
小选手秀营销也能秀心情

我们一起来织“围脖”吧

今日聊城
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本报聊城 7 月 19 日讯 暑
期营销秀正式开始，刚刚出征
的小选手们，你们有没有出战
宣言？是否已想好卖报“绝
招”？为给大家提供一个交流
平台，本报开通“报童织围

脖”栏目。
“织围脖”就是写微型博

客，三言两语、现场记录、发
发感慨、晒晒心情。文不在
多，贵在有真情实感，能打动
人即可。

欢迎小选手及家长踊跃投
稿，稿件一经采用，即刊登在
本报“报童织围脖”栏目中，
来稿质量和数量将作为评选
“营销小明星”的重要依据。

注册新浪微博，把“暑期

营销秀”加关注，即可留言或
发 表 微 博 。 投 稿 邮 箱 ：
cyyqlwb@126 .com(请注明：暑
期营销秀小选手投稿)咨询电
话 ： 8 4 5 1 2 3 4 咨 询 Q Q ：
2584407892

今夏聊城的啤酒市场已渐
渐火热，在众多品牌和口味的
啤酒中，7 日保鲜的泰山原浆啤
酒在口感、新鲜度上都提出与
众不同全新的概念。如今打个
电话，新鲜营养的泰山原浆啤
酒就能送到家中。

泰山原浆啤酒提出“7 日保
鲜 8 日回收”极致新鲜的口号，
即啤酒从灌装上市开始算起，
保鲜期为 7 天，在第 8 天啤酒
没卖完将全部回收。泰山原浆
啤酒的配送流程，每个步骤都
经过严格检查，采用标准化要
求，并专门设有外派人员，在运
输沿途检查每辆专用配送车的
卫生情况，确保几小时内将泰
山原浆啤酒从车间灌装线直接
送到市民餐桌。同时还有工作
人员在每家有泰山原浆销售的
酒店监督，杜绝销售超过 7 天
的泰山原浆。

业内人士指出，泰山原浆
从最初的研制开发，到如今的
精品打造全新上市，经过了不
断的技术突破和更新，这是独
一无二的，是目前国内唯一一
家生产瓶装原浆啤酒并达到如
此新鲜程度的啤酒品牌。从桶
装变为瓶装，保证密封性和新
鲜度；从最初原浆啤酒容易生
成沉淀到如今的自然浑浊均匀
一体；从各大品牌的价格竞争
到寻求差异化、着重消费者需
求；从本土区域销售到成功入
驻 70 个城市……

7 日保鲜 瓶装原浆啤酒

一个电话 直送餐桌

1 、主办方除提供每位参
赛者 T 恤 1 件、太阳帽 1 顶、
雨伞 1 把及 30 份报纸作为启
动资金外，其他一切开支均由
参赛者本人承担。

2、活动时间为 7 月 19 日-
8 月 5 日，参赛者应注意交通
安全，其未成年人监护权并未
转移，家长应切实做好监管责
任。

3、每天取报地点为：兴华
路东路邮局大厅。取报时间为：

上午 6：00-8：00。
4、周一到周四上午 11 点

前，参赛者打电话上报第二天
所能承受的销售数量；周五上
午 11 点前打电话上报周六、周
日两天每天所能承受的销售数
量，电话：8277092 。前一天报
数，第二天早晨交钱取报。为方
便管理，取报后不予退换。

5 、参赛者售报时间不得
少于 10 天，否则即为自动放弃
争夺金银铜奖资格。参加 10 天

以上、售报数量达 200 份以上
即可获得证书。

6 、活动每天将统计每位
参赛者的营销数量，并为每位
参赛者建立相关业绩档案，每
天在报纸公开前一天参赛者售
报数量。

7 、所有参赛者应自觉维
护齐鲁晚报形象，诚信营销，每
份报纸售价 0 . 5 元，不得擅自
涨价或降价，否则一经发现即
取消参赛资格。

我参加了去年的暑期
营销秀活动，从中学到了
很多，收获了许多，也感
悟了许多。希望今年能继
续感受卖报的快乐。

记得去年刚开始走上
街头卖报，我有些激动，
也有些胆怯，但想要收获
快乐与成功的心鼓舞着我
卖出了第一步。

忘不了卖出第一份报
纸时的喜悦，忘不了被拒
绝时的沮丧，忘不了坚持
到最后的成就感，也忘不
了那 20 天结下的友谊。

20 天的美好时光，我
收获了欢笑和泪水，收获
了友谊和成长。相信今年
的我，一定会更加拼搏、
更加出色！

本版稿件采写：

本报记者 陈洋洋 凌文秀

19 日，启动
仪式结束后，领到
T 恤、小红帽和雨
伞的小选手们，即
将走上 15 天的体
验卖报生活。

本报记者
李军 摄

向快乐
出发！收获快乐与成长
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