
C06 城市互动

2011年 8月 12日 星期五 编辑：王传胜 组版：肖婷婷

怎么推销，小报童一起想办法
一位妈妈支招：不要扎堆在百大路口

本报聊城 8 月 12 日讯(记者
陈洋洋 实习生 王玉 李文)
“我觉得要注意观察表情，想

买报纸的重点客户能看出来。”
“我觉得要有礼貌，微笑服务
嘛。” 12 日，参加暑期营销秀
第二期的小选手，凑在百货大楼
讨论营销策略。

第二期的小选手们遇到不少
挫折，前几天赶上下雨，这几天
又特别热，不少小选手的营销量
不理想，他们便凑到一块研究策
略。一位小选手说：“太害羞
了，不敢主动去问。”她说，遭
到拒绝后就不敢再去问，眼睁睁
看着很多潜在客户从眼前走过

去。
小选手张静说：“有的家里

订了，有的确实不喜欢看报，有
的老爷爷不识字，不买报很正
常。买东西就是买喜欢和需要
的，有人因支持而买报，我们应
该感谢，有人不买也无可厚
非。”。小选手王洪泽说，他很

善于注意发掘潜在客户，那些从
面前走过的人，如果对自己微
笑，或下意识要掏钱的，都是很
有爱心的人，他就会热情地跑过
去，一般都能卖出去。

见小选手们讨论热烈，也有
陪同的家长参与进来。一直在百
货大楼路口陪女儿卖报的一位妈

妈说，据她观察，在这个路口聚
集了太多的小选手，这样一来竞
争激烈，生意都不好做，二来小
选手在一起，容易凑在一起玩，
不专心卖报。她为小选手们支
招：不要扎堆在这一个路口，应
该再选其他地点，想想其他策
略，才能在竞争中取胜。

体会到爸妈挣钱不易

有时，一连十几个人都不买
报，我有点气馁。可一有人来买，
心中立刻有一种说不出的喜悦，就
重新充满信心。

有一天都 10 点了，还有 30 份
没卖完，我情绪很低落，就给妈妈
打电话，妈妈说了很多鼓励的话，

要我坚持，我又重新燃起信心，笑
着面对那些陌生的面孔，很快手中
就剩下最后10 份了。

我在影剧院门口遇见妈妈，她
要陪我一起卖，被我拒绝了。我长
大了，不用妈妈在身边照顾了。我
在烈日下一直坚持着，一直到中午
12 点多， 90 份报纸全卖完了。

我得到的不仅是金钱，还体会
到爸妈挣钱不易，理解了爸妈的辛
苦。

(文轩中学 辛卫旭)

一定要按时吃早饭
每天清晨 5 点多，就有报童来到

邮局排队领报，我看了由衷的佩服他
们。

不过，跟我儿子在一起卖报的几
个小选手，早饭都不吃，或者买了汉
堡先放在一边去卖报，还说“现在不

饿，等会儿再吃”，最后汉堡都凉了。
作为一个妈妈，我想对不吃早饭

的小选手说：身体是革命的本钱，每
天早晨一定要先吃饭，这样你才会更
有劲卖报，这样才会比不吃饭的小朋
友卖的多。 (于敬龙的妈妈)

7 日鲜 瓶装原浆

释放酵母活力 呵护肠胃健康
“这款啤酒不但口感

好、营养高！和朋友聚会总
是无酒不欢的，可是真要喝
的话，我就劝朋友们选择泰
山原浆啤酒。”近日，在聊城
一酒店和朋友聚会的李先
生说出了很多市民的心声。

“现在健康被大家提的
越来越重了，大家都在推崇
绿色健康食品。而泰山原浆
啤酒就是迎合了消费者这
一需求的啤酒，泰山原浆啤
酒富含营养，而且是聊城最
极致新鲜的啤酒，还能呵护
肠胃健康。正是这些原因，
才让泰山原浆啤酒成为啤
酒界的新贵，获得很多消费
者的认可。”近日，泰山原浆
啤酒已经成为啤酒界的健

康标杆，其新鲜、营养越来
越被养生专家所重视。

泰山啤酒德国酿酒专
家卢特哈德先生介绍，泰山
原浆啤酒 100% 全麦芽酿
造，选用德国纯种特殊上面
酵母菌种，按照上面发酵工
艺酿造而成。不经过滤，酒
体浑浊，富含酵母，最大限
度的保持了酒体的营养与
新鲜。而泰山原浆啤酒的特
点有三，一是采用泰山泉
水，水质有保证；二是使用
德国工艺，设备和技术全部
来自于德国，就连酵母也从
德国购进；三是占尽主场优
势，生产销售周期非常短，
能给消费者提供最新鲜的
啤酒。

记者了解到，泰山啤酒
为了保证泰山原浆的配送
质量，严格执行高标准配送
流程，并推出“黑衣人”制
度，随时监控运输过程中的
卫生情况。“7 日保鲜8 日回
收”的极致新鲜口号，即啤
酒从灌装上市开始算起，保
鲜期为 7 天，如果在第 8 天
有剩余啤酒没卖完，将全部
回收，保证消费者喝到的都
是 7 天以内品质最新鲜、口
感最纯净的啤酒。

现如今，泰山啤酒开创
先河，提出新的啤酒市场服
务理念，切实让利消费者！
聊城市民只要拨打服务电
话，新鲜营养的泰山原浆啤
酒就送到您家中。

暑期营销秀明星榜
排名 姓名 11 日 7-11 日 排名 姓名 11 日 7-11 日

1 于敬龙 150 740 19 陈庆斌 60 270

2 张 静 200 680 19 于海洋 70 270

3 王震宇 200 650 21 卢景志 70 250

4 王洪泽 170 460 21 马文杰 50 250

5 张秉丞 100 450 21 蔡郁清 70 250

6 王振泉 150 390 24 兰殊云 60 240

7 陈世慧 80 375 24 阮昊宇 80 240

8 徐建森 100 355 24 徐瑞玮 30 240

9 郭树鑫 150 350 27 姚伟佳 60 236

10 赵琳琳 0 345 28 张殿伟 60 235

11 魏福星 80 340 29 王立冕 60 230

11 辛卫旭 90 340 29 贾生磊 60 230

13 仙同徽 50 330 29 牛晨新 60 230

14 张志丞 60 320 29 陈昊天 50 230

15 徐春静 100 310 33 张光辉 70 226

16 段书辛 80 290 34 郭忆凡 60 220

16 马恩浩 100 290 34 李悦然 40 220

18 陈功升 50 280 34 李文浩 50 220

以上数据为 11 日销量及 7-11 总销量

小选手们原本不认识，因参加营销秀走
到一起，成为小伙伴。

本报记者 邹俊美 摄

在一起


