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都市车界

动力总成扩建

助力新事业布局

2009年以来，产能一直是制
约东风日产事业发展的最大瓶
颈。2010年，东风日产库存告
急，旗下几乎所有车型都出现
断货。为了最快限度地让消费
者提车，东风日产花都工厂不
得不满负荷三班倒，奇骏、逍
客等车型转移到郑州工厂生
产。即便如此，产能缺口依然
无法弥补。2010年5月，花都第
二工厂奠基，同年9月郑州新工
厂扩充，东风日产形成了花
都、襄阳、郑州三地四工厂的
整车生产格局，经过新工厂扩
建和产能提升，2015年计划达
成140万的制造产能。

发动机是整车配套的核心
零部件，也是整个产能扩充的
重中之重。东风日产此次新建
的铸锻工厂，总建筑面积8 . 1万
平方米，预计2012年投产。投
产后，铸造车间(含熔解工部)

将形成100万台缸盖铸造能力，

加上现有花都发动机工厂扩建
后形成的100万台产能，东风日
产将完成关键零部件的整车配套
能力。任勇表示，除了提供中国
市场的1.5L、1.6L、2.0L、2.5L
等不同型号发动机之外，花都发
动机工厂还将可以批量提供埃及
等国外市场。

全新五年计划

志在行业领先

奠基仪式上，东风日产首次
披露2011年-2015年新中期事业
计划。该事业计划是东风日产
继2的3次方事业计划、1的3次方
事业计划之后的第三个五年事
业计划：确定用五年的时间实现
“中国乘用车行业第一集团领先
地位”，并持续打造备受信赖的
优秀企业。到2015年东风日产的
销量将超过130万台，市场占有
率进入前三位，在产品研发、网
络建设、品质保证、水平事业等
方面达到国内领先水平。
为完成这一目标，在产品方

面，东风日产将在2011年-2015
年期间引入包括NISSAN品牌和
启辰品牌共计17款新车，打造多

款能够成为细分区隔销量冠军的
明星车型；技术研发方面，将由
目前的Rank C+水平达成Rank

A水平；区域战略方面，将继续
巩固一、二线城市，重点发展
三、四线城市；营销网络建设方

面，由2010年的700多家发展成
为2015年超过1000家；品质建设
方面，树立日产全球品质新标
杆；水平事业方面，继续保持二
手车、汽车保险、易租车、车载
信息、车主卡等业务的行业标

杆地位。

年度目标不变

要做日系阵营擎旗手

东风日产速度，一直是近
年来行业内津津乐道的话题之
一。作为最年轻的中外合资车
企之一，东风日产仅仅用八年
的时间，就从一个年销6万辆的
企业，步步攀升至行业前列。

2011年上半年，面对严峻的
车市环境依然未能阻止东风日产
强劲的前进步伐。在国家刺激政
策退市、油价高企、日本地震等
诸多不利因素影响下，东风日产
依然取得了“销售整车37 . 4万
辆，同比增长12 .9%，稳居行业
第四”的好成绩。6月份，东风
日产新天籁、新逍客、新阳光、
新TIIDA全部销量过万。难能可
贵的是，这四款车型中，三款是
2011年以来上市。任勇告诉记
者，无论下半年其他车企怎样，
东风日产本年度77.2万辆的目标
不会动摇。

如今，东风日产已经成为在
华日系阵营中，销量最大、市场
份额最高的品牌车企。六月份的
车企销量排行榜上，东风日产再
跃一个名次，紧随上海通用、上
海大众和一汽大众之后。接下来
的五年，东风日产将投入17款车
型，力争进入行业前三。这也就
意味着，未来车市的第一阵营
中，将上演以大众为代表的德
系、以通用为代表的美系以及东
风日产为代表的日系“三国演
义”。“日系车占据10%以上的市
场份额，这将创造中国汽车历
史”，任勇说。

东风日产公布未来五年事业计划

任勇：2015年要进入行业前三
7月28日，东风日产发动机产能扩建项目奠基仪式

在广州花都举行。此次奠基仪式上，东风日产公布了
2011年-1015年期间的全新事业计划。在新的事业计划期
内，东风日产计划投入17款全新车型，其中日产品牌12
款，启辰品牌5款；到2015年，东风日产销量将突破130万
辆，市场占有率提高至10%以上，进入行业前三。这也就
意味着，未来国内销量排行榜上，日产将作为日系阵营
的擎旗手，与强大的欧美对手分庭抗礼。

7月24日，由全球顶尖
汽车设计大师彼得·希瑞尔
专为中国年轻消费者精心设
计、东风悦达起亚倾情奉献
的精品家轿——— K2在济南
的西部酒城正式上市。作为
起亚汽车在中国实现全球首
发的第一款车型，K2共推出
1 . 4L MT、1 . 4L AT以及
1 . 6L AT2个排量、7款车型，
价格7 .29万元—9 .99万元。

今年3月，以“精英格
调新典范”K5为起点，东
风悦达起亚正式推出了代表
全新高端品质内涵的“K系
家族”。作为这一家族的第
二位成员，K2同样拥有超
越同级竞品车型的优异品
质：长宽高分别达到4，
370mm，1，700mm和1，
460mm，其轴距更是达到了
2，570mm，一举实现了同

级别车型中最高水平的内部
空间，充分迎合了中国消费
者对长轴距、大空间的喜
好，而最大500L的行李箱容
积，更是保证了日常的实用
性。K2搭载着起亚先进的
1 . 4L、1 . 6L伽玛发动机(中
国十佳发动机)，最大功率
分别可达107Ps、123Ps，遥
遥领先同级车型；并且，其
1 . 4L MT款百公里综合油

耗仅6 .1L。此外，以五星标
准打造的大幅适用高张力钢
板的基本车身构造，当然也
配备侧气囊/侧气帘，而且
为打造C2级以上产品性而适
用的一键启动、皮包裹仪表
盘、MDPS(电动助力转向
系统)+AMS(电源管理系统)
等同级车型鲜有的配置，均
在K2的高配车型上出现。

(本记)

作为全球制冷家电、生
活电器的领先制造商，澳柯
玛成为行业中第一批着眼于
自己的经典品牌战略的企
业，积极投身新能源低碳领
域，呈现出了跨越式的发
展。经过十年开拓、耕耘和
奋进，澳柯玛电动车在销量
及口碑上都收获颇丰。2002

年澳柯玛挥军进入市场潜力
巨大的电动车行业，冲击了
行业缺乏大企业担当重任、
扭转形象的固有格局，表明

了澳柯玛品牌在低碳新能源
领域做大做强的决心。在强
大的集团背景下，澳柯玛电
动车具有强大的品牌力、先
进的管理模式、卓越的作战
团队等多方面的竞争优势，
其后续的发展空间非常广
阔。澳柯玛电动车先后被授
予“国家重点新产品”、
“青岛市名牌产品”、“山
东名牌产品”等称号，成为
中国电动车行业的标志性品
牌。 (晓岩)

“城市悦行派”K2登陆济南 传承铸造经典：电动车产业品牌突围攻略

□本刊记者 王士强

东风日产乘用车公司副总经理 任勇


