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□宇轩

“无界限”汉兰达

广受市场欢迎

如今，高速增长的SUV
市场正使昔日蓝海逐渐变
红。有数据统计，在今年的上
海车展中，20多款SUV车型
集中亮相，积极寻找增长点
的车企都把未来的战略点投
向了SUV。而有调查结果进
一步显示，近年来随着中国
汽车消费市场的日趋成熟，
消费者对SUV车型的功能需
求和审美要求也在逐渐提
高，这一变化带来的结果是，
跨界型SUV开始成为车市中
的新蓝海。在整个SUV还是
一望无际的蓝海之时，广汽
丰田早就瞄准了这一细分市
场，引进了豪华城市SUV汉
兰达，深耕细作两年，市场
给出了肯定的评价。在这片
被逐渐染红的领域，汉兰达
凭借精准定位坚守着自己的
蓝海。

作为丰田旗下的一款重
量级城市SUV，汉兰达自
2001年诞生以来，就迅速抢
占国际市场，已经在全球销
售超过115万台。尤其在北美
地区更是取得了惊人的销售

业绩，成为北美市场最畅销
的SUV车型之一，仅以美国
为中心的地区销售总量就累
计超过78万台。在国内外多
项评选中，汉兰达都已遥遥
领先于竞争对手，问鼎冠军
宝座。进入国内后，汉兰达销
量逐月攀升，保持了强劲的
增长势头，充分体现了市场
对于汉兰达这类宜商宜娱

“无界限”SUV的肯定，同时
也显示了市场上豪华SUV不
断趋于主流的消费趋势。汉
兰达集合了SUV、轿车和
MPV三者的优点，一车多用，
这并不仅仅是代表着车型功
能的延伸，这种发展趋势还
成为一种新型的生活方式。
广汽丰田汉兰达所代表的就
是集商务、家用、休闲于一身
的时尚态度，满足消费者自
身商务工作、家庭代步、娱乐
休闲的多功能需求。

精准定位助力

汉兰达成市场主流

“汉兰达之所以能取得
成功，不仅因为其准确的市
场定位和富有远见卓识的营
销理念，更源于广汽丰田对
中国市场和自身产品的把
握。”广汽丰田执行副总经理
冯兴亚对市场有着深刻的洞

悉能力，从汉兰达上市之日
起，他就坚信，在豪华轿车
与专业级SUV市场之间存在
着一块空白地带——— 需求量
巨大的豪华城市型SUV市
场，汉兰达正是这片蓝海的
开拓者。

在汉兰达之前，国内
SUV市场主要是由20万元左
右的紧凑型车所主导，大排
量、价格昂贵的进口车型占
据高端市场，但是销量甚少。
汉兰达的出现，有力地推动
了豪华城市SUV从小众市场
变成市场主流。

汉兰达与凯美瑞出自同
一平台，不仅在技术含量、安
全性、舒适度等方面有很大
提升，而且将SUV的多功能
性、轿车般的操控性和舒适
性充分体现。对比同类产品，
汉兰达在各个方面都完全超
越目前市场上各大紧凑型
SUV，成为一款真正的中级
SUV。事实上，从购买者的角
度考虑，SUV通常是作为第
二辆车出现的，国内车市经
历了长时间的发展后，家庭
换车潮流已经初露端倪，而
且潜力巨大，这从紧凑型
SUV近一两年火爆的销售形
势就能看出来。而汉兰达作
为 首 款 实 现 国 产 的 中 级
SUV，它的消费人群将主要

集中在传统的中高级轿车消
费领域内，这一部分消费者
在换车时所考虑车型的舒适
性、动力性等因素和之前相
比差别不多或者更高，而汉
兰达的出现正好为他们提供
了一个合适的选择对象。集
合众多优点于一身，加之精
准的市场定位，从某种意义
上讲，今后很长一段时期内，
汉兰达实际的竞争对手只有
自己。

至强产品力

全面满足消费趋势

我们看到，中国“汽车消
费需求”在经历了疾风暴雨
式的“狂热”之后，现在开始

逐渐回归于理性，回到消费
的原点、生活的诉求、家庭的
关怀等常识中。

作为一款率先融合豪华
轿车、SUV两种车型优秀特
质的产品，汉兰达以更好的
视野和罕见的多变空间，营
造出一个“精致豪华的雅致
会所”，让驾乘感受臻于“一
种全身心的舒适愉悦”，为豪
华城市SUV开创“强悍、灵
活、自由”的三大标志性维
度，并率先提出“无界限生
活”主张，与当下“一车全能”
的消费趋势非常契合。

汉兰达高大的车身配备
了媲美高级轿车的悬挂系
统，采用了前麦弗逊独立悬
挂后双连杆式悬挂系统，保

证良好直线行驶以及转弯的
稳定性，可应付市区和郊区
的不良路况，使操控更加从
容自如，乘坐更加舒适自在。
带神经网络控制的自动空调
系统等高科技配置，则为驾
驶者和乘坐者提供最大化的
舒心、惬意，如沐春风。悬挂
系统和空调系统只是汉兰达
舒适性的一方面，事实上，汉
兰达在低噪音、内饰质感、座
椅设置等各个方面所带来的
舒适都赢得了车主的盛赞。
汉兰达应用丰田全球领先的
高品质底盘技术，充分适应
现代都市生活需要，创造了
百分百的舒适境界，让车主
从容尽享“全领域、无界限”
的驾驶乐趣。

“无界限”SUV渐成主流

汉兰达全能实力引领消费新方向
曾几何时，拥有一辆轿车是万千家庭的梦想。随着消费水平的提高与消费观念

的成熟，以SUV为代表的跨界车已经成为越来越多人换购甚至是首次购车的选择。
相比之下，豪华城市型SUV汉兰达所主张的“无界限”价值显然更胜一筹。汉兰达宜
商宜娱的跨界优势迎合了“一车多用”、“生活诉求”、“家庭关怀”的新消费理念，为
逐渐染红的蓝海指明新方向。


