
上半年销售火爆，下半年促销大战开锣

外地酒热销，本地酒走向全国
本报记者 凌文秀

2011 年上半年，聊城市场上白酒销售
火爆，随着中秋节的临近，下半年白酒促
销大战的帷幕已经拉开。今年，一些国内
著名品牌白酒看好聊城市场不断“攻城掠
地”，本地白酒企业在稳固市场的同时也
开始走向全国。

2010 年，茅台涨
价，五粮液涨价，泸州
老窖、剑南春、红花郎
等名牌白酒也悄悄跟
进，大部分中低端白酒
价格也悄然涨价。去年
高调的涨价风潮后，很
多酒商忧虑，今年的白
酒还能维持原销量吗？

聊城市糖酒行业协
会秘书长马晓康说，涨
价后，很多进货商担心
白酒销量受影响，不敢
大量进货，观望了一段
时间。但从上半年的销
售情况来看，价格暴涨
后的品牌白酒销量与去
年上半年基本持平，并
未出现销量减少的情
况。

据了解，享誉海内
外的百年老字号名酒企
业泸州老窖集团今年上
半年在聊城市场上也占
据了一定市场，这个始
于秦汉，兴于唐宋，盛
于明清老白酒品牌在聊
城有大量稳定的客户。

四川全兴酒业有限
公司聊城市场销售负责
人说，“全兴大曲入驻

聊城十几年，凭借良好
的质量和文化吸引了很
多消费者，对全兴品牌

‘品全兴、万事兴’的
‘兴’文化认知度很高，
涨价对销量影响不大。”

市民荣先生平时喜
欢喝二锅头，宴请好友
时才买高档酒。“现
在，二锅头也从 5 元一
瓶涨到 7 .5 元一瓶。”
但白酒涨价并没有影响
他的买酒习惯。

马晓康解释，中低
档白酒有稳定的消费群
体，酒水消费几乎没受
到影响，高档白酒涨
价，多因为有价无市。
马晓康说，“现在的中
老年人对白酒的认知度
很高。不仅喝酒，还有
人自己泡药酒，保健养
生。”几年前，他曾担
心年轻人喜欢碳酸饮
料，白酒的发展空间可
能越来越小。“现在我
发现这种担心多余了。
90 后我不清楚，但很多
80 后，喝白酒的豪情绝
对不逊色于他们的父
辈。”

随着中秋节的临近，各
大白酒厂商开始着手下半
年销售事宜，各大超市和烟
酒超市也开始大量进货。

“每年中秋节都是下半年的
白酒销售的一个小高峰。”
马晓康介绍，今年，聊城的
白酒市场格局稍有变动，部
分白酒品牌进驻聊城市场，
高端白酒又添新种类。而众
多本地品牌也在稳固本地
市场的同时开始向外伸出

触角。
记者走访发现，聊城市

场上高中低档酒类齐全，从
千元身价”的贵州茅台到售
价几元钱的绵竹、二锅头，
都能找到，本地的景阳冈、
孟尝君等也能在不少饭店
里找到。

“聊城市场上，白酒种
类齐全。但外地酒多是大品
牌。”马晓康分析，很多市民
送礼会选择像茅台、剑南春

这些大品牌。聊城也有很多
本土的白酒品牌，如独占鳌
头、孟尝君、冠宜春、卫河
王、东阿王、钞关等。“市民
对于白酒的忠诚度高于其
它消费品，他们大都会对某
一品牌形成一定的心理品
牌认知，只要形成，对白酒
的忠诚度就比较高。”他认
为，正是这种忠诚度使得强
势的外来白酒没有完全占
据聊城市场。

有些聊城本地白酒正
越做越大，景阳冈已经渐渐
从地方酒走向省甚至全国，
市场开拓越来越大。东阿
王、卫河王和孟尝君等地
方白酒品牌也日渐崛起。
景阳冈酒业一位负责人介
绍，景阳冈酒是水浒文化
造就的一个白酒品牌，成
功的从聊城地方性白酒品
牌走向国家级知名白酒品
牌。

本地酒开始向外伸出触角

上半年，聊
城市场上白酒销
售火爆，一些国
内著名品牌白酒
看好聊城市场不
断“攻城掠地”，
图为年初在闸口
广场举行的 2011
年名优酒水展销
会上，市民选购
酒水。(资料片)
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