
家电下乡政策11 月底到期，产能超过市场需求

家电行业面临更激烈竞争
本报记者 杨淑君

自家电下乡政策实施以来，今年前七
个月，聊城家电下乡销售金额位列全省第
一，上半年家电的销售量同比稳增。由于
总体产能过剩、家电下乡政策结束等因
素，下半年家电价格走势迥异，业内人士
纷称，机遇与挑战并存。

记者从聊城多家家
电专卖店获悉，家电下
乡政策中，各个品牌的
销量情况差异也较大，
在政策中收益最大要数
海尔、美的等大品牌企
业。然而，借助“家电下
乡”的东风，一些非知名
品牌家电也抓住机遇大
展身手，在农村市场扩
大销量，实现了市场份
额的大幅攀升。

记者采访中了解
到，从总体来看，今年上
半年，家电的销售量和
销售金额比去年同期均
有大幅增长，就单个品
类来看，彩电和空调的走
势截然相反，彩电销售量
价齐跌，空调则是销售量
增价涨。究其原因，一方
面是家电下乡等鼓励性
政策的刺激效用逐步递
减，液晶电视总体均价大
幅下滑。而节能补贴的取
消并没有体现出对空调
需求的显著抑制，且较
去年节能补贴下调的影

响明显减弱。
据悉，空调价高，原

材料上涨是主因。此外，
家电销售商还表示，由
于数码相机多是日本制
造，今年的日本大地震
严重影响其销量和售
价，直到今年八月，地震
影响才渐渐褪去，数码
相机恢复正常销售水
平。

聊城市财政局的统
计数字显示，2011 年 1-
7 月份，聊城市共销售下
乡家电 66 . 65 万件，销
售金额 18 . 43 亿元，居
全省第一位；共补贴下
乡家电 51 . 69 万件，补
贴金额 1 . 69 亿元，居全
省第二位。自家电下乡
政策实施以来，聊城市
累 计 销 售 下 乡 家 电
165 . 21 万件，销售金额
40 .65 亿元，居全省第三
位；累计补贴下乡家电
149 . 82 万件，补贴金额
4 . 47 亿元，居全省第三
位。

今年11 月底，家电下
乡政策将停止实施。苏宁电
器聊城店的一名销售主管
说，与上半年相比，下半年
家电市场的竞争将更加激
烈，一个主要的原因就是产
能过剩，前几年家电下乡带
动市场需求以及产能急剧
扩张，以冰箱为例，市场需

求也就 4000 万台左右，但
全部产能加起来大大超过
市场的实际需求。

从政策层面来看，近几
年的扩大内需政策，将消费
者的购买力释放出来。另
外，随着城镇化水平的提
高，越来越多的人具有更强
的消费能力和消费需求。

国美电器的一位负责人介
绍，家电行业的增长和宏
观环境相关，宏观经济状
况平稳，则销量走高。但
目前房价较高，是家电销
售的不利因素，再加上经
过几年家电下乡政策的推
广，农村的消费潜力已经
被挖掘得差不多，也影响

家电市场的拓展。
不少销售商表示，虽

然有诸多挑战，但就目前
来看，七八月份学生季，
电脑、手机销量增长较
大，随着金九银十的到
来，各种家电的销售也进
入旺季，激烈的竞争之
下，仍有不少机遇。

产能过剩 竞争将更激烈

数字报告
2011 年 1-7 月

份，聊城市共销售下
乡家电 66 . 65 万件，
销售金额 18 . 4 3 亿
元，居全省第一位；
共 补 贴 下 乡 家 电
51 . 69 万件，补贴金
额 1 . 69 亿元，居全
省第二位。

预计今年全年，
手机同比将超过 10%
的增幅，电脑将增长
7 . 8% 左右，彩电增
长 7 . 3% 左右，空调
增长 9% 左右，冰箱
将增长 9% 左右，整
个家电市场的增长速
度将超过 10% 。

市民在一家商场选购家电。(资料片) 本报记者 邹俊美 摄
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