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今日聊城

2011 年 8 月 28 日帝豪汽车上
市两周年庆典如期于聊城鲁翔帝豪
4S 店内举办，活动日帝豪汽车成功
收获23 台的良好业绩，帝豪汽车之
所以能取得这么优异的成绩于帝豪
汽车的品质是分不开的，帝豪以“豪
华、稳健、力量”的个性，致力于打造
中国高端汽车。向世界展示其独有
的价值———“中国智慧 世界品
质”。

2009 年 8 月 28 日帝豪EC7 上
市，上市后就引起了行业的震撼，相
比以往的自主品牌产品，帝豪品牌
没有了模仿和抄袭的痕迹，整车设
计风格颇具大家风范，其圆润、饱满
的外形用简洁、明快的线条勾勒得
更加富有活力。不规则的大灯让车
头变得更有生气，盾形的中网配合

镀铬装饰条提升档次感。硬朗的腰
线从前轮拱贯穿到车尾，车身整体
感因此而增强，尾部很简洁，没有多
余的装饰，横贯尾部的镀铬装饰条
降低了视觉重心。此外，刀锋型的铝
合金轮圈给帝豪 EC7 增加了一些
运动感，让这样一款稳重成熟的产
品多了几分年轻气息。帝豪EC7 是
吉利的第一款全球车，由国外著名
设计公司精心打造，在制造工艺方
面完全向欧洲标准看齐，而帝豪
EC7 之所以能够给人一种国际大厂
产品的感觉，与这个因素是分不开
的。

2010 年 12 月份帝豪EC8 跨级
上市，上市至今帝豪EC8 凭借着卓
越的产品力，深受消费者青睐，成为
自主品牌中高级轿车新标杆。2011

年帝豪汽车不仅获得五星安全评
定，更以 46.8 分的成绩刷新了自主
品牌的安全纪录，成功打败众多合
资品牌车型。

2011 年 7 月 18 日至 2011 年 8
月 1 日汽车点评网与《汽车杂志》、
《轟》杂志联合举办了“全球最受欢
迎外观车型评选”，同时 ZDC 互联
网消费调查中心提供评选活动的数
据支持。参与车型百余款在经过了
几周的激烈票选后，“全球最受欢迎
外观车型评选”活动已经落下帷幕。
在这次票选中，欧系、亚系、美系分
别产生的冠军车型为欧系冠军—阿
尔法罗密欧、亚系冠军—帝豪
EC7、美系冠军—雪佛兰科迈罗。评
选中数万网友参与评选投票，有效
投票超过百余万张。这次“全球最受

欢迎外观车型评选”活动彰显了自
主品牌的进步，同时展现出广大消
费者对自主产品认同度有着大幅提
升。自主品牌车型不再是以前只靠

便宜和配置打天下为立足之本，逐
渐与国际汽车行业的大趋势进行融
合，让中国汽车工业成为真正的“中
国创造“。

帝豪汽车上市两周年庆典圆满结束
——— 活动当天销售23 台


