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都市消费·服饰
D02

已经开业的恒隆广场里排列着优衣库与ZARA，即

将开业的和谐广场也为我们带来了H&M以及C&A，四大

快时尚的代表品牌悉数到齐，顿时把济南城的时尚度提

升了好几格，原来时尚真的离我们这么近了！

未进中国的快时尚品牌

Topshop 国籍：英国
或许你还不知道Topshop在

国内外有多火吧？在国外，有
KATE MOSS为它设计；在国
内，有众多网络红人像呛口小辣
椒等免费为它宣传！
FOREVER21 国籍：美国

《GOSSIP GIRL》的女主角
Blake Lively可是在红地毯上身
着一件Forever21的13美元抹胸
连衣裙让大家称赞不已！
Asos 国籍：英国

英国最红的少女风格时装
网店，ASOS是英文“as seen on
screen”的简写，中文含义就是“和
你在屏幕上看到的一样”，以出售
明星穿过服饰的仿款而闻名。
Urban Outfitters 国籍：美国

它在美国十分受欢迎的原因
是因为价钱便宜又时尚，最重要
的是他们时不时就会与名设计师
合作，让你便宜的捡到高档货。

格行业资讯

潮牌驾到———

IZZUE2011秋冬新品发布

9月16日晚，I.T旗下品牌
izzue于北京751时尚设计广场举
行2011秋冬时装发布会，时装秀
以“未来”为主题，向现场来宾展
示了来自izzue的本季最新创意
理念。活动当晚，共有26位男女
模特演绎38套来自izzue 2011秋
冬最新时装的配搭作品，京城潮
人及媒体纷纷到场支持，知名演
员董璇、江一燕、熊乃瑾、李晨、
冯绍峰也亲临观看时装秀，现场
气氛热烈非凡。

优衣库

UNIQLO是日本著名的休闲品牌，坚持将
现代、简约自然、高品质且易于搭配的商品提
供给全世界的消费者。而所倡导的“百搭”理
念，也为世人所熟知。随着品牌的发展以及时尚
环境的变化，UNIQLO在基本打底以及经典款的
基础上，也增加了时尚元素的气息，与德国著名
设计师JilSander合作的“+J”系列也给大家带来了
不一样的时尚理解。简约真的可以不简单。

款式特点：简约自然，材质上乘。
Buy重点：该经典的基本款一直拥有很好

的口碑，材质与版型都不错。这个即将到来的
秋冬其超轻款的羽绒服以及方格衬衫都可以
列在你的采购清单上。

售价范围：几十元到几百元为主。

C&A

C&A于1841年在荷兰成立，至2007年底，
C&A的零售业务将横跨整个欧洲、拉丁美洲
和中国，遍及全球20个国家，拥有超过1700家
专卖店，并将持续扩张。在欧洲，C&A专卖店
每天都吸引着200万消费者前来光顾。

款式特点：简约的欧美范儿，产品线十
分丰富。儿童、学生、白领都是它的受众群，
成衣则被分得更细，适合都市人上班、休闲、
甚至夜店装和比基尼也包含在内。

Buy重点：这个秋冬C&A主打实用的都
市摩登主题，其推出的各种风格的轻薄舒适
的针织衫便成了必不可少的百搭单品。

售价范围：几十元到几百元为主。

ZARA

西班牙品牌ZARA没有过多地和名人合作，即使是限量款，也
只是低调地在标签中打上“special”的小标志。他们家的产品线也比
较齐全，分门别类得比较整齐，甚至还有专门为OL们的party和宴
会推出的小礼服，物美价廉也不失时尚。

款式特点：时尚的都市风格，很多服装都被OL们当作“工装”
来穿，办公室“撞衫”的概率比较高。

Buy重点：材质较好的小西服、西裤、衬衫等职业风的东西。
售价范围：几百元至千元，在快时尚品牌里价格属于偏高的。

H&M

来自瑞典的H&M是快时尚品牌中最抢眼
的，几乎在全球的所有重要城市都有它的身
影。相比起其它的快时尚品牌，H&M和明星以
及大牌的合作最多，经常会和一些炙手可热的
明星合作一些单品，或者和知名设计师以及知
名的一线品牌合作推限量版产品，如川久保
玲、Lavin等，让人能以低廉的价格尝试大品牌。

款式特点：H&M的产品走的是简约路线，
也更加时尚与年轻化。根据不同季会侧重强调
度假、艺术、环保等不同风格。

Buy重点：其与大牌设计师合作的款式是
每季最大的热点，除了让你以超低的价格收获
大牌的设计外，别具匠心的款式也让人眼前一
亮。2011秋冬H&M将与范思哲合作推出设计师
系列。

售价范围：价格也以几十元到几百元的为
主，非常平民化。

快时尚的魅力密码

之所以能在短时间内掀起热潮，最关键的一

点在于：快时尚既迎合了人们喜新厌旧的心理，

又在经济上给人充分的自由度，让你少花钱的同

时也能“同步”潮流，降低了追逐潮流的成本，再

加上动不动与大牌设计师的跨界合作，推出设计

同样精彩的限量款，以及紧跟环保、低碳等

时尚潮流的无限活力，让他们成为时尚的最

佳代言人，时尚达人的追逐目标。


