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都市消费·家电

想过用电视@她吗？想过只要甩一甩手机，电视里就能出现你的

照片？想体会“人在外家就在身边，在家里世界就在眼前”的意境

吗?这一切，因为有了云电视而得以实现。

□丁玲

提及“云”这个概念，也许大家最初想到的
只是云计算、云手机，但可惜的是IT界的云概
念到目前为止依然未被完全开发应用。而随着
海尔、海信、TCL、创维等彩电品牌纷纷推出云
电视之后，电视似乎在逐步贴近“云”在人们生
活中的实际应用。云电视有可能改变人们对电
视的定义，能满足人们对资源支配的愿望，家
庭多媒体智能中心的作用更加显著，中国电子
视像行业协会副会长白为民也乐观预期云电
视。

那么，何为云电视？通俗地讲，就是用户不
需要单独再为自家的电视配备所有互联网功
能或内容，将电视连上网络，就可随时从外界
调取自己需要的资源或信息。比如说，可以在
云电视里安装使用各种即时通讯软件，在看电
视的同时进行社交、办公等等。

TechCrunch网站代理主编斯科菲尔德预
测：从书籍到音乐越来越多的媒体被搬上互联
网，大势所趋之下，电视也不能例外，电视即将
进入云时代。

纵观目前平板电视市场，创维推出五大系
列“云电视”，海尔推出卡萨帝“云PAD”电视，
康佳打造首款进入微博电视时代，TCL全面打
造“云生活生态圈”等，可见国产品牌已率先将
智能电视升级到了云电视，并迅速掀起云风
暴。

“TCL、创维等6家国产彩电巨头相继推
出‘云电视’。同一件新产品，被不同厂家
在如此短的时间内同时推出，这种密集程度
在国内彩电行业是从来没有过的，云电视是
智能电视的延伸，此次升级国产品牌的确抢
占先机。”一位家电业资深人士向记者表
示。

而至于为何外资品牌迟迟未见动作，亦
有资深业内人士这样评论，在三星、索尼这

些外资品牌看来，未来电视发展方向就是3D
和OLED，是彩电制作硬件方面的事情，软
件和内容的东西是电视运营商的事情。

从最初的互联网电视到智能电视，再到
现在的云电视，我们可以发现彩电行业的竞
争不断升级，已从最初的硬件竞争慢慢转向
内容软件方面的竞争。创维集团副总裁杨东
文曾预测，未来彩电行业竞争将会从市场终
端产品转变成后台服务的竞争，而海信集团
董事长周厚健也在其新品I’TV发布时表
示，“瘦终端、云后台”将颠覆传统电视。

无论外界对云电视这个新生事物有多少
质疑，至少我们不可否认电视云时代的到来
又一次加速了彩电行业的升级，提升了电视
行业的竞争力。

海尔自由系列：家旁服务，
提供美食折扣、娱乐信息、商场
超市促销等更多信息，Uhome家
电物联的显示中心，在家在外您
都可时时掌握控制家里的各种
家电。

创维E83RS系列：云平台中
具有云空间、云搜索等应用，可
通过软件支持实现电视屏、手机
屏、平板电脑屏三屏互动，此软
件在安卓、苹果应用商店中均可
免费下载。

TCL Z11系列：腾讯战略合
作伙伴，除具有QQ视频通信功
能外，腾讯旗下所有软件基本都
可实现，拥有云办公特性，只需
借助google的线上互动办公平
台，即可轻松办公。

海信XT710系列：全球首
家支持wifi direct，无
需接入点和路由，便可
实现电视与电脑、手
机、I’TV等连接，整合
式智能界面，中间是电
视节目，两侧及下面分
列各类核心应用。

康佳7000系列：电视
微博，拥有便捷的截图

功能，方便用户轻松进行收、发、
转及抓图操作，同时，独创康佳
输入法、微博电视双向操作，第
三代安全卫士，全面更新了木马
库。

电视将进入“云时代”

国内厂商抢先布局云电视


