
2010年底，万家乐获得
“国家认定企业技术中心”和
“博士后科研工作站”两大国
家级认定。这标志着中国燃气
具经历了30余年发展，终在自
主技术创新上实现了历史性
的突破，由此全面开启了中国
燃气具行业“技术核心”的时
代。未来，万家乐将围绕“标准
化”和“低碳化”的技术布局，
将“国家认定企业技术中心”
和“博士后科研工作站”作为

推动行业技术发展的核心区，
将更多更好的节能产品带入
消费者家庭。
核心技术推动“标准化”、

“低碳化” 燃气具行业在
经历产品、市场、品牌的竞争
之后，越来越多的燃气具企业
开始意识到标准的重要性。万
家乐作为中国五金制品协会
燃气用具分会理事长单位，迄
今为止，共主导编制了《家用
燃气快速热水器》国家标准、

《家用燃气灶具》国家标准及
《冷凝式家用燃气快速热水
器》行业标准等46项国家、行
业、地方标准，推动了行业的
产业化、标准化进程。就在“标
准”以及“低碳”成为当前最时
髦词汇之时，却鲜有人去探讨
这层表象背后的真正推动
力——— 技术。在万家乐的技术
荣誉榜单中，关于技术的“开
山之作”则是不胜枚举。数据
显示，1988年创立以来，万家

乐累计申报国家专利200余
项，多项技术处于国际领先水
平。万家乐的脱颖而出，与其
技术领先紧密相关，其技术实
力始终走在行业前列，说是行
业技术领域的“执牛耳者”一
点也不为过。

以“双认定”为起点而今
迈步从头越 雄关漫道真
如铁，而今迈步从头越。经历
了23年峥嵘岁月，万家乐在技
术上的不懈探索，终获国家认

可。“国家认定企业技术中
心”，是基于万家乐在创新与
投入主体地位突出，创新能力
位居行业前列，具有领跑、示
范和导向作用。而“博士后科
研工作站”则是为万家乐人才
梯队注入新动力，为技术研发
和创新注入更多的新鲜血液。

业内专家表示，在“十二
五”规划启动之年，作为“燃气
具之都”的顺德在产业转型升
级上必须谋划新篇章，加快产

业转型升级步伐。国家认定企
业技术中心和博士后科研工作
站同时入驻，意味着万家乐走
在了产业转型升级前沿，无疑
将起到很好的推进作用。万家
乐负责人表示，获得国家认定
企业技术中心是一个契机，企
业将继续增加科研开发投入，
不断提高现有产品质量技术标
准，强化企业核心竞争力，研
发满足消费者需求，符合低
碳、环保要求的厨卫产品。

“油价又暴涨了，不过我们
今年的开支不会增加，还会减
少”，面对飙升的油价，李先生
的一番话，让愁云惨淡的妻子
眼睛一亮。“难道我们的车子现
在变得省油了？”妻子满脸狐疑
地问道。“你想什么呢”，李先生
说，开支降下来，要归功于我们
买的帅康电热水器。李先生的
话，让妻子更是丈二和尚摸不

着头
脑 ：
电热
水器
和汽
车有

什么关系呀，用帅康电热水器
能省油钱，这挨得上吗？看着妻
子一脸的困惑，李先生笑笑说，
你听我一一道来。

李先生拿出家里银行存
折，上面是电费缴费明细。记录
显示，去年电费比前年少用了
477元，如果说起来，去年李先
生一家用电时间并没减少，电
费却省了不少，这就要归功于
去年春节换上了帅康的3G电
热水器了。

购买帅康电热水器还有点
小插曲。当时，妻子看中了另外
一个品牌的热水器，比较理性
的李先生在对几个品牌的产品

进行了对比后，觉得帅康比较
靠谱。帅康3G电热水器采用

“3G分层精控”技术，对水层进
行精确划分，有6种操作模式，
实现了电热水器“一拖三”效
果，一胆分三层，分别配置
2500W、1000W、1500W三管(根)
加热棒，实现了多种加热组合，
从而可以按实际需要，进行加
热，避免加热多余热水的浪费。

对此，李先生感到非常认
可。从资料中李先生知道，帅康
3G电热水器还以节能、低碳、
安全的显著特性，在成功进驻
奥运会主场馆“鸟巢”、“水立
方”之后，又成为上海世博会特

许商品。不久前，在中国热水器
产业论坛暨低碳宣言签署仪式
上，帅康又被中国家电电器研
究院、中国标准化研究院评为

“中国热水器市场最值得信赖
品牌”。与此同时，帅康还荣获

“中国热水器技术最佳”荣誉和
“中国热水器最佳性价比”荣
誉。李先生说，我们去年跑了将
近10000公里，油钱为5100元，每
月合计为425元，今年油费涨
了，不过省下的477元电费，还
是可以开一个月的，所以，用帅
康热水器省了我一个月的油
钱。至此，妻子恍然大悟，原来，
是这样的呀。

帅康电热水器省了我一个月的汽油钱

万家乐引领中国燃气具进入技术核心时代

“精准，更精准一
些。”

这是大卫·奥格威不
断追求的境界，也是全球
广告业始终坚持的变革
方向。

几十年来，媒介碎片
化，受众多样化，市场细
分化，所有这一切都在要
求广告投放沿着更精确、
更高效的传播方式发展，
让广告主尽可能避免不
必要的浪费。如今，网络
营销也开始遵循这一规
律，将精准营销的概念及
其市场应用推向新的高
度，成为广告主不可或缺
的传播工具和手段。

对于中小企业来讲,
网络营销已是必然趋
势，传播渠道成为了企
业在推广过程中首要考
虑的问题，好的渠道会
有事半功倍的效果。58
同城(www. 58 .com)作为
全国最大的分类信息网

站,为中小企业提供了一
个自我展示的平台，详
细的行业分类，让企业
营销推广一步到位。为
了更好的满足企业在网
络营销推广方面的各种
需求，5 8同城网邻通
(www. 58 .com.cn),将精准
做到极致，最大程度满
足企业在推广过程中的
所有需求。优先排序、
自动刷新让企业在海量
信息中脱颖而出，让有
需求的个人用户第一时
间发现企业发布的信
息，实现精准营销。企
业信用认证、动态网站
建设，实现企业知名度
与美誉度双重传播效
果。“精准，更精准一
些。”58同城网邻通，
精准只是手段，效果才
是目的，源源不断的电
话量，成交的订单量，
是58同城网邻通给每个
企业最终的答案和效果！

58同城网邻通

精准营销 效果为先！

9月21日下午，正泰电工
“居怡”系列新品推介会在索菲
特银座大饭店隆重举行。推介
会现场，正泰电工总经理、济南
正泰产品经销商代表和广大消
费者一起，共同见证了“居怡”
新品闪亮登陆泉城。

“‘居怡’新品，是正泰电工
为以泉城代表的市场消费者量
身打造的一款产品。所谓‘居

怡’，乃融泉城历史文化之怡，彰
显产品设计之怡、科技创新之
怡，由此给大家带来居住生活之
怡。”伴随着正泰集团总经理掷
地有声地话音刚落，一系列卓越
非凡的“居怡”新品向大家揭开
了它神秘的面纱：简约却透露着
高雅的外观设计、柔美却彰显品
位的电镀线条，无不让与会者怦
然心动。

“居怡”完美地将正泰电工
的两线制专利技术运用于红外
线感应延时开关、声光控延时
开关、触摸延时开关，有效扩大
了产品的使用范围。新品在选
材中，采用了高弹性、高阻燃性
PC材料；在设计上，运用了国
际先进的CAE计算机仿真技
术。凭借这一系列专利和优势，
现场的经销商无不对“居怡”的

市场开拓充满了信心，也对蓬
勃发展的正泰电工充满了信
心。在正泰电工“居怡”系列新品
轰轰烈烈登陆泉城之际，正泰电
工“居怡”新品推介会将在湖北
武汉隆重登场。踏着科技创新、
节能环保产品开发理念的脚步，
正泰电工将一如既往，一步一个
脚印致力于为广大消费者创造
更美好的居家生活享受。

正泰电工“居怡”新品闪亮登陆泉城
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