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车展上团购真给力
众多团员享实惠 车商售车更优惠
本报记者 王鹏
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日晚 7 时，

东 风 日 产 3 D

电影节(泰安站)活

动在泰安市体育中心

开幕。当天 50 多名市民

在东风日产展示大棚中欣赏

了 3D 电影《功夫熊猫》，车展三

天每晚将推出一部精彩 3D 电影供

现场看民观赏。

东风日产 3D 汽车电影节以 3D 电影

为载体，为东风日产打造一个推广产品、拉动

销售的活动平台。

据泰安嘉信汽贸东风日产 4S 店工作人员介

绍，此次活动中，增加了游戏环节。为了让本次东风

日产 3D 电影节更具高科技魅力，利用数字技术的高科

技呈现诠释技术日产的科技内涵。互动环节的设计也能够

有效弥补小型车展在产品全系展示时显露的不足。3D 互动游

戏的介入，同时也增强了活动现场的传播话题点，为活动预热和

后续传播都累积了素材，让活动的传播更具张力和表现性，更好的

实现路演活动对品牌传播的贡献。

亲子游戏的加入，让以年青家庭为

主的消费受众倍感亲情的重要性，

塑造东风日产人性关怀，享受时尚

生活的理念。

一位携带孩子来观影的市民告诉

记者，最近准备购买东风日产骐达，逛

车展的同时能看到电影院内 3D 效果

的电影，带上东风日产工作人员给我

们发放得 3D 眼镜看电影真给力。

17 日上午 9 时，本报“ 2011

年爱车人团购大行动”车展团购

处已经掀起预订的热潮。有了

“ 2010 年爱车人团购大行动”的

经验，市民和经销商对团购都十
分期待。车展结束后，记者了解

到，不少市民只要一句“我报名

团购了”，经销商就给更多的优

惠。

购车市民

购车先到团购处看看

“团购在这儿呢！”17 日上

午 9 时许，泰城市民李先生与

朋友一同来到本报团购处。据

李先生介绍，去年他就参加了

本报“ 2010 年爱车人团购大行

动”，但当时没有选到心仪的座
驾，于是这次车展与朋友再来

看看。“我很早就报名团购了。”

李先生说，团购肯定比直接购

买便宜。

记者看到，车展还未开始，

本报团购处就围满了已经报了

名或者正在报名的消费者。他们

有的经朋友介绍，说团购买车能

实惠些；有的是看到团购处火爆

便前来看看。市民李女士从 9 时
30 分许，一直等到 11 时许，她告

诉记者，在车展前她就报名团购

了，当天过来看发现自己喜欢的

车报名团购的人数较少，于是她

就在现场等等，如果要的人多，

就一起去和经销商打价。

工作人员

有了经验一切有条不紊

去年 12 月，本报成功举办

了“ 2010 爱车人团购大行动”。

有了上次的经验，本报举办的

“ 2011 爱车人团购大行动”有条

不紊。“我们把每一款车的报名

人数都分开统计，等到人数都确

定了，再带到经销商那里谈价

钱。”本报工作人员说。

记者在团购处看到，本报为
团购报名读者都准备了一个团购

牌，读者携团购牌到经销商展位
处，即可享受团购价格。17 日当

天，团购处的工作人员不停地带

着消费者徘徊在经销商与团购

处，一边出谋划策一边与经销商

谈价。

参展商们

参加团购给予

最高优惠

1 7 日，泰城

虽 然 下 起 了

雨，但消费

者 的 热

情却

丝毫不减，经销商们精神百倍

地招呼着来往的消费者们。“买

车送万元大礼包”、“全系价格

直降 3 0 0 0 0 元”、“买车终身更

换机油”……记者在车展现场

转了一圈，发现经销商都有各

自的团购优惠政策。

17 日下午 3 时许，一名参加

团购的读者在本报工作人员的带

领下来到东风日产展位处。“听说

之前有团购，我们也想参加，能不
能便宜些。”市民刘先生问道。

东风日产的销售经理告诉

刘先生，只要参加了团

购，即便没有第一时
间过来，经销商处

也会尽量给予

最 优 惠 的

价格。

经销商表示，参加车展的汽

车每一辆价格都已经有很
大的优惠了。“目前买什
么都流行团购，我们

之所以搞团购卖

车主要是为了

打品牌。”

经销商

说。

17 日上午，参展商顶着细雨在车展现场坚

守岗位，很多市民也冒雨前来参观。在许多汽车

品牌展位，市民纷纷体验汽车性能，购车热情十
分高涨。 本报记者 王鹏 摄影报道

玩 3D 游戏

看 3D 电影

东风日产车展

上演汽车电影节
本报记者 王鹏


