
主打“亲情”牌 景逸1.5XL 持续热销
上市一年以来，东风风

行的景逸 1 . 5XL 在大两厢家
轿细分市场中屡获销量冠
军。这一年，景逸 1 . 5XL 的
终端销量超过 7 万辆；即使
是在车市整体下滑的今年上
半年，景逸 1 . 5XL 仍以月均
6000 台的骄人业绩稳居它所
在细分市场销量冠军的宝
座。

景逸 1 . 5XL 的定位是城
市全能家轿，它将东风风行

将“人能够享受到的空间最
大化”这一设计理念发挥到
了极致。

驾乘者不管是什么体
型，都能在车内自在舒展身
体，获得最舒适的坐姿；后
备箱最大容积更是高达 1970
升，真正为中国城市家庭打
造了“畅快自在”的第二生
活空间。

另外，景逸 1 . 5XL 最大
程度地保障了驾乘安全。其

整车采用 1 . 2mm 双面镀锌钢
板，厚度为一般日系车的两
倍；全车防撞钢梁、前车门
防撞梁、引擎罩压溃槽等设
计让驾乘者可以得到最大限
度的安全保障。

目前大两厢家轿细分市
场竞争激烈，很多品牌使出
浑身解数抢占市场份额。如
何在这场争夺中脱颖而出？
景逸 1 . 5XL 策略就是，用产
品实力加“亲情”定位攻势

突出重围。
在品牌文化方面，景逸

1 . 5XL 并没有盲目跟风大型
热点活动或请名人代言，而
是瞄准了如今消费者重视家
庭生活这一特点，着力打造
“亲情”车文化，这也是其
市场制胜的关键因素之一。
近日，东风风行在全国范围
内举办了“好开又省油，妈
妈向前冲——— 景逸城市任务
全国挑战赛”。

悦行越品 智能K2

在科技飞速发展的大时代，汽车已经不
再是钢铁与机械简单组合体。它们已经不再
是简陋廉价的代名词，其中配备的许多智能
化装备，可以媲美中级车乃至中高级车水准。
近日在家轿市场引发热卖的东风悦达起亚
K2 就是其中的代表。其搭载的几款越级高科
技配置装备，可以堪称当今中型家轿的科技
配置的风向标。

K2 一键式启动带给车主极大的便利，目
前奔驰车上也是采用一键式启动技术。当开
启车门时再也无需掏出钥匙，只要随身携带
智能钥匙(smart key)站在K2 的感应区域内，
车门就能自动识别主人的身份，直接打开车
门。进入车内，一键开启式点火系统同样也极
大地方便了车主的驾驶操作，仅仅轻触启动
按钮，K2 就可以点火启动，让车主充分享受
智能化科技带来的便捷生活。如不需启动，只
需按两下按钮就可接通车内电源。

Eco-Driving 节能驾驶提示系统以驱动
系电子控制系统 PCU 为核心，对变速箱挡
位、油门开度、车速、变速箱状态等进行逻辑
分析。判断其处于节油驾驶的油耗范围内时，
仪表盘油量表下方的绿色提示灯亮起，同时
行车电脑显示屏也会有相应提示，ECO-
Driving 提醒像是一位节油陪驾，能辅助消费
者达到节能驾驶的目的，让消费者掌握更为
环保的驾驶方式。

K2 以五星标准为车主打造安全车身。不
仅最佳比例适用高张力钢材车身，能更好的
缓冲冲撞，其配备的倒车雷达也是一个很实
用的功能。倒车雷达能以直观的显示告知驾
驶员周围障碍物的情况，解除了驾驶员泊车、
倒车和起动车辆时前后左右探视所引起的困
扰，并帮助驾驶员扫除了视野死角和视线模
糊的缺陷，提高K2 车主驾驶的安全性。

得益于这些高科技配置的助力，K2 上市
仅仅 2 月余，销量已突破 2.2 万辆，成为家轿
市场的最大黑马。相信凭借其越品、悦行的智
能化气质，K2 将为消费者提供更为愉悦、舒
适的汽车生活。
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