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由临淄区人民政府、淄博
市旅游局联手打造的七集电视
纪录片《姜太公》，自 2009 年
春开始策划， 2010 年春投入拍
摄，历时两年半，行程两万多
公里，现已全部制作完成。

9 月 16 日到 18 日，改编后
的三集版的《姜太公》在中央电视
台国际频道(CCTV — 4)《走遍中
国》栏目(亚洲版)播出，三集的题目
分别是《旷世英杰》、《太公封齐》、

《姜姓源流》。《姜太公》于每晚的

8 点到 8 点 30 分首播，次日5 点
05 分、13 点 30 分重播，亚洲地区
各国可同时收看(解说配中英文字
幕)。同时，《走遍中国》栏目的美洲
版、欧洲版也同日播出，可基本覆
盖全球。中央电视台科教频道
(CCTV — 10)《探索·发现》栏目也
将播出改编后的两集版。

纪录片《姜太公》依仗大
量的历史事实和阵容强大的专
家访谈队伍，把家喻户晓而又
极富传奇色彩的姜太公请下神

坛，还原一个历史真实、有血
有肉的姜太公。通过七集的篇
幅，全面展示他文武得兼、工
于谋略、勤于治国的一生，从
而也折射、描绘出了一幅我国
商末周初这段极为重要历史时
期的漫漫画卷。

如此大手笔地宣传淄博齐
文化，在淄博还是首次，用喜
闻乐见的形式将博大的齐文化
展示给了世人，不得不说是淄
博旅游工作的亮点。

□李芳芳

本报《玩周刊》“走读休闲汇”系列走到了
第七站——— 淄博。一直以来，淄博给人们的印象
只是工业城市。如今，经过几年的旅游资源整
合，再谈起淄博时，很多人已经能够说出山东古
人类发祥地在淄博沂源、周村古商城是古代丝绸
之路的重要中转站、齐文化和聊斋文化是淄博文
化的主打……“好客山东休闲汇”期间，淄博更
是借势打造了一系列淄博休闲模式，堪称休闲汇
里的绝对亮点。
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2011 年七夕节，沂源县作
为淄博市“国民休闲汇”活动
唯一试点县，在第四届中国(沂
源)七夕情侣节举办期间，率先
启动“国民休闲汇牛郎织女爱
情文化民俗休闲体验周”。

第四届中国(沂源)七夕情侣
节的成功举办，提升了牛郎织
女景区及沂源旅游的知名度，
极大地提高了牛郎织女文化旅
游的社会效应，扩大了牛郎织
女文化品牌的对外影响力。同

时，在文艺演出 LED 屏幕、牛
郎织女景区内的围栏、广告牌
等宣传载体上，强化了对县内
其它景区、全县整体旅游形象
和即将到来的秋季旅游线路的
宣传，让广大游客直观地认识
和体验了各旅游景区、景点的
美景，让更多的人进一步认识
沂源、了解沂源、走进沂源，
将生态沂源的文化魅力和品牌
形象散播到全国各地，从而进
一步提升了沂源及沂源旅游的

知名度和美誉度。
活动还推动了景区旅游基

础设施的配套升级，全面提高
了景区的可进入性和综合接待
能力。活动期间，沂源县共接
待国内外游客 26 . 6 万人次，实
现旅游综合收入 4220 万元，其
中首日接待游客 7 万人次，进
驻景区的餐饮、游乐、体验性
项目的商家多达 360 余家，有力
地拉动了旅游消费，提高了旅
游的经济效益。
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作为“国民休闲汇”临淄
“乐游齐都”休闲周活动之一，9
月 17 日，淄博市临淄区以 1377
人的有效人数，刷新了由吉林
省 1062 名球迷创造的同场同
时颠球的纪录，创造了新的世
界吉尼斯纪录。

“5 、4 、3 、2 、1 ，开始！”随
着一声口令，1600 名挑战者同

时开始颠球，足球在挑战者脚
背、膝盖上翻飞，场面十分壮
观。在挑战最多人同时颠球的
吉尼斯世界纪录中，要求每位
参与者能够用除了手和胳膊之
外的身体部位控球，不让球落
地，颠球持续10 秒钟。10 秒钟后，
经过紧张的统计，世界吉尼斯总部
认证官吴晓红宣布了挑战结果并

为临淄区颁发了世界吉尼斯纪录
千人颠球新纪录证书。

临淄足球产业开发领导小
组办公室主任马国庆介绍，活
动的目的在于提高临淄的足球
人口，夯实临淄的足球基础，让
世界足球起源地这个品牌擦得
更亮，让世界足球起源地的形
象得到更大提升。

齐风陶韵 惠享休闲
——— 访淄博市旅游局局长常传喜

休闲汇要做

创意和影响力

“休闲也是生产力，一个人在
休闲上的消费除了给其他人创造
就业机会外，也带来了经济效益。
旅游更多的是拉动消费，解决就
业，提升城市知名度，提高百姓幸
福指数，这是我们工作最核心的
部分。”在如何理解休闲和幸福的
概念上，淄博市旅游局局长常传
喜介绍说，百姓的幸福指数就是
有的吃、有的穿、有的住、有的玩，
还要让百姓有更多的时间休闲并
休闲好。

常传喜介绍，旅游是高层次
的精神上的体验，旅游工作的最
终落脚点是让百姓感受到幸福。
据了解，首届“好客山东休闲汇”，
淄博市举办了乡村休闲、健身养
生休闲、旅游休闲、文化休闲、夜
间休闲、节事休闲、黄河休闲、修
学休闲等休闲系列活动供老百姓
选择。

除此之外，淄博市各区县、高
新区、文昌湖旅游度假区等还举
办了多个“主题周”活动。其中，

“淄博陶琉休闲体验周”活动、

“‘乐游齐都’休闲周”活动、“中国
(周村)旱码头旅游文化休闲周”活
动、沂源县“牛郎织女爱情民俗体
验周”活动、“探古迹、访民俗、赏
荷花快乐休闲周”活动、“山水旅
游主题活动周”活动、“黄河民俗
体验周”活动等，以迎接全民休闲
时代的到来，形成持续不断的休
闲活动高潮。

“淄博组织的很多活动在全
省都是可圈可点的，不管是创意
还是影响力都让我们感到骄傲。”
常传喜说，《姜太公》的创造向全
球展示了齐文化，沂源七夕节的
成功举办让更多人认识到这个浪
漫的爱情圣地。

休闲汇让黄金周

更有含金量

好客山东休闲汇概念的提
出，让淄博的旅游搭上了顺风车，
今年十一黄金周，淄博旅游市场
接待游客总量和旅游总收入稳步
提升。七天假期淄博市共接待海
内外接待游客 313 . 14 万人次，同
比增长 22 . 1%；旅游收入 25 . 08 亿
元，同比增长 25%。

作为一种新的休闲方式，国庆

期间在玉黛湖景区举行的“山东省
旅游摄影创作基地授牌暨淄博玉
黛湖休闲帐篷节”上，吸引了众多
户外运动爱好者参与，650 多顶帐
篷扎在草地上错落有致，蔚为壮
观。926DJ 篝火歌会上，帐篷电影
汇等新奇好玩的狂欢活动轮番上
演，歌手与游客互动，载歌载舞。

“‘文化是旅游的灵魂，旅游
是文化的载体’，发展旅游产业离
不开强大的文化支撑。借休闲汇
做大淄博旅游，还是要打一打文
化牌。”常传喜介绍说，淄博是
齐国故都，临淄曾作为“春秋五
霸之首、战国七雄之一”的齐国
都城长达 800 余年，是齐文化的
发祥地。淄博有比秦始皇兵马俑
早 200 多年的东周殉马坑；有令

人叹为观止的后李殉车马等历史
遗存；有齐国历史博物馆、中国古
车博物馆、临淄足球博物馆等 10
家博物馆组成的独具特色的齐文
化博物馆群等。

据常传喜介绍，为提高淄博
旅游吸引力，淄博市旅游将重点
建设四大旅游产品集群，培植打
造“八大亮点”，而齐文化、聊
斋文化、七夕文化等则是亮点中
的灵魂。

新方式为百姓

休闲谋实惠

在多年与兄弟城市的合作
中，淄博旅游“借船出海、借梯
上楼”，借助其他城市的影响

力，提高了自身影响力和知名
度。除了与青岛、泰安、曲阜联合
成立“齐鲁文化旅游线”联盟，与
东营、滨州、莱芜共同成立“山东
逍遥游联盟”之外，淄博还与省外
多个城市结下了“中国陶瓷旅游
联盟”、“春秋战国故都联盟”等联
合体。借助这些联合，以实现资源
互享、客源互送、线路互推、政策
互惠、信息互通、节庆互动、争
议互商等方面旅游合作，加快区
域内客源流动和旅游品牌塑造。

“齐鲁联合旅游年票”也是淄
博搞旅游联合的一个成功的范
例。“齐鲁联合旅游年票”自 2009
年 3 月首发，至今已走进千家万
户，为游客贡献门票价值数亿元。

今年的十一长假，“买张年
票去旅游”成为游客出游省钱的
妙招，在齐鲁旅游年票售销点，
很多游客一次购买三五张，一家
人持年票出游。据初步统计，持票
刷卡进入淄博市各主要景区约近
10 万人次。除了旅行社组织的游
客团队和家庭出游的自驾游之
外，各种户外俱乐部、车友会等组
织的休闲出游活动也开展得十分
热闹，以采摘、休闲、赏秋为主题
的各种活动精彩各异。

“今后我们将更多运用市场
手段，吸引更多涉旅企业参与，
调动社会各界积极参与旅游节庆
和各种营销活动的热情，让‘齐
风陶韵、生态淄博’旅游品牌更
加深入人心，为创最佳旅游目的
地做好准备。”常传喜说。

□李芳芳

一直以来，很少有人能把旅游、度假和淄博联系起来。
但在好客山东休闲汇期间，淄博的种种休闲方式却成了亮点
中的亮点。经过几年的打造，淄博正在“齐风陶韵、生态淄
博”为主线，做大旅游这块蛋糕。

走读休闲汇之淄博篇

“齐风陶韵·生态淄博”旅
游文化周作为淄博市休闲汇的特
色活动，吸引了大批游客的关
注。

淄博市紧密依托第十一届中
国(淄博)国际陶瓷博览会，通过
打造推出陶琉旅游精品线路以及
各种陶琉产品展览和陶琉体验等
活动，让广大游客深入感受陶琉

历史文化，体验陶琉产品生产过
程。亲历“淄博陶瓷·当代国
窑”、“淄博琉璃·明清官窑”
精品旅游线路，全面展示淄博陶
瓷、琉璃的魅力和精彩。活动期
间，淄博市旅游局向周边的济
南、东营、滨州、莱芜、潍坊等
城市发出了 3000 份邀请函，邀
请周边城市组团体验淄博陶琉文

化。
淄博市旅游局还积极组织

旅游商品生产企业和景区参
展，在淄博国际会展中心开设
专门区域，集中展示淄博市精
美陶琉制品和富有淄博本地特
色的旅游商品和地方特色美
食，吸引广大游客驻足观看体
验和品尝。
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