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近两年来，“合资自主品牌”作为汽车业内一个新
兴的概念开始进入人们的视线。今年可谓是合资自主
品牌的开局之年，上半年广汽本田自主品牌“理念”首
款车型S1上市，紧随其后的上汽通用五菱自主品牌
“宝骏”630下半年在全国巡回上市。东风日产“启晨”
量产车型也将在明年正式发布，而另一款东风本田
“思铭”量产车明年也将面世。合资自主品牌终于从书
面走向现实，踏上国内车市的漫漫征途。

合资自主品牌

所谓合资自主
品牌，是指国内合
资汽车公司通过购
买、引进外方产品
技术平台，并在此
基础上重新开发出
知识产权归属于合
资公司的品牌、车
型。

与自主品牌相
比，合资自主品牌
在资金、技术、管
理等方面有独到之
处，但由于产品核
心技术源于合资品
牌，所以缺乏真正
的自主DNA，其首
款车型一般基于合
资品牌旗下一款成
熟车 型的 平台 打
造。与合资品牌不
同的是，合资自主
品牌前期着力于开
拓二三线市场，主
打经 济型 家用 轿
车。

□韩杰

集体“密谋”车市

合资车企竞推自主品牌

自2007年始，广汽本
田宣布推出国内第一个合
资 企 业 自 主 品 牌 “ 理
念”，让“合资自主品
牌”这个新概念逐渐走进
人们的视野。2010年广州
车展上，理念首款量产车
S1亮相；今年2月，理念S1
在广汽本田黄埔工厂下
线；4月17日，历经4年时
间，国内第一个合资自主
品牌首款新车理念S1正式
上市销售。与此同时，
2010年7月上汽通用五菱发
布“宝骏”品牌，同年年
底首款量产车630下线，今
年上海车展上首发亮相，
并于8月9日开始了全国巡
回上市，与理念S1成为市
场上并驾齐驱的“合资自
主双杰”。

日前，东风本田汽车
有限公司执行副总陈斌波
表示，东风本田自主品牌
“思铭”首款量产车计划
于明年上市，同时据东风

本田研发中心所长佐佐木
亨透露，新车将基于第八
代思域的技术平台研发。
此外，已经发布的合资自
主品牌还有东风日产“启
晨”，在日产新的中期事
业计划中已经提到，“启
晨”新车将于明年正式上
市销售。而另有媒体报道
称，疑似上海大众自主品
牌的“天越”和一汽-大众
自主品牌“开利”也将在
近几年内面世。在如今进
口品牌、合资品牌、自主
品牌三大汽车阵营基础
上，合资自主品牌又加入到
国内车市的混战之中。

瞄准二三线市场

合资自主动了谁的“奶酪”

随着国内一线城市汽车
保有量不断趋于饱和，二三
线城市已成为未来国内车市
增长的重心。理念S1与宝骏
630以低价入市，两款车型
都主打十万内的家用车市
场，在上市之初就将目光
瞄准了国内二三线甚至更
小的市场，无意间就动了
竞争对手自主品牌的“奶
酪”。尽管一些人比较看

好合资自主品牌未来发展
趋势，但受制于品牌市场
认知度不高和销售渠道不
健全，上市初期两款车型
似乎未能展现出“黑马”
实力。“目前两个品牌尚
不足以与多数自主品牌相
抗衡”，省城一家自主品
牌的经销商表示，“毕竟
作为一个新品牌，市场认
可度是他们的劣势。”尽
管还未到双方正面厮杀的
时候，但据记者了解，一
些自主品牌经销商已经开
始在竞品中加入了“理
念”与“宝骏”的名字。
不少人都认为，合资自主
品牌抢占一些细分市场是
早晚的事。

销售不温不火

新品牌有待市场检验

理念S1自4月上市以
来，截止到9月底累计销量
1 . 85万台左右，与年内销
量5万辆的目标依然差距不
小。但作为“第一个吃螃
蟹者”，提前入市对于今
后销售渠道的建设及品牌
知名度提升都有所裨益。
在9月份的齐鲁秋季车展

上，理念S1也吸引了不少
观众咨询。省城一家广本
经销商告诉记者，目前店
内也在主推理念S1，但销
量提升不大。问起原因，
他有些无奈地告诉记者
“品牌没叫响，老百姓不
敢买。”

另一品牌宝骏汽车9月
国内销量仅为1945辆。作
为宝骏汽车重点区域的山
东市场，自8月18日宝骏
630在济南上市以来，收到
的反响还较为可观。山东
顺源宝骏4S店相关负责人
介绍，宝骏品牌在济南周
边地区的影响力要比省城
大得多，在目前客户群体
中，来自章丘、长清的车
主占多数，并且从莱芜及
商河两地的二级网点来
看，在当地市场的认知度
正在逐步提升。这位负责
人还告诉记者，宝骏630上
市后每月均能接到20多张
订单，由于受产能影响，
提车则需要等待2周左右的
时间。但据上汽通用五菱
公关科相关人员介绍，目
前宝骏汽车仍以塑造品牌
为主，并未在全国范围内
铺货销售。

自主价位合资血统

消费者态度两极分化

记者采访发现，多数消
费者对理念和宝骏两大品牌
不了解，一些受访者直接摇
头表示“不知道”，只有少
数人能说出这两个品牌的渊
源。但对于已经成为合资自
主品牌的车主而言，他们有
着自己的看法。理念品牌在
S1上市后邀请国内首批车主
代表及媒体走进工厂，来自
南昌的车主陶先生告诉记
者，当初选择这款车就是因
为看中理念与广汽本田有着
相似的血统，在技术与服务
上有共通之处。一位受访者
表示：“以自主品牌的价位
买到媲美合资品牌品质的
车，确实挺有诱惑力。”但
对于合资自主品牌，拥护者
有之，不看好的人也不少。
一位汽车圈内人士认为，这
些车型身上合资的烙印太
深，缺乏核心自主技术，只
是单纯的“换汤不换药”。
在记者问及是否会考虑选择
合资自主品牌时，一些受访
者表示“看看市场反响再
说。”


