
汽车节能补贴新政实施一月

聊城小排量车市稍显清冷
本报聊城 11 月 3 日讯(记者

张召旭) 从 10 月 1 日起国家

实行新的节能车补贴标准。按照
新标准，可享受政府节能补贴的

车型从 400 余款“缩减”到目前的

49 款。记者走访城区车市了解

到，新政实施一个月以来，小排量

销量呈现下滑势头。

3 日，记者在江北汽车城某

品牌汽车 4S 店内看到，已是上午
10 点，店内仅有两三个消费者，

店面显得有些冷清，几位销售人

员正围坐聊天消磨时间。“新政策
没实施前，我们店里可享受节能

补贴的车型十分畅销，一个月卖

百十辆很轻松，可 10 月份一共才

卖出去 23 辆车。”该 4S 店一工作

人员说，他们主要经营售价 5 万

元至 10 万元的车型，消费者很看

重这 3000 元补贴。所以，这次车

市新政，对他们冲击相当大。“国

家补贴没了，厂家还没有出台相
关政策，这个‘银十’相当冷清。”

在东昌路一家汽车 4S 店内，

正在挑选汽车的王女士说，她想
买辆 9 万元左右的车型，3000 元

的节能补贴对她来说还是很有吸
引力的。“我此前相中了广本飞

度，可这款车现在无法享受补贴，

只好改选别的车型。”

对于节能车型取消补贴政策
对市场的影响，记者走访的多家

汽车销售公司都表示，政策对消
费者的影响不小，有很多想买节

能车的消费者因为没有了补贴，

都在观望。有的希望政策能做出

调整后再买。记者在采访中得知，

眼下多数厂家还没有出台相关政

策，经销商认为卖车的优惠已经到

底线了，不太可能去补贴消费者。

景逸 1 .5XL 持续热销
过去一年，景逸 1 . 5XL

的终端销量超过 7 万辆；即

使是在车市整体下滑的今年

上半年，景逸 1 . 5XL 仍以月

均 6000 台的骄人业绩稳居

它所在细分市场销量冠军的

宝座。景逸 1 . 5XL 的畅销证

明，在坚守性价比优势的同

时，瞄准目标消费者、在相应

价格区间内深耕细作，运用

准确而独特的营销手段，就

能打造出让消费者青睐的品

牌。

景逸 1 . 5XL 的定位是

城市全能家轿，它将东风风

行将“人能够享受到的空间

最大化”这一设计理念发挥

到了极致。驾乘者不管是什

么体型，都能在车内自在舒

展身体，获得最舒适的坐姿；

后备箱最大容积更是高达

1970 升，真正为中国城市家

庭打造了“畅快自在”的第二

生活空间。

目前大两厢家轿细分市

场竞争激烈，很多品牌都使

出浑身解数抢占市场份额。

如何在这场争夺中脱颖而

出？景逸 1 . 5XL 的策略就

是，用产品实力加“亲情”定

位攻势突出重围。

在品牌文化方面，景逸

1 . 5XL 并没有盲目跟风大型

热点活动或请名人代言，而

是瞄准了如今消费者重视家

庭生活这一特点，着力打造

“亲情”车文化，这也是其市

场制胜的关键因素之一。近

日，东风风行在全国范围内

举办了“好开又省油，妈妈向
前冲——— 景逸城市任务全国

挑战赛”。该活动体现了景逸

品牌对女性驾车安全等问题

的关注，彰显了风行景逸“亲
情”的品牌文化和精神，同时

也提升了品牌的人气。

业内人士认为，与市场

同类车型相比，景逸 1 . 5XL

在产品实力和营销思路上都

显得出色；景逸 1 . 5XL 已成

为自主品牌市场运作的一个

样本，未来的热销潜力巨大。
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车界广场

11 月 3 日，金羊集团第二届年度汽车文化节隆重开幕。

在为期三天的文化节上，市民购车可享最大优惠。文化节轻松购车


