
本报济南8月14日讯 (记
者 王逸涵)8月13日，由山东
省文化和旅游厅指导，山东省
精品旅游促进会主办的“2019
山东省精品旅游传播大奖评
选”活动正式启动。据了解，本
次评选活动旨在以文化创意
赋能旅游品牌传播，激励全省
旅游行业运用全方位的传播
手段有效提升市场竞争力，助

力山东文旅事业健康发展。
记者在现场获悉，本次评

选的奖项设置了“2019山东省
十大旅游宣传册、十大旅游宣
传海报、十大旅游宣传片、十
大旅游广告片、十大旅游文创
产品、十大旅游产品包装、十
大旅游VI品牌形象、十大旅游
摄影作品、十大旅游网站、十
大旅游公众号、十大旅游推广

活动”11个类别，共110个奖
项。评选将邀请国内外权威专
家、学者作指导评审，并由40
多家国内知名媒体为活动进
行传播支持。

“作为旅游大省和历史文
化强省，山东拥有众多的旅游
资源和文化资源，面对旅游业
在新形势下的新挑战，2019
山东省精品旅游传播大奖评

选活动应运而生。”山东省精
品旅游促进会会长任兴本表
示，活动将通过创意文化与旅
游品牌的嫁接，塑造和传播我
省文旅产业和旅游目的地的
形象，持续刺激山东省旅游品
牌的创意传播激情，不断推动
文旅产业创新领先发展，为山
东精品旅游事业的发展提供
不竭动力。

““精精品品旅旅游游传传播播大大奖奖””等等你你来来参参评评
评选设置“旅游宣传册”、“旅游文创产品”等11个类别共110个奖项

8月17日本周六，由周村
古商城联合齐鲁晚报·齐鲁
壹点推出的“古街有歌声”街
头音乐节将正式启动，8月17
日至8月31日期间的每个周
末，都将为市民游客带来精
彩的音乐狂欢盛宴。

据了解，本次“古街有
歌声”街头音乐节以“传统+
先锋，古典+时尚”为宗旨，
用音乐作为介质打造全新
I P，突出新古城的文艺氛
围，触发周村大街追思繁
华，温柔缱绻的旧日时光。

活动将邀请知名音乐人、百
事最强音获奖歌手、著名dj、
民谣歌手等参与其中，不仅
将为广大游客带来《斑马斑
马》《多想在平庸生活中拥
抱你》等耳熟能详的经典歌
曲，还有《半个夏天》《淄博
淄博》等原创歌曲，现场更
有欢快明朗的非洲鼓、dj表
演。同时，本次音乐节还将
邀请齐鲁晚报·齐鲁壹点粉
丝现场献唱互动。

作为中国古商业文化的
优秀代表，周村古商城至今

仍保持着古朴的明清原貌和
历史本色。近年来，周村古商
城的快速发展以及浓厚的文
化底蕴，让其成为热门旅游
打卡地和众多影视作品的拍
摄地。

此次秋日街头音乐节
的举行，也将为历史文化悠
久的周村古商城带来多元
化、年轻化、文艺化的元素。
这个周末，让我们相约在周
村古商城，一起聆听古街上
的歌声。

(王逸涵)

““古古街街有有歌歌声声””，，周周末末邀邀你你来来周周村村聆聆听听

在威海——— 云阳两地旅游
扶贫工作的持续推动下，8月10
日，威海至云阳首发团50名游
客走进云阳，标志着今年威海
市“威海—云阳”大团队游正式
拉开序幕。当天，首发团欢迎仪
式在龙缸景区举行，云阳县文
化和旅游发展委员会主任林冬
利、威海市文化和旅游局副局
长胡晓燕参加活动。

据了解，本次首发团为威
海市推出的首个云阳大团队
游。期间，首发团成员不仅可以
游览云阳“天下第一缸”龙缸、
张飞庙两个景区，打卡云端廊
桥、石笋河、盖下坝水库等网红
景点，感受云阳秀美的自然风
光和深厚的文化底蕴，还可体
验重庆洪崖洞、武汉荆州博物
馆、奉节白帝城、巴东神农溪等
周边城市的特色旅游资源。

根据山东省《东西部扶贫

协作和对口支援三年工作方
案》要求，威海市自2017年启动
威海云阳旅游扶贫三年行动计
划以来，威海市文旅部门先后
组织威海市30多家重点旅游企
业和媒体代表团赴云阳对接工
作，在双方的积极推动下，威海
云阳旅游产品从零到有，已有
千名威海游客走进重庆云阳。

据组团社山东侠客行国
际旅行社负责人李晓军介绍，
为加大“重庆+云阳+三峡”八
日游产品的推广和宣传力度，
他们联合侠客行国旅40多家
旅行社分店和全省13家旅行
社组成的联盟单位多渠道合
力推广，在威海、烟台、潍坊等
省内高铁沿线城市，将举办30
多场产品推介会。至年底，预
计超过3000名游客通过该产
品赴云阳旅游。

(张琪)

近日，一场在济南恒隆广
场举办的“醉美江南科举文化
大赛”，吸引了众多市民游客
亲临参与，边品尝地道南京美
食，边欣赏《秦淮景》等苏州评
弹曲目，共同感受金陵文化之
美。据悉，这是南京大牌档每
年夏季定期举办的“醉美江南
科举文化大赛”，今年已是第
四届。

“南京大牌档已陪伴广
大食客走过25载的岁月，除
了一如既往呈现地道金陵美

食之外，也以传承和复兴古
典文化为己任。”南京大牌档
美食文化有限公司市场总监
王海琦介绍，本届“科举大
赛”在比赛形式上推陈出新，

“乡试”环节采用具有互动性
的成语填空和诗句接龙小游
戏，别出心裁地将中国传统
的皮影戏人物引入故事。“考
试”过程中，参赛者统一换上
举人装，“穿越”回古代科举
考场，颇有身临其境的代入
感。据悉，大赛分为少儿组与

成人组，通过“会试”的民间
高手们将齐聚南京，获得免
费观光游体验。

截至目前，南京大牌档
已拥有60家门店，横跨国内
北上广深等十四座一二线
城市及海外新加坡。据悉，
所有拥有南京大牌档的城
市，今年都会设立“会试”分
会场，本年度科举大赛状
元，将获得新加坡五天四晚
双人游奖励。

(王逸涵)

威威海海推推出出首首个个云云阳阳大大团团队队游游

““会会试试””过过关关，，可可免免费费观观光光游游

从沂蒙山天蒙景区获悉，
该景区的漂流设备经过全面调
试、维护升级后已正式投入使
用。为庆祝沂蒙山第一条森林
玻璃漂流正式开漂，景区特地
准备了多种优惠活动。至本月
18日期间，游客身着比基尼泳
装参与漂流，可免费享受价值
170元的天蒙景区门票和漂流
项目；转发公众号“沂蒙山银座
天蒙景区”指定文章至朋友圈
并附文“一起去漂流吧！”，可立
减漂流费用20元。此外，景区还
推出了漂流项目的家庭套票，
一家三口(两大一小)漂流为
150元(原价210元)，一家两口
(一大一小)漂流=120元(原价
140元)。

天蒙山森林漂流长约2000
米，最大落差达280余米,是惊
险刺激的高山森林玻璃漂流。
每天9：30——— 18:30期间，游客
可乘坐皮筏艇，穿行在时而平
缓时而湍急的流水中，身体随
弯道重心不断漂移，心中紧张
又刺激地对每一次转弯加速充
满了期待，每次与水零距离接
触让游客感受凉爽和激情的碰
撞，令人欲罢不能。同时，在天
蒙景区，游客可在世界第一人
行悬索桥，体验脚踏悬空玻璃
的惊险和刺激，还可免费报名
体验悬索桥蹦极，从高145米的
悬索桥上一跃而下，享受极速
下坠的快感。

(乔显佳)

沂沂蒙蒙山山第第一一条条森森林林高高空空漂漂流流
开开漂漂特特惠惠

□温涛

每年的暑期都是旅游旺
季。感谢智能手机和朋友圈，从
进入暑期开始，就陆续看到一
拨又一拨的朋友们“你方唱罢
我登场”，晒行程晒风光，赤裸
裸地拉仇恨啊！梳理一下大家
刷屏的痕迹，却也可咂摸出当
下旅游市场的一些风向变化。

在一所小学工作的李老师，
自己来了一次说走就走的长途
旅行，用半个月的时间，先后去

了丽江、黄山、杭州等地。一路上
随心所欲不跟团，每到一处都是
深度旅游，住过客栈，坐过30个
小时的跨省列车。李老师用“自
由”二字形容这次预谋已久的旅
行，“这一路乘坐的交通工具包
括轮船、汽车、飞机、高铁、火车，
哦，骑马算不？”在高校工作的程
老师，则举家去了北疆，进行了
一次边疆深度游。

自驾出游的“势力”不可小
觑。比如俺妹一家，跟朋友一起
自驾去贵州避暑游，去年暑假

他们已经去过一次贵州，意犹
未尽，今年又去了。而我们家小
朋友的同学的妈妈，则跟朋友
组了个包车团，带着儿子在青
海玩过之后，又穿越青藏线去
了拉萨。对于儿子和自己能够
战胜高原反应等各种挑战，非
常开心。

说到这里，不得不提另外
一个故事：济南的11个小朋友，
大的11岁，小的7岁半，进行了
一次行程25天、徒步川藏线的

“苦旅”，从成都到日喀则的珠

穆朗玛峰的大本营，每天徒步
至少30公里以上。让孩子花钱
买罪受，这样的挑战估计不是
所有家长都下得了决心。

此外，现在网络便捷，也使
得自由行延伸到越来越多的国
际线路之中。朋友许女士一家
三口，去欧洲进行了一次深度
自由行，自己订酒店，坐当地公
交，虽然语言不通，但利用地
图、翻译软件等，也基本一路畅
行，反而多了一些跟团没有的
惊喜和乐趣。

作为全年旅游的一个重要
时段，暑期旅游时间跨度比较
长，也折射出市场变化的一些
新的特点和趋势：例如修学游
的勃兴、游客对个性化深度化
产品和优质服务的需求增长、
民宿和夜经济等的兴起……相
信敏锐的业界也会及时捕捉到
这些变化。但如何把握市场风
向，挖掘引领市场需求，把服
务做得更好，却是摆在文旅业
面前一篇日日新的大文章，需
要久久为功的不懈努力。
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本次评选活动作品呈报
时间为2019年8月13日至12月
20日，评审时间为2019年12月
20日至12月31日。“2019山东
省精品旅游传播大奖评选”
结果将于2020年1月公布。
咨询电话：0531-85876657
作品呈报：
sdlywhcy@163 .com

朋友圈的旅游风，在往哪个方向吹
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