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事件
找 记 者 上 壹 点

同药不同店，价格差了近一倍
一盒利胆片有的药店卖19 . 8元，有的卖39元

文/片 齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 张晓鹏

两家药店一路之隔
药价却相差很大

两次买同一种药，价格相差
近一倍，青岛的壹粉肖先生很是
疑惑。据其介绍，4月13日晚上8
点多，他胆囊炎犯了，来到李沧
区振华路159-63号的众生大药
房，买了一盒利胆片。该药由上
海医药集团青岛国风药业股份
有限公司生产，规格为0 . 33g×
100片，售价为39元/盒。

4月20日，他又到该药店买
了一盒。回家的路上他恰巧碰到
邻居，得知此药在一路之隔的丰
硕堂大药房卖得挺便宜，于是肖

先生便来到丰硕堂大药房买了
一盒，价格却是19 . 8元。

“同一个厂家，相同包装规
格，但价格相差了近一倍。”肖先
生觉得蹊跷，他当即返回众生大
药房进行询问，结果被告知他们
一直都卖这个价。肖先生将两个
不同药店买到的药带回家后进
行了反复对比，发现“确实是相
同的药”。

有药店称涨过价
之前不到当前价的一半

21日，齐鲁晚报·齐鲁壹点记
者见到了肖先生，在他手中看到了
他购买的两盒利胆片的票据，显示
众生大药房的为39元/盒，丰硕堂
大药房的为19.8元/盒。

记者分别前往两家药店，证
实了肖先生此前的遭遇。随后，
记者又随机走访了附近其他三
家药店，分别为：振华路156-8号
的医保城、隆昌路与四流中路11
号交叉口的国风大药房、沧台路
44-4的同方药业门店。这三家药
店出售的同款利胆片均为39元/
盒，跟众生大药房售价一致。

经过对比，记者发现五家药店
出售的利胆片都为上海医药集团
青岛国风药业股份有限公司生产，
包装、规格、成分、性状描述、功能
主治都一样，为同一种药。

为何同一种药却有不同价
格？多名药店的工作人员解释
说，此药确实涨价了。跟众生大
药房一样，振华路156-8号医保
城的工作人员说，该药他们今年
一直都卖39元/盒，之前确实比
这个价格低。而沧台路同方药业
门店的工作人员则表示，没发现
明显涨价。

“也就是从年后开始涨价
的，之前卖17元/盒。”位于隆昌
路与四流中路11号交叉口的国
风大药房工作人员告诉记者。而
售价为19 . 8元/盒的丰硕堂大药
房工作人员则表示，他们一直都
卖这个价。

厂家零售最高指导价
不能高于39元/盒

“这款药的进货价格很稳
定，近期拿货价并没有提高。”记
者从经营药房生意的知情人士
处获悉，该药进货价为十多元/
盒。至于定价问题，该知情人士
透露，连锁药房的价格一般不是
药店自己定的，多数是由公司统
一定价。“作为药商，在市场尚未
发觉问题的情况下，销售想达到

利益最大化毋庸置疑。”
那么，该药品近期出厂价到

底有没有变化呢？齐鲁晚报·齐
鲁壹点记者拨打青岛国风药业
股份有限公司销售部电话获悉，
由他们公司生产的利胆片近期
出厂价没有明显变化。接线员告
诉记者，该药品厂家给予各大药
店的零售最高指导价是不能高
于39元/盒。

该药由市场调节价格
建议货比三家再购买

“目前绝大多数药品是市场
调节，也就是由药店或者厂家自
行定价。”记者就此事采访了李
沧区市场监管局，经询问得知，
目前国内的药品分为两类：一是
政府定价的药品，二是市场调节
价的药品。而利胆片属于市场调
节价的药品，市场上售价出现差
别属正常现象。

“建议市民货比三家再购
买。”另外，李沧区综合行政执法
局物价执法科工作人员表示，市
场调节价的药品价格是由商家
制定，只要是明码标价就不属于
违反规定。

业内人士表示，同一药品不
同药店肯定会出现价格差别，长
期来看，公司和药店也不敢一味
涨价，价格过高，自然没人去买，
离被淘汰也就不远了。

壹企同心，给品牌成长力做加法
齐鲁晚报·齐鲁壹点联合山东大学广告研究中心共同发起大型公益调研活动

本报济南4月22日讯（记者
吕华远） 新冠肺炎疫情导致众
多企业的常规经营受到不同程度
影响。在常态化疫情防控中，我省
抢抓机遇、补齐短板、扩大内需，
促进经济平稳健康发展，企业也
采取了积极的应对措施。为分析
梳理我省企业应对措施对品牌成
长力的影响，齐鲁晚报、山东大学

广告研究中心、壹点智库响应政
府号召，联合发起企业品牌成长
力大型公益调研活动，针对企业
生产、营销及其他方面进行定向
调研，形成数据分析报告，组织
专家问诊把脉，并为相关部门决
策提供参考，帮助企业平稳健康
发展。

突如其来的疫情，对我国经

济社会发展带来前所未有的冲
击，很多企业的生产经营活动受
到不同程度的影响，但企业通过
积极应对，可以提升品牌价值，为
以后发展提供动力，甚至可以化
危为机。在常态化疫情防控的背
景下，影响企业品牌成长力的因
素主要是创新能力、危机应对能
力、品牌传播能力等，企业围绕这

些因素所采取的一切措施都是品
牌成长力的评价对象。

本次公益调研活动从即日起
持续至6月底，企业可扫码报名。
调研活动期间，主办方将通过专
题、海报、长图、短视频、H5、微
信、微博等多种方式传递信息。

作为此次调研活动的发起者
之一，山东大学广告研究中心近

年来积极响应山东大学“服务山
东”战略，一直在品牌强省的道路
上奋进。研究中心主任臧丽娜表
示，疫情之下，企业家们一边咬紧
牙关渡难关，一边慷慨大义扛责
任；品牌专家们亦是分秒必争，努
力探索后疫情时代的品牌突围路
径。如今，春天已经来临，品牌也
必将迎来复苏后的成长期。

丰硕堂大药房售价为19 . 8元一盒。 众生大药房售价为39元一盒。

同一厂家生产的同一药品，同一区域的五家不同药店卖价不同，相
差近一倍。日前，壹粉肖先生在齐鲁壹点报料了自己的购药遭遇。对此，
记者亲身前往探访，发现情况属实。相关部门表示，药品属于市场调节
价，售价出现差别属正常现象，建议市民货比三家再购买。
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