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CTCC在今日(10月25日)进行的第六分站比赛中，上汽大众333车队的车手艾明达
在第一回合正赛中，顶住重重压力收获亚军，为这个艰难的周末带回信心。

CTCC第六分站

上汽大众333车队不惧重压，艾明达捧起亚军奖杯

菜小兽新品上市 欲掀起“全民吃素”浪潮

日前，从浙江合禾农业
科技有限公司获悉，该公司
旗下品牌“菜小兽”第一批
果蔬脆系列产品已于此前
正式面市，目前市场反馈良
好，预计2022年底前，该品
牌在同类产品市场占有率
将超过三分之一。

据了解，“菜小兽”品
牌主要瞄准一二线城市白
领市场，解决大家爱吃素
却吃得少的痛点，产品定
位对标薯片等休闲食品。

本次上市的产品主要以蔬
菜加工制品为主，主打鲜
蔬鲜切零添加的果蔬脆系
列，并采用了年轻化设计
风格。

“我们希望通过融合第
一产品农业和第三产品的
互联网行业，赋予传统农产
品更多年轻的生命力，打造
中国蔬菜行业市场端第一
品牌。”菜小兽创始人、浙江
合禾农业科技有限公司总
经理杜泽众接受记者采访

时表示，“菜小兽”采用媒体
人的互联网营销思维，并联
手全国蔬菜行业龙头企业
寿光蔬菜产业控股集团，力
争打造一个家喻户晓的蔬
菜行业品牌。

据悉，“菜小兽”未来还
将推出盆栽蔬菜、蔬菜粉等
产品，并计划推出“袁隆平”
品牌联名产品，结合头部主
播直播带货，掀起“全民吃
素”浪潮。

(李静)

“乐小星公益大闯关”亮相杭州，燃爆公益无限可能
在这个美丽的深秋，中国

体育彩票 2 6年来首个吉祥
物——— 乐小星聚光而来。乐小
星，为体彩公益代言，自带正
能量，邀请八方朋友汇聚公益
力量，让体彩微公益观焕发新
活力。10月23日至11月1日，承
载着公益和幸运的乐小星亮
相西子湖畔，引爆一场欢乐盛
会。

在很多人的印象中，杭州
是一座风景优美又极具人情
味的城市，有着古韵悠悠又时
尚热情的色彩。与这座散发多
重魅力的城市相同，本次登陆
杭州的中国体育彩票“乐小星
公益大闯关”活动，将给市民
带来一场充满活力的公益盛
宴，使人踏入其中便乐而忘
返。

活力四射，点燃运动激情

“乐小星公益大闯关”活
动中欢呼喝彩声不绝于耳，给
杭州这座城市增添了更多热
情。

“高点，再高点！”“动起
来！”或许因为同样不畏挑战，
同样勇于探索，富有活力的杭
州民众与乐小星一样，热衷于
在运动中寻找快乐，喜欢在

“摸高比拼”中一较高下。
团体操课活力四射，动感

的音乐唤醒运动细胞，引领观
众一同舞动。趣味摸高人气爆
棚，参与运动突破自己，传递
体育正能量。不仅如此，汇聚
着万千购彩者、公益参与者的
美好愿望的乐小星也为大家
带来好运，现场乐小星与大家
频频互动，不断送出惊喜好

礼，可爱萌化的肢体表达传递
着公益体彩的幸运与活力。

闯关趴体，晋升时尚打卡地

“乐小星公益大闯关”众多
令人耳目一新的炫酷场景，也
给杭州这座城市增添了更多
新奇。

在为期10天的活动中，乐
小星不仅带来了舞台表演、趣
味摸高活动，更是凭借独特的
魅力，让活动现场成为杭州最
潮打卡点。在“爱心发射器”拍
照打卡点，年轻人们携好友前
来体验，摆出各式造型；在“无
敌幸运星”打卡点，参与者不
仅可以看到亚运即开票，还可
以通过参与幸运转盘赢得一
份快乐和好运，新用户更可以
获得产品代金券。在“行走正
能量”打卡点，大家在画纸上
自由涂色，描绘自己心目中最
温暖、幸运的乐小星，并用这
种方式与体彩新上线的“微光
海洋”公益平台联动，为体彩
公益项目加油助力。我们看到
五彩缤纷的画笔勾勒出天马
行空的公益模样，每个独特的
乐小星都承载着一份美好的
期许，聚集微光力量，闪耀希
望的光芒。

乐小星是体彩的新名片，
也是体彩发出的青春宣言。数
据统计显示，10月23日至25日
短短3天时间，已吸引超10万
人次到场参与互动。正是这样
的魅力四射，运气爆棚，乐小
星吸引了众多“粉丝”捧场。年
轻化潮流的元素触及到更多
年轻人，为公益而生的乐小星
更是集结了无数年轻人加入

体彩微公益，一起温暖更多
人。

为公益代言，善举熠熠生辉

“乐小星公益大闯关”活
动中充满着公益情怀，给杭州
这座城市增添了更多温暖。

一张体育彩票，一次绿色
行动，一次光盘行动……每一
个微小的公益善举都会产生
乐善能量，这能量赋予乐小星
生命，让乐小星拥有给人快乐
和温暖的力量。

温暖在于热爱公益，更
在 于 参 与 公 益 。每 一 次 闯
关，都是一次挑战。青春，就
是不惧挑战，勇敢前行。正
如体彩 2 6年来踏实践行公
益事业，自 1 9 9 4 年发行以
来，体彩已累计筹集公益金
超过5500亿元，体彩公益正
是带着广大购彩者的爱心，
跨过山水，超越时空，到达
最需要的地方，为更多人传
递温暖和力量。

通过闯关的形式激发城
市活力，借助前卫潮流的元素
沟通年轻人群，让更多人热爱
公益、投身公益，将温暖和希
望传递出去，这是中国体育彩
票“乐小星公益大闯关”落地
活动的初心和希冀。未来，体
彩吉祥物乐小星还将以更丰
富的活动形式，闪现在更多的
城市，出现在更多人身边，散
播温暖的力量。

金秋时节，让我们和体彩
一起，燃动公益之心，汇聚公
益之星，践行公益之举，为幸
福中国增添光彩！

(关言)

简讯

国庆节前，后峰西小学
大队部组织开展丰富多样
的活动，为祖国母亲送上最
真挚的祝福。 （王美富）

10月23日，神道口小学
首届甲骨文辨字大赛落幕。
神小把甲骨文学习融入社
会实践、校园文化活动，让
甲骨文活化利用成为校园
新时尚。

（林燕妮）
9月24日下午，后峰西

小学举行少先队大队委竞
选，本次竞选设9个岗位，经

过一下午的角逐，新一届大
队委成员脱颖而出。此次活
动给了优秀队员提供了展
示个人才华的舞台，也激发
了全校同学担当小主人的
自觉性和主动性。

（鞠铭）
近日，钦村小学全体教

师开展了“榜样在我身边”
师德标兵先进事迹报道，引
领全校教师做有理想信念、
有道德情操、有扎实学识、
有仁爱之心的好老师。

（纪雯雯）

近日，钦村小学教职工
齐聚阶梯教室举行简朴而
又喜庆的教师节团建暨庆
祝活动。此次活动既给教师
们送去祝福，也鼓励了教师
在今后能够乘风破浪，共筑
教育梦。 (张译方)

神道口小学结合本校
实际，以满足学生需求为宗
旨，尊重独特性和差异性，
开发了四轴无人机、天工开
物、桥牌、中东鼓、茶艺、甲
骨印象等特色课程。

(曲玫华)
中石化威海公司长城润滑油销售有诀窍

依托站内，锁定目标客
户。威海公司依托加油站，对
加油站油品客户、非油品客户
进行梳理，细化客户档案，对
有润滑油需求的客户及时联
系沟通，宣贯优惠政策，发展
更多潜在客户。

走出站外，寻求增量目
标。威海公司利用润滑油价格
优势，实行全员营销。通过“上
下联动”考核机制，将润滑油
作为核心商品考核内容，鼓励
加油站积极开发客户；充分利
用北方最大渔港码头优势，重

新启用废置多年的润滑油码
头销售点；通过不断宣传、走
访，润滑油销售工作取得良好
成绩。

业务融合，发挥自有优
势。威海公司借助现有汽服门
店平台，在各汽服站点通过搭
建陈列展架和现场实验的方
式，由专业人员为进店客户进
行宣传讲解，答复客户关心的
保修养护等问题，让更多客户
认识了长城润滑油，进一步提
升了口碑效应；结合当下作物
收割收获、物流运输的高峰

期，积极响应省公司开展的
“夏收夏产，长城相伴”活动，
通过送润滑油到田间地头的
行为方式进一步拉近了同客
户的距离，实现扩销增量。

优选客户，制造大象效
应。威海公司在依托加油站不
断开拓润滑油市场的基础上，
针对长城润滑油品牌知名度
和市场占有率不足等问题，重
点做好大客户开发，通过大象
效应来让更多的客户群体认
识、认可长城品牌。

(王大鹏 原栋林)

由中央电视台出品、韩
清导演执导的轻科幻儿童
情景剧《我爱甜甜圈》第二
季已于此前正式开机，来自
辽宁省鞍山市的中央戏剧
学院在校生马晨熙(Matti)
以主持人的身份有幸加盟
该剧，在该剧中出演苛刻的

“小马”。
《我爱甜甜圈》聚焦“小

女生的成长故事”，以夸张搞

笑的“轻科幻”表现手法，通
过一个没有“负面程序”的

“智能机器少女”在学校、家
庭经历的一系列阴差阳错、
令人啼笑皆非的小故事。

虽说还在中戏就读，但
身为主持人、演员、歌手的
马晨熙已拥有不少演出经
验，包括2018年曾主演中央
电视台《呼噜小精灵》第六
季，在当中饰演精灵古怪的

“飞机头”。身高181cm、天蝎
座的他，外形和性格都很讨
喜，积累了一定的粉丝。

剧中，马晨熙所饰演的
角色是一个给甜甜圈店添
加麻烦的“小马”，通过之前
的经验，马晨熙充分研究剧
中人物角色和心理状态，从
而希望演绎出更真实、更切
合的状态，受到了剧组同人
的表扬。

《我爱甜甜圈》第二季热拍 马晨熙加盟变身苛刻“小马”
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