
“真年份”+“数字化”,花冠剑指高端新名酒
从第十九届中华储酒文化节解读花冠的战略创新

齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 王瑞超

10月26日下午，潍莱高铁联
调联试总结暨运行试验启动会
在济南铁道大厦召开，会议明确
潍莱高铁自10月27日8时起正式
进入运行试验阶段，计划11月25
日24时结束，为正式开通运营做
最后的准备。

运行试验共分4个阶段,主要
进行列车运行图参数测试、故障模
拟、应急救援演练、按图行车试验
等项目测试，为正式开通运营提供
科学依据。按照试验计划，10月28
日将同时采用2列复兴号动车组，
进行运行图参数测试。

潍莱高铁联调联试自8月20
日启动以来，至10月23日凌晨结
束，共开行试验列车1214列，走
行49700公里，试验最高时速达
385公里，分两个阶段，安全、优
质、高效、顺利完成了各项检测
任务。第一阶段检测列车和综合
检测动车组通过“折返跑”采集
分析线路、接触网等数据，最终
完成了逐级提速测试。第二阶段
进行信号、列控系统的功能测
试、兼容性测试，评价和验证牵
引供电、接触网、通信、信号、客
服、自然灾害及异物侵限监测等
系统的性能，对潍莱高铁各子系
统和整体系统的进一步调试、优
化，最终达到线路设计要求，为

开通运营提供技术保障。所有试
验、测试项目最终结果满足相关
标准要求。

联调联试期间，中国铁路
济南局集团、潍莱高铁公司和
全体参建单位的参试人员昼夜
奋战，以高度负责的专业精神，
对设备进行精调精整，对发现
的问题进行整改销号，高效完
成了每一项日间和夜间试验。
目前潍莱高铁轨道几何状态、
道岔动力性能、动车组动力学
响应、接触网几何参数、弓网受
流、轨旁信号设备状态、通信系
统、列车空气动力学、轨道动力
性能、桥梁动力性能全部具备
运行条件。

开通在即！
潍莱高铁结束联调联试进入运行试验阶段

本报济南10月28日讯(记者
王瑞超) 近日，国家电网山

东电工电气集团有限公司旗下
宏盛华源铁塔集团有限公司增
资扩股签约仪式在北京举行，标
志着山东电工电气所属企业混
合所有制改革迈出新步伐。国家
电网有限公司总会计师、党组成
员罗乾宜出席签约仪式并致辞。

罗乾宜表示，国家电网公司
全面落实党中央、国务院深化国
企改革决策部署，秉持开放共享
理念，积极推进国有企业混合所
有制改革。作为国家电网公司产
业板块的重要单位，山东电工电

气要以本次增资扩股为契机，按
照公司年中工作会议提出的

“稳、进、育、开”要求，坚持引资
本与转机制相结合，进一步优化
治理、提高效率、创新机制、激发
活力，实现高质量可持续发展，
以优良业绩回报股东的信任和
支持，实现与社会资本共建、共
享、共赢。

近年来，山东电工电气积极
推动智能制造、绿色生产，整合
铁塔生产企业资源，为铁塔业务
的成功引战和持续发展打下了
坚实基础。通过增资扩股，宏盛
华源新增资本金16亿元，工银投

资、建信投资、中国国新旗下企
业作为战略投资者参与增资，持
股比例接近50%。面向社会开放
资本，有利于进一步完善输电线
路铁塔产业价值链，推动业务、
业态和商业模式创新；有利于企
业持续提升公司治理水平，促进
开放经营、开放发展，为企业战
略目标的实现添活力、增动力。

工银投资、建信投资、中国
国新，济南市高新区，工行山东
省分行、建行山东省分行，各中
介机构相关负责人，国家电网公
司总部相关部门和山东电工电
气负责人参加签约仪式。

山东电工电气宏盛华源铁塔集团有限公司
增资扩股完成签约

科大讯飞再添学习新品：

讯飞扫描词典笔正式发布

10月26日晚，科大讯飞在官
方抖音直播间发布了一款A.I.
学习方向的智能硬件产品———
讯飞扫描词典笔。这款词典笔的
核心功能是扫描查词，同时还针
对英语生词学习过程中的听、
说、读、记全流程设计了对应的
创新功能，使得英语生词的查阅
和学习都更加高效。

讯飞扫描词典笔相较于传
统纸质词典，不但更轻便，而且
查词速度快过不止20倍；相较于
手机APP，由于词典笔没有娱乐
功能，查词更专心，学习更专注。

查一个单词仅需0 . 5秒，将
词典笔的笔尖对准单词，轻轻一
扫，抬手即见释义，1分钟轻轻松
松能查80多个单词，阅读段落英
文如母语般顺畅自如。讯飞扫描
词典笔还配置了一块3 . 7寸高清
大屏，这几乎是市面上同类型产
品中数一数二的大屏幕，单词的
音标、释义、例句等可以一屏全
部显示，阅读流畅无需翻页，进
一步提高了单词的查阅效率。

词典笔的扫描识别准确率
高达99%，内置的权威词典涵盖
了小学到大学必备词汇，单词释
义权威准确。讯飞在智能翻译机
上积淀的堪比专业八级的翻译
效果，使得长句翻译也准确无
误。准确实际上也是高效的基本
前提，准确的结果省去了左右验
证，上下求索的时间。

讯飞扫描词典笔的创新功
能设计，正好覆盖了听说读记全
场景：听——— 权威词典都是欧美
真人发音，让你听到纯正的朗读
示范，犹如外教在身边；说———
支持实时语音翻译，模拟真人对
话练习，大胆自信流畅说英语；
读——— 支持口语跟读评测，读出
纯正语感；记——— 生词一键收
藏，云端同步，随时随地记单词。

讯飞扫描词典笔将于2020
年11月4日0点在天猫科大讯飞
旗舰、科大讯飞京东自营旗舰店
开始预售，目前已开启0元预约
活动，超值福利，早用早省心！

(高寒)

每一瓶好酒的
背后，都带着数字的年

轮；每一滴液体黄金，都从
秋天开始。九九重阳，花冠用
连续十九届储酒文化节，诠释了
真实年份酒数字化战略背后的意
义。2020年10月25日，农历九月九
重阳节，花冠集团第十九届中华
储酒文化节开坛封坛储酒活动
在山东巨野举行，一场美酒
文化与思想激荡的双重

盛宴在此开启。

文/王静

匠心+文化
储酒节不仅仅是一种仪式

酒是陈的香。
酒的储存是白酒生产必不可少的

一个环节。因此，中国所有的酒厂都会
储酒，来向消费者展现企业储酒的真实
性。但是，真正能把储酒做成一种强大
的品牌和文化，花冠是首创。

中华储酒文化节是目前花冠历年
最重要的节日。历年文化储酒节，花冠
都会现场储存2000吨以上的美酒，为花
冠的年份酒生成一张身份证。自酒龄产
生开始，花冠的年份酒都可以通过数字
化手段，实现产品的可视化、动态化、透
明化，让消费者明明白白消费，真真实
实感受。这既是真实年份酒价值的鉴定
书，也是花冠实施“新名酒”品牌战略的
重要途径。

2002年，白酒产业发展
迎来了黄金十年，面对整个
行业以30%以上的速度狂飙
突进时，多数鲁酒企业却
还受“标王”事件影响，困
顿不前。当时的花冠虽是个
县级酒企，却率先成为了鲁
酒突围领军者，举办了第一
届“九九”花冠储酒文化节，
建立了中国白酒产业第一个

储酒文化品牌，扛起了中华储
酒文化大旗。自此，花冠便以
惊人的发展速度、广阔的发展
视角，创造了让整个白酒行业
都为之震惊的“花冠现象”，跻
身鲁酒龙头。

由此，花冠集团的九九
中华储酒文化节不仅仅是一
种形式，更有着丰富的产业
内涵。

因为十九年矢志不渝的
储酒文化节，这些带着真实
年份的优质原酒共计储存5万
吨之多。依托真实的酿酒储
酒资源，花冠集团已经成为
全国第四家、山东第一家通
过中国酒业协会年份酒认证
委员会认证的年份酒生产企
业。于此同时，在认证委员
会和第三方见证下，花冠现
场封存了1 . 67万吨5年以上的
年份原酒，为高端品牌储存
能量。其中，鲁雅香年份储
藏17年、12年以及冠群芳储
15和花冠20年陈，是获得中
国酒业协会年份认证委员会
认证的真实年份酒。

储酒节作为花冠年份酒
品质价值构建的重要支点与

证据，历年储酒节上那些历
尽时光沉淀的原酒，变成了
陈香味更加突出，酒体更加
绵柔，入口更加柔顺的年份
酒。这不仅为花冠的品质战
略打下了坚实基础，也为花
冠“新名酒”战略重塑了精
神阵地，正是花冠19届储酒
节日所传达的工匠精神、创
新精神、奋斗精神，成功塑
造了新名酒最重要的价值体
现与品质实锤。

“真年份”+“数字化”
与消费者实现深层交流

何为“新名酒”？有专
家认为应该是品牌不小、历
史悠久、品质不错、创新不
断，对内守得住，对外走得
出去的区域性龙头。比起老
名酒，则更具创新基因。

对 于 “ 新 名 酒 ” 的 打
造，花冠早在2013年，就开
始实施“名酒工程战略”。
它以国家名酒为标杆，从工
艺技术、管理理念、营销战
略、品牌塑造等方面进行全
面、系统地提升。目前，花
冠已经形成了独具特色的三
个表达：世界美酒鲁雅香特
色产区表达、储酒节真实年
份表达和国花庄酒庄酿造表
达，拓宽了“新名酒”战略
的边界和主动权。

为保障“新名酒”工程
顺利实施，花冠集团率先进
行数字 化 转 型 ， 联 合 “ 浪
潮”打造了一个多方参与、

沟通，共治共享的质量提升
生 态 体 系 。 通 过 “ 质 量
链”，围绕厂家、经销商、
零售店、消费者多个主体角
色 ， 为 产 品 建 立 “ 一 物 一
码”的数字身份证，从而实
现了让产品从原材料到原酒
再到调制进而到包装等生产
环节的数字化转变。

“质量链”的打造，不
仅能够确保投入市场的产品
合格率达到100%，还能为消
费者提供一站式产品质量查
询服务，通过扫码，便可以
了解花冠的产品和文化，进
一步从产品的原料、生产、
仓储、流通等各环节的质量
信息以及政府、检测机构的
审核和检测数据来达到对产
品品质的全面判断。

对于花冠来说，数字化
转型不仅仅只是将产品从线
下搬到线上，而是在坚持品

质战略的同时以数字化手段
赋能，一方面布局线上销售
渠 道 、 沟 通 渠 道 、 宣 传 渠
道，做好线上渠道和线下渠
道融合，提升跟消费者之间的
连接效率；另一方面也在提升
产品的服务能力和使用价值，
通过构建用户精准运营体系
和会员体系，形成花冠企业
的核心资产。这是花冠与消
费者实现深层次交流的一次
创新尝试，也是再度强化花
冠酒业在储酒领域的品牌标
杆效应。

如今，白酒行业内在转
型的关键时期，花冠将数字
化转型落实到年份酒的战略
当中，一定会让更广大的消
费者感受到花冠的魅力，让
每一瓶有身份的年份酒，为
花冠突围新名酒赋能，从而
谱写出鲁酒高质量发展的新
篇章。
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