
山东又获大丰收！一期中得3注大乐透581万
12月2日，体彩大乐透第20122期开

奖，前区开出号码“08、19、29、34、
35”，后区开出号码“06、11”。本期
全国销量为2 . 81亿元，为国家筹集彩票
公益金1 . 01亿元。

本期全国开出10注一等奖。其中1
注1046万元(含465万元追加奖金)追加
投注一等奖，花落广东；另外9注581万

元基本投注一等奖有3注花落山东，分
别在菏泽(2注)和青岛中出，其他6注则
分别在江苏泰州、浙江杭州、福建泉
州、湖北黄石、广东中山、广东揭阳中
出。

由于9注一等奖都没有采用追加投
注，在单注一等奖方面，少拿了465万元
追加奖金，从而错过中得1046万元追加

投注一等奖的机会。
本期二等奖中出145注，单注奖金

5 . 04万元。其中58注为追加投注，每注
多得奖金4 . 03万元。追加后，二等奖单
注总奖金为9 . 07万元。

三等奖中出 2 8 0注，单注奖金为
10000元。四等奖中出1751注，单注奖金
为3000元。五等奖中出24566注，单注奖

金为300元。六等奖中出52513注，单注
奖金为200元。七等奖中出45924注，单
注奖金为100元。八等奖中出1112660
注，单注奖金为 1 5 元。九等奖开出
9384878注，单注奖金为5元。

奖池方面，本期开奖结束后，6 . 29
亿元滚存至 1 2月 5日 (周六 )开奖的第
20123期。

近日，青岛的张女士遭遇购彩骗局，对方承
诺买彩票高额返现，张女士试了一下并收到了返
现，于是投入更多钱，等到提现的时候才发现上
当，她意识到自己被骗，到派出所报了案。

通过这个案例我们看出，骗局环环相扣，
令人防不胜防。我们作为普通人，一定要“擦
亮”眼睛，时刻要保持风险意识和安全意识，应
时刻牢记“天上不会掉馅饼”。我们在同情张女
士的同时，也要提醒广大市民及购彩者，遇到
可疑行为请不要盲目相信，务必通过官方渠道
求证，三思而后行。

彩票是国家为筹集公益金而特许发行的
公益彩票，通过销售彩票所筹集的公益金，广
泛应用社会各项公益事业中，公益性是彩票的
根本属性。一直以来，中国体育彩票积极践行

“责任彩票”理念，严格执行上级监管部门的游
戏营销要求，坚持打造安全健康的彩票游戏,持
续规范运营管理。

山东体彩中心提醒各位购彩者，买彩票要
通过正规渠道购买，在中国体育彩票各实体店
购彩时，请一定要在店内现场出票，并认真核
对投注内容和购彩金额，确保完全准确一致；
请务必警惕私彩，远离各类非法彩票和赌博诈
骗等违法犯罪行为，不要轻易相信各种“稳赚
不赔”“买彩票返佣金”“买就中”等虚假宣传，
安全意识务必谨记心中。

擦亮眼睛
买彩票要提升“安全意识”

11月26日——— 29
日，体彩萌宠带来的

“乐小星公益大闯关”
活动于烟台莱山区祥
隆生活馆东侧广场盛
大举行，在这场闯关盛
会中，前来参与的港城
市民都能与体彩萌宠

“乐小星”亲密接触！超
多趣味游戏、精美礼品
给港城市民带来不一
样的休闲体验！

活动现场，萌宠
“乐小星”惊喜亮相，变
换着不同的POSE与市
民朋友们合影留念，

“萌萌哒”姿势引得大家开怀大笑，只
要留影发朋友圈，市民朋友们便可获
得烟台体彩送出的精美礼品。为倡导
全民健身理念，传递体彩运动正能量，
现场还设置了摸高游戏，摸高到不同
颜色的区域，便有不同的惊喜相送，参
与的现场观众纷纷奋力一跳，主持人
在场边不断地鼓励大家：“再来一次，
看看会不会更高，大奖在等你，你可以
的！”相信来到现场试跳的勇敢者，满

载的都不止是各色礼品，更有运动的
快乐！

为了更生动地向市民朋友们展示
萌宠“乐小星”的形象，现场还请来了
烟台雕塑家协会的杨胜君老师，教大
家用彩泥，捏出各种姿势的“乐小星”，
引来了许多小朋友和家长们的热情参
与。杨老师介绍说，玩彩泥，有助于培
养小朋友的细心、耐心、立体思维和想
象力，很高兴“乐小星”给大家带来了
这样的机会！

在现场设置的“无
敌幸运星”即开彩票销
售区，来往的朋友们纷
纷上前试试手气，中奖
消息不断被主持人报
出，尖叫声、欢笑声在整
个活动场萦绕。

有运动的快乐，有
大奖的惊喜，有萌宠的
陪伴，有手工劳作的细
致，乐小星带给大家的
是无尽的快乐！据悉，作
为26年来体彩首个吉祥
物，“乐小星”的诞生凝
聚万千期待。从2020年4
月8日启动征集，60位专

业评审，经过多轮科学的评选校验，到
10月18日发布会正式亮相，整个诞生
过程历时6个多月。本次“乐小星”来到
港城，作为其在山东省的首次亮相，一
定惊艳到了港城市民。

吉祥物为公益而生，自带正能量。
未来，吉祥物将促进体彩品牌的整体
焕新，还会拉近体彩与年轻人的沟通
距离，引发一股新的公益思潮。

(于丹)

体彩萌宠“乐小星公益大闯关”活动登陆港城
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评论
找 记 者 上 壹 点

售楼处拆除人脸识别系统，“下架”还应有下文

各地应当学习南京的做法，对辖区所有安装“人脸识别”系统的场所的合法性进行审查。特别是，
要注重源头治理，为人脸识别系统的开发和应用立规矩，像保护公民生命财产一样保护人脸等生物识
别信息。

齐鲁晚报·齐鲁壹点
评论员 朱文龙

近日，南京多家售楼处接到
相关部门电话通知，要求拆除现
有人脸识别系统，这在全国尚属
首例。

不久前，一名男子“戴着头
盔看房”的短视频在网上流传。
视频字幕显示，为保护个人信
息，当事人只能戴头盔去看房。
一时间，保护好个人信息的话题
引发网友广泛讨论。

人脸信息属个人信息，倘若
人脸被冒用，支付、网贷、门禁等

就处于不设防的状态，此外，人
脸识别技术是依据“生物特征数
据”进行识别的。泄露后，人们终
生将处在不确定的风险之中。正
因如此，我国相关法律规定，“收
集、处理自然人个人信息的，应
当遵循合法、正当、必要原则，应
当征得该自然人或其监护人同
意，且被采用者同意后还有权撤
回。”售楼处在没有经过客户允
许的情况下，私自收集客户面部
信息的做法，很显然与法不符。
在这个意义上，南京要求售楼处
拆除现有人脸识别系统，既是对
个人信息安全负责任的表现，也

是对现行法律法规的严格遵循。
不过，对于那些已经下架的

“人脸识别”设备，相关部门注意
不能就此“一下了之”。从报道中
来看，售楼处安装“人脸识别”系
统，已成为行业“潜规则”，这就
意味着，许多客户的人脸信息都
在不知不觉中被售楼处采集。由
于人脸识别应用五花八门，也没
有统一行业标准，大量人脸数据
都被存储在各应用运营方，或是
技术提供方的中心化数据库中。
这种分散建立的数据库，信息泄
露风险比较大。因此，除了要求
售楼处尽快拆除“人脸识别”系

统，相关部门还要责令包括开发
商在内的商家，销毁已经收集的
人脸信息，保障客户个人信息安
全与财产安全。

此外，相关部门还要对私
自采集人脸信息的机构或者个
人及时追责。根据我国网络安
全法规定，侵害个人信息依法
保护的权利的，责令改正，可以
根据情节单处或者并处警告、
没收违法所得、处违法所得一
倍以上十倍以下罚款，没有违
法所得的，处一百万元以下罚
款，对直接负责的主管人员和
其他直接责任人员，处一万元

以上十万元以下罚款。相关部
门应以法律之槌敲响保护“人
脸信息”的警钟。

不得不说，现在人脸识别技
术经常被“滥用”，随便一个公
司就可以采集人脸信息，这种现
象很不正常。各地应当学习南京
的做法，对辖区所有安装“人脸
识别”系统的场所的合法性进行
审查。特别是，要注重源头治
理，对“人脸识别”领域进行严
格规范，为人脸识别系统的开发
和应用立规矩，像保护公民生命
财产一样保护人脸等生物识别
信息。

□李明志

近年来，“互联网+”的生意
遍布各个领域，菜市场也成了各
个互联网巨头争夺的红海。从生
鲜电商的B2B到“社区团购”的
B2C，一众互联网企业纷纷入局
社区团购，并展开一轮轮烧钱补
贴大战。一时间，坊间关于大规模

“烧钱”补贴挤占菜市场摊贩生存
空间的忧虑，已成舆论焦点。

这番忧虑，似曾相识：打车软
件萌兴时，很多人担心“大规模

‘烧钱’补贴挤占出租车司机生存
空间”。但时至今日，补贴的潮水
早已退去，再看重构后的出行市
场，出租车司机群体并未被“淹
没”，反倒是在技术进步助推下，
一些传统出租车司机拥抱线上，

“趴活儿”变得更高效、更“见钱”。
非但如此，在技术与政策“态度友
好”、消费潜力充分释放的双重刺
激下，有相当数量的就业潜力被
激发，很多人转身成为网约车司
机，通过做大市场实现了某种程
度上的多赢。同理观之，对这一轮
线上与线下间的“菜市场之争”，

大可不必过于质疑、由疑成忧。
说到底，公众的忧虑多是基

于“互联网企业入局必然重击小
摊贩”这个假设，是很多人对新事
物的惯性排斥。

有句话叫“资本面前没有公
平竞争可言”，在摧枯拉朽般的

“补贴闪电战”下，网企借助诱人
的补贴力度，迅速培养起用户黏
性，待淘汰竞争对手后，掌握市场
绝对话语权。但这屡试不爽的“一
招鲜”，在菜市场这个特殊民生服
务场景，未必能取摊贩而代之。

一来，“云卖菜”和线下实体
摊贩目标市场并不重合、“粉丝”
各异。据某生鲜供应链管理服务

提供商整理得出的2020年生鲜电
商用户画像，超六成生鲜电商订
单来自80后、90后，年轻女白领成
为重要用户群。对这些节奏快、时
间紧、精力宝贵的年轻上班族而
言，相比于逛菜市场，一键下单、
送货上门显然是更优选择。简言
之，供求双方在“快”这点上高度
契合。

二来，不能忽略的是，传统菜
市场自有无可取代的“硬核”抗击
打实力。有时间、有精力的消费
者，或者注重品质、口味把关的餐
饮经营者，多会选择亲自到菜市
场买菜。他们图的，是亲自调动感
官、反复触摸比对、挑得满意食材

的全过程。还有，陪伴家人逛菜市
场，如同一种人情味、烟火气刚需
性情感体验。反观平台下单，很多
时候就像“拆盲盒”，消费者无法
直观感受食材品质，只能寄望于
平台公信力。

事关民生，围绕互联网企业
入局“菜市场”走出的每一步，监
管必须通过制度机制创新，牢牢
守住安全、健康、卫生等底线和红
线。同时，解放思想、创优环境，涵
养起线上、线下菜市场互相补充，
找到提升民生福祉、满足多元需
求的“最大公约数”。

迅猛发展的“云卖菜”，抢不走菜贩生计

来来来论论论

投稿邮箱：qilupinglun@sina.com


	A02-PDF 版面

