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看点
找 记 者 上 壹 点

文/片 齐鲁晚报·齐鲁壹点
记者 蔚晓贤

诸城惠发食品
“低调牵手”沙县小吃

沙县小吃向来被视为“国民
美食”，近日，一则有关沙县小吃
的商标品牌运营被山东惠发食
品股份有限公司全面负责的消
息流传甚广。

根据媒体报道，2021年 1
月 6 日，山东惠发食品股份有
限公司（简称惠发食品）与沙县
小吃集团有限公司（简称沙县
小吃）在福建沙县签署战略合
作协议，双方将深度合作，开启
发展新篇章。根据双方签署的
协议，惠发食品将全面负责沙
县小吃商标品牌运营，在保持
传统优势的前提下进行全面升
级。

消息爆出后引发广泛关注，
不少证券类媒体又对此事进行
了跟进。

作为全国知名品牌，沙县小
吃国内门店超8 . 8万家，年营业
额超500亿元。而惠发食品成立
于2005年2月，于2012年6月整体
改制为山东惠发食品股份有限
公司，2017年6月13日在上海证
券交易所挂牌上市，成功登陆A

股主板。资料显示，惠发食品主
营业务为包括速冻丸类制品、
肠类制品、油炸类制品、串类制
品等在内的速冻调理肉制品的
研发、生产和销售，所处行业为
速冻食品行业下的速冻调理食
品行业，致力于打造中国餐饮
企业的“中央工厂”，为消费者
提 供 全 方 位 美 食 的“ 家 庭 厨
房”。

不过，“全面负责沙县小吃
商标品牌运营”这样一件大事，
记者在惠发食品的官网上找不
到只言片语。更有媒体质疑，惠
发食品是借合作之实借题发挥，
那么事情的真相究竟如何？齐鲁
晚报·齐鲁壹点记者就此进行了
调查采访。

关于商标品牌运营权归属
双方各执一词

4月7日下午，齐鲁晚报·齐
鲁壹点记者联系到惠发食品董
秘，他告诉记者，根据合作协议，
惠发食品将全面负责沙县小吃
商标品牌运营，此外，还会为沙
县小吃产业搭建一条涵盖产品
定向研发、标准化生产加工、仓
储、分拣、冷链运输、品牌餐饮为
一体的全程可追溯生态产业链、
供应链，实现一二三产业融合，
在保持沙县小吃传统优势的前

提下进行全面升级。
惠发食品董秘表示，惠发食

品更希望将来沙县小吃不光卖
沙县的小吃，还能以沙县小吃为
统领，将当地的特色小吃加入其
中，打造“沙县小吃+地方城市味
道”的新模式，“比如开在济南的
沙县小吃店也可以卖济南的小
吃。”

惠发食品董秘介绍，沙县小
吃目前的发展没有统一标准，惠
发食品将帮助沙县小吃建立标
准，包括店面形象的统一设计都
是将来考虑的内容，不过目前为
止，双方的合作还没有实质性的
进展。

然而，对于惠发食品全面负
责沙县小吃商标品牌运营这件
事，沙县小吃集团有关人士却给
出了截然相反的回答。

4月7日下午，齐鲁晚报·齐
鲁壹点记者联系到了沙县小吃
集团有限公司，该公司行政部门
一名工作人员告诉记者，惠发食
品只是入驻了沙县小吃产业园，
双方的合作仅限于“中央厨房”
方面，并表示记者可以登录沙县
人民政府网，看当时的新闻报道
就清楚了。

记者随后在沙县人民政府
的官网上找到了一篇题为《我
县举行山东惠发集团入驻沙县
小 吃 产 业 园 揭 牌 仪 式 》的 文

章，此文中涉及品牌的只有这
一句：“（惠发食品）目前已对
沙县新沙一品实业有限公司
完成全资收购，双方将在沙县
小吃品类研发、深加工、供应
链配送服务、品牌推广和市场
化运营等领域开展独家深度合
作。”

“品牌推广”是否可以理解
为“全面负责沙县小吃商标品牌
运营”？就此问题，记者再次致电
惠发食品董秘，他表示，媒体有
关“全面负责沙县小吃商标品
牌运营”的说法不太准确，商标
和品牌是两回事，确切的说法
应该是：“品牌运营”，但他又
表示，品牌运营实际上也包括
商标。对于沙县小吃否认将商
标品牌运营交给惠发食品全面
负责的说法，惠发食品董秘不置
可否。

双方合作有望擦亮
沙县小吃这块“金字招牌”

惠发食品与沙县小吃签订
的战略合作协议将为双方带来
哪些利好？对此，业内人士分析，
惠发食品在供应链和品牌运营
上都有自己的渠道和特点，双方
合作有望激发沙县小吃的内在
潜力，从而擦亮这块“金字招
牌”。

值得一提的是，在品牌孵化
传播领域，惠发食品的确是颇有
建树，早在签约沙县小吃集团有
限公司之前，惠发食品就已经成
功孵化出“湖北小龙虾”“天津淡
水鱼”“兰州拉面”等多个特色美
食品牌。

有业内人士指出，受种种客
观因素影响，沙县小吃目前品牌
衰落较为明显，需要新的管理
注入，通过集中采购为加盟商
提供原材料、同时降低成本并
保证食品的质量，这些都是沙
县小吃目前所缺乏的。与惠发
食品的合作，体现出沙县小吃
希望在食品标准化流程上有所
改进。

数据显示，受居家消费升
温影响，惠发食品2020年前三
季度主营业务数据大幅提升，
实现扣非归母净利0 . 12亿元，
同比增加129 . 18%。该公司还
发布相关定增融资计划，拟融
资1 . 7 5亿元用于补充资金和
偿 债 ，发 行 对 象 为 公 司 董 事
长。同时，惠发食品也在2020
年开始发力扩张，并在公告中
透露，对外投资相同类别的交
易事项金额已达1 . 58亿元，共
计投资或新设公司12家。此次
与沙县小吃合作，也被业内人
士视为惠发食品2021年扩张的
开端。

诸城企业接管沙县小吃商标运营？
双方确认签签署署协议，但具体合作内容说法不一

有“国民美食”之称的沙县小吃向来备受关注。近
日，一则消息不胫而走：位于诸城市的山东惠发食品股
份有限公司与沙县小吃集团有限公司签署战略合作协
议，全面负责沙县小吃商标品牌运营。4月7日，齐鲁晚报·
齐鲁壹点记者就此事分别向双方求证，然而令人费解的
是，对于惠发食品究竟有没有拿到沙县小吃商标品牌运
营权这一问题，双方说法不一。

沙县小吃国内门店超8 . 8万家，图为济南街头一家沙县小吃店。
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