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看点
找 记 者 上 壹 点

多元沉浸式互动场景，济南东部再添网红打卡地
济南正值城市革新蝶变，新的生活法

则也随之出现，与其相呼应的一种新的居
住理念也提前到来。雪山万科城不做城市
的旁观者，致力于成为城市浪潮的先行
者，聚焦东部板块价值的跃变与需求，择
址于雪山这片热土之上，以先行姿态打造

“未来城市理想单元”，与城市在未来生活
的蓝图上写下浓墨重彩的一笔。

而雪山万科城营销中心作为未来城
市理想单元的生活缩影，以“星巴克、BK
毕萃餐厅、想象之城”三大主题IP的空间
体验，解答对“未来生活”的思考，为城市
带来充满奇妙的多元沉浸式互动场景。

BK毕萃轻食空间
未来生活的健康表达

治愈生活的不止诗与远方，还有可口
美食。但随着城市精致主义的进化，美味
已经不再是人们评价食物的唯一标准。健
康、品质、格调、内涵丰富的饮食文化以及
精致的用餐体验……一份令人心情愉悦
的美味，正被生活赋予更多内涵。

雪山万科城将近年来风靡济南的轻
食空间BK毕萃餐厅，带到营销中心的“未
来空间”。它通过食物，积极向内突破自
我，向外展示生机的精神，与雪山万科城
对未来生活的见解，不谋而合。

想象之城 创艺“镜”界
开启未来的艺术幻想

艺术源于生活，但生活，又何尝不是

艺术的一种高级表达形式？通过不断想
象、刻画未来的样子，从无数美好中，创造
城市人群所期待的未来形式。

想象中的未来生活，是什么样子？在
雪山万科城营销中心的“未来空间”中，为
城市带来一份充满奇幻色彩的艺术策展，
一起身临未来的奇妙幻“镜”。

【阅读中的奇幻】世界就是现在看到的
样子吗？只要愿意，它完全可以变成另一种
样子。来到世界漫游，释放内心深处的向往。

【兔子洞幻想】童话故事里，爱丽丝掉进
了一个兔子洞，开启了她的奇幻之旅。这里，
也有一场属于未来的奇幻之旅，等你冒险。

星巴克人文空间
漫生活 奔赴人生理想

一杯香浓咖啡，一本有趣杂志，一段
午后时光。曾经多少次希望，午后可以在
这样曼妙的时光中缓缓度过，但是生活又
被工作与琐事填满，也许未来生活，可以
享有这样的独处时光，在咖啡的醇香里，
或与二三友人，轻述对生活的向往，或全
身心沉浸在文字的世界中，畅游在无边的
浪漫想象中。

万科主张以人为本的未来生活，雪山
万科城更将星巴克与人文空间结合，在
营销中心为济南呈现一份属于未来的安

静、舒缓生活。在这里的未来日子，有理由
为生活让自己放松身心，感受时光的缓缓
流淌。

在时代浪潮里，前瞻即意味着引领。
三大主题IP作为未来城市理想单元的美
好探索，涵盖着未来人居生活的发展主
线——— 即以想象之城为主导的未来生活
想象到以星巴克、BK毕萃餐厅为代表的
未来生活方式的倡导。

除了生活理念的的构想，雪山万科城
正以多元复合的生活结构，兑现大城的丰
盈愿景：落址城市东进主轴的雪山万科
城，紧邻蒋山公园和韩仓河生态景观带，
搭建自循环生态城市片区；聚合区域全龄
优质教育和全维生活配套，融创茂、融创
乐园、水世界等的开城更带来了领潮城市
的生活空间。据悉，雪山万科城建面约95-
165㎡的装修美宅加推在即，将再次满足
城市新中坚力量升级的住居需求。

雪山万科城，通过开放和自由的生活
空间构想展开未来生活实践，让“未来城
市理想单元”的概念通过不断的探索与建
设变得具象而清晰，不再只是想象。沿着
一座大城的场景指引与营造路径，一个完
整而丰盈的“未来城市理想单元”正在美
好绽放。

建面约95—165㎡大城低密装修美宅
大城专线：0531-87898888
营销中心：历城区世纪大道与凤鸣

路交会处北行600米

放眼全球，每一座伟大城市的前进历程，都有着领潮时代发展的建筑。而建筑之
间所代表的生活理念的不同，其延续的对城市的创新驱动力也迥然各异。雪山万科
城，作为济南万科打造的未来城市理想单元，循着城市发展的时代大趋势，打造未来
社区特色场景，以大城理想生活带来的强大势能，酝酿着一场持续性的“城市聚变”。

奥维云网数据显示，2021年一季
度，中国家电市场整体情况良好，多品
类实现量价同升。只是彩电销量下滑明
显，共销售990万台，比去年同期下降
0 .6%，比2019年同期下降20 .5%。奥维云网
方面分析，彩电市场连续7个月的均价上
涨，使得消费者在购买时产生了更多犹
豫，持币观望的人数也成倍增长。

从行业角度来看，消费升级、产品
结构高端化，是此轮涨价的因素之一，
也代表着长期趋势。

松下电器一位销售人员对记者
说，他们的新系列产品价格确实不低，
但功能也增加了许多。“我们会给消费
者好好讲讲产品有哪些新功能。虽然
这个系列产品价格高了，但是它的功
能多了，性价比还是很高的！好的产品
卖得稍微贵一点，消费者还是能接受
的。”据了解，近年来家电企业正积极
谋求转型升级，一方面从低价格、大规
模向高质量转型，适应消费升级大趋
势，另一方面通过智能制造等手段降
低生产成本，稳住价格。

“居民消费升级在加速，对家电的
需求也呈现个性化和多样化，更加追
求品质、品牌和智能化。家电行业应当
适应这种变化，提升品质，加快家电产
品的数字化、绿色化发展，适应新时代
家居生活智能化升级和节能减排的需
要。”刘向东表示。

家电价格是否还会进一步上涨？
业内人士分析，涨价调整对整个行业
来说能改善生产经营利润，降低上游
原材料上涨带来的压力。中长期看，家
电的需求不会大幅减弱，家电价格仍有
上涨动能，但相比上游原材料价格，下游
家电企业竞争更为激烈，价格走势有望
趋于平缓，并保持相当的稳定性。

家电业向
高端化智能化发展
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从去年下半年起
家电行业开启新一轮涨价

“再不买，价格还可能继续涨”——— 北京市民小
刘最近在家电卖场听到最多的就是这句话。“眼瞅着
家电的价格是比年前要贵了，但也没办法，毕竟需求
在这儿呢，还是得买。”小刘告诉记者，自己这几个月
一直在装修婚房，年前就了解过冰箱、洗衣机、烘干机
的价格，最近要入手了，却发现价格涨了一些。

许多人对家电涨价有些不习惯。上海居民孙女
士回忆，上世纪九十年代末，她的父母花4000多元
买了台21吋彩电，2005年换成一台29吋彩电却只花
了不到3000元；她自己2009年搬新家时买了台42吋
的液晶电视，花费近7000元，两年后又去买同一品
牌同一规格的彩电，发现已降到4000元。“感觉家电
业竞争特别激烈，似乎一直在降价，这回怎么涨起
来了？”

事实上，从去年下半年起，家电行业已经开始了
新一轮涨价。奥维云网监测数据显示，2020年12月，线
上市场中，彩电均价2569元，同比涨幅达27%；洗衣机
均价同比提升10.2%；空调行业均价2947元，同比上升
19 . 3%。线下市场中，彩电均价4717元，同比增长
21.5%；洗衣机行业均价受滚筒结构性增长拉动，同比
增长8.2%；空调行业均价3837元，同比上升9%。

今年以来，多个家电厂商又陆续发布调价通知。1
月12日，TCL家用电器(合肥)有限公司发布《TCL白电
致全体经销商朋友的一封信》称，公司计划于1月15日
起对冰箱、洗衣机、冰柜产品进行价格调整，预计价格
上调幅度为5%-15%。1个多月后，美的发布《美的冰箱
涨价通知函》提到，由于原材料持续上涨，决定自3月1

日起，对美的冰箱产品价格体系上调
10%-15%。此外，格力、海信等品牌也上
调了部分产品价格。

北京某电器卖场销售人员介绍，
目前大家电普遍在涨价，涨幅最大的
品种是空调，其次是洗衣机和冰箱。

“每次涨一两百元，单看涨得不算多，
但半年来已经调了不止一次价，涨价
的频率稍微高了一些。”

大家电为何涨价
原材料涨价，产品更新换代

家电为啥纷纷涨价？从海尔热水器的一封调价
通知函中可窥一二。海尔称，调价基于4个因素：产
品品质升级，服务品质升级，人力、物流、售后服务
等运营成本提升导致企业成本增加，行业大宗原材
料价格大幅上涨。

业内人士介绍，家电普遍调价，原材料价格上
涨是主因。国家统计局数据显示，去年5月下旬，有
色金属中电解铜价格为44097 . 2元/吨；今年1月中
旬，电解铜价格涨到了58931 . 3元/吨；到了今年5月
下旬，电解铜的价格已达到72253 . 1元/吨。

“对家电制造业特别是大家电来说，原材料成
本占比可达七成以上。家电行业对铜、铝、钢材、塑
料等大宗原材料需求量大，核心原料价格上涨，势
必带来成本压力，在此情况下，部分家电产品价格
出现波动也是市场运行的正常现象。”中国家用电
器协会副理事长徐东生说。

此前，家电零部件已在调价。去年12月，海立等多
家压缩机企业均发布涨价通知，原因主要是铜、铝、钢、
铁等大宗原材料价格出现大幅度上涨。而压缩机对于
冰箱等家电产品来说是必不可少的组成部分。压缩机
价格上涨，带动了家电产品生产成本增加。

物流、人力等成本的上涨也给家电企业带来不
小压力。中国国际经济交流中心经济研究部副部长
刘向东接受记者采访时表示，受疫情防控影响和上
游原材料成本上涨推动，交通物流、劳动力成本等呈
现上涨趋势，一定程度上间接推高了家电商品价格。

技术升级是推动家电涨价的另一个主要因素。
博世电器一位销售人员告诉记者，家电产品升级换
代速度很快，每次更新都会有一些技术进步，使用
感提升、功能升级，价格也会随之有所上涨，这是正
常现象。

“近年来，随着绿色低碳生活深入人心，消费者
对节能降耗减碳等产品需求增加。要实现绿色智能
等，需要推动产品功能升级，通常会增加家电产品
的成本，进而推高价格。”刘向东说。

据人民日报海外版

“6·18”在即，不少消费者期盼着以更低价格购入家用电器。然而在线下家电卖场中，许
多产品却悄然涨价了。从去年下半年开始，冰箱、空调、洗衣机等家电产品多次调价，部分产
品价格涨幅甚至超过25%。在许多消费者印象中，家电特别是传统的大家电，其价格多年来处
于比较稳定甚至下降的通道中。此次家电为何纷纷涨价？消费者怎样选择？
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