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近日举办的第三届TMEA腾
讯音乐娱乐盛典上，一份“年度十
大热歌”榜单引起了出圈热议。看
着一首首“网络神曲”霸占了热歌
榜，网友们纷纷感叹华语乐坛的衰
颓。音乐似乎越来越成为了附属
品，热歌神曲化，金曲OST(影视原
声)化，歌手爱豆化……一场音乐
盛典颁奖给华语乐坛把了脉，结果
发现“病灶”真是不少。

12月11日晚，第三届TMEA腾
讯音乐娱乐盛典举行，46组歌手与
音乐人、58首金曲串烧、100+的热
搜话题，让这场盛典成了难得一见
的音乐盛事。可在颁奖环节，“年度
十大热歌”的榜单却成为了大家的
群嘲对象而出圈。《云与海》《白月
光与朱砂痣》《踏山河》《千千万万》

《可可托海的牧羊人》等10首歌曲
登榜，网友吐槽：干脆改名叫“十大
网络神曲”得了。甚至还有网友更
加心灰意冷地说，“这样的华语乐
坛，不要也罢。”不只是网友有意
见，圈内人士也表示了批判。在
TMEA举办之后的第二天，歌手杨
坤就发微博表示，“我曾经说过这
个时代在进步，可是音乐至少退了
十年。昨天，我忽然发现我错了，说
得太保守了。”

如果退回到2004年，当年的年
度热歌会是周杰伦的《七里香》、林
俊杰的《江南》、张韶涵的《寓言》、
蔡依林的《爱情36计》、S.H.E+的《波
斯猫》等等在PK。而现在，年度热
歌沦为了短视频的背景音乐，变成
了“一句歌词”式音乐、“1 5秒歌
曲”。按照流量来算，这样的热歌名
副其实，但是音乐的审美底线，却
在一步步被击穿，也难怪让人产生
了抵触和反感情绪。

不只是“年度十大热歌”榜单
让人感到丧气，本届TMEA颁发的

“年度十大金曲”也难以让人提起
精神。十首歌曲中，除了赵英俊演
唱的《送你一朵小红花》和周深演
唱的《和光同尘》让人熟悉之外，其
余几首歌曲都鲜有传唱度，“金曲”
的含金量大打折扣。而这两首歌
曲，一首是电影《送你一朵小红花》
的主题曲，一首是电视剧《大江大
河2》的主题曲，这也表明了近年来
华语音乐一个比较尴尬的现实：歌
曲出圈往往要借助影视作品而获
得传唱度。比如《三生三世十里桃
花》中的《凉凉》，《香蜜沉沉烬如
霜》里的《左手指月》《不染》等等，
所谓的“大金曲”基本都是OST(影
视原声)。音乐依附于影视作品而
存在，这也让人感到些许悲凉。

在获奖音乐人方面，除了五月
天、吴青峰、蔡依林等老牌歌手坐
镇，能够上位的新生代音乐人并不
多。获得年度最佳内地男歌手的周
深和获得年度最佳唱作歌手的毛
不易，是近年来少有的既有过硬作
品又有人气知名度的歌手了。周深

靠着不俗的唱功频出新歌，压轴多
个晚会活动。毛不易刚刚发行了自
己第三张原创专辑《幼鸟指南》，还
将于明年开启巡回演唱会。而且，
能够让人在第一时间联想到他们
的身份是“歌手”，而不是“偶像”或

“爱豆”，这样纯粹的音乐人也不多
见了。孟佳就在TMEA盛典上对于
自己今年的音乐表现进行了检讨，
直言：“我希望2022年把更多时间
留给音乐，少参加一些综艺节目，
踏实做几首好歌给大家。”

一场音乐盛典颁奖，仿佛是对
华语乐坛的一次大型体检，大部分
人都对检查结果表示不容乐观，更
有人觉得已经是“病入膏肓”。也只
有当周杰伦、刘若英、五月天在当
晚唱起《安静》《后来》《我不愿让你
一个人》等熟悉的旋律时，才让观
众感受到了一些安慰，唤起了对于
华语乐坛繁盛年代的美好记忆。60
后、70后们见证了崔健、罗大佑等
人挥舞着理想的旗帜，80后们刚刚
送走刘德华、张学友、郭富城、黎明
的“四大天王”PK，就迎来王菲等
乐坛大咖的battle。90后们也大多赶
上了周杰伦的巅峰时期，那么将来
留给00后、10后们的音乐记忆会是
什么呢？难道只剩下“网络神曲”？
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充斥“网络神曲”的乐坛，“病灶”不少
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借助“剧本杀”潮流

打造极致的类型片

《扬名立万》的票房逆袭，关
键是抓住了互联网观众和年轻
观众。

《扬名立万》由韩寒监制，刘
循子墨执导，陈思编剧，尹正、邓
家佳、喻恩泰、杨皓宇、张本煜、
柯达、陈明昊、秦霄贤、余皑磊等
组成实力派为主的演出阵容，讲
述了一群电影人为将一起惊天
大案拍成电影而齐聚一堂，创意
层出不穷之时，却不承想“凶手”
也来到了现场的故事。故事定位
于上世纪三四十年代，导演接受
采访时称，电影的核心立意，是
表达一群电影人在揭露一桩案
件的过程中，展现出来的对动荡
时代底层人艰难生存的同情和
关怀。

该片故事背景并不新鲜，核
心立意甚至是老套的，但这些都
像美味蛋糕的蛋糕坯被藏在了作
品中，真正吸引人的是观众最有
直观感受的“蛋糕裱花”：“两分钟
一个大笑点，十分钟一个大反转”
式的快节奏视听体验；杂糅了推
理、悬疑、谋杀、喜剧、爱情、讽刺、
荒诞等元素叠加；融合“剧本杀”、
密室推理、戏中戏和案中案等多
套层叙事模式，以及影片最大的
亮点——— 对每个人物的戏剧化个
性塑造。影片中，烂片导演拍出了
揭黑电影成为艺术家，无厘头的
警察在努力保守良知，“凶手”竟
是拯救他人的英雄，过气的花瓶
女明星心地善良且努力摆脱女性
偏见……影片在人物身上加诸的

反转、讽刺，呈现了对人物塑造的
不俗功底。影片最后现实剧情的
大反转，留下了诸多可思考的空
白，整体来说影片可沉浸、可玩
味。

影片在一个核心立意的底
色上，把视听观感玩出了新花
样，把悬疑类型电影玩到了花哨
的程度，对于追求网感和新鲜观
影体验的年轻人来说，《扬名立
万》很对口味，快节奏、强情节、
密集剧情轰炸、流行化的玩梗台
词，这些都足以击中不少观众。
很值得关注的是，电影赶上了

“剧本杀”的大潮流。影片上映时

也大力营销它的“剧本杀”看点，
很好地锁定了一众年轻观众，同
时又以较高品质的内容实现了
口碑的滚雪球式逆袭。电影外，
赶上剧本杀娱乐潮流，作品内则
将“剧本杀”、“暴风雪山庄模
式”、密室推理、戏中戏等做到高
水准，打造专业类型片。凭借着

“剧本杀”的标签、精巧的悬疑叙
事、有筋道的人物塑造，小成本
撬动大票房。

类型片拿捏好了

很容易票房逆袭

《扬名立万》在立意、人物、
表演、台词、结构、视听等各方面
都做到了及格线以上，虽然有
的地方像舞台情景剧的调度，
被认为“不像电影”，总体上对
悬疑+喜剧的跨类型融合做到
了各方面齐头并进，没有非常
大的槽点，维持住了该片的口
碑。同时，同档期没有很强的竞
争对手，也让影片有了天时、地
利、人和的优势条件。这部影片
最终票房可能跟《送你一朵小
红花》《悬崖之上》《我的姐姐》
差距不大，在10亿元上下收官，
但相比于今年一众大明星、大制

作作品也就拿到10亿元出头的
票房，该片票房确实可圈可点。

《扬名立万》票房的火，让人
想到投资1800万元、票房11 . 5亿
元的喜剧片《煎饼侠》。两者创作
团队都是只玩自己擅长类型的
年轻电影人，作品也都以网感
强、具备网络基因为特色，且投
观众所好，密集地打造笑点和各
种看点。

同样是喜剧片的《夏洛特烦
恼》，当年取得14亿元票房，也被
认为是票房的逆袭，在当时来看
也是没有豪华明星阵容、大牌导
演、大手笔的投资。《夏洛特烦
恼》将爱情、怀旧、青春、无厘头、
励志等各种元素混于一身，打造
成一个消费情怀的喜剧商品。

《夏洛特烦恼》跟《扬名立万》《煎
饼侠》也类似，就是以讨喜的外
在形式、立得住脚的核心立意和
情怀吸引住了观众。这三部影片
的特点都是以精心打磨的潮流
元素混搭，准确地把握住观众的
口味。这类以逗笑观众为主的影
片，还是观众排忧减压的利器，
找准了观众情绪点，可能就逆袭
了票房。

一部影片能够实现高票房
并不是偶然的，都是多种因素
合力达到的结果，但往往也有
一个非常突出的优势，有的是
击中大众的情绪和共鸣，有的
是顺应当下观众的审美潮流，
有的是话题性和营销的加持，
还有的是因为大 IP、大制作本
身就具有强大号召力。除了大
制作、大IP这个因素，《扬名立
万》在审美潮流、引发群体共鸣
上都做到了有的放矢，能让观
众有话说、有讨论的欲望，能调
动观众情绪的影片自然有好
评、有票房。

场景简单，没有大场面，没有高科技特效，也没有顶流演员，而且绝大部分剧情靠群戏对话推
进，一部毫无大片规格和体量的影片就这么逆袭了。《扬名立万》上映月余，票房接近9亿元，远远超
过映前业内预测的1 . 5亿元票房，成为令人关注的黑马影片。小成本电影票房的逆袭因素有很多，

《扬名立万》的以小博大，是一个很好的分析样本。

《扬名立万》小投资撬起大票房

能调动观众情绪的影片成黑马
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