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精益求精
以匠心铸就高品质

一到过年过节，遍布山东各地
的喜旺连锁直营店门前便会排起
长长的队伍，这成为业内津津乐道
的事情，被称为“喜旺现象”。而这
种现象的背后，是喜旺人25年来对
品质的严格要求。

在供应商的选择上，喜旺集团
不仅会对原料样品试验、原料保质
期等关键指标进行测试，对厂家的
各项资质、生产储存现场等也会进
行严格评审，评审过程重要项目实
施一票否决机制。试验、测试和评
审都通过了，才能投入使用，使用
后的前三期产品由专人全程跟踪
检查，无异常出现方可纳入合格供
应商的范畴。

生产线环节的标准同样严苛。
喜旺集团的生产线均为无菌操作，
所有员工每天都要进行全身消毒
之后才可以进入生产车间。工人进
入车间必须要更换经消毒的专用
工作服，还需佩戴帽子、口罩等。

全自动中央清洗系统，每天两
次清洗消毒；128个监控点，全面追
溯生产过程的每一个环节。喜旺建
立了“风险驱动+全过程控制”的管
理模式，将预防管理贯穿到企业研
发、采购、生产、检测、运输、销售的
每一环节，不断打造匠心产品。

除了对生产过程的全程严密
把关，喜旺集团还斥巨资打造了食
品检测中心。早在2007年，实验室
就被认定为国家实验室，检测数据
国际通行，还承担多项国家科技支
持项目。实验室所有的检测设备检
测精密度都很高，例如对瘦肉精的
检测精度可以达到0 .1微克/千克，
相当于1个小型水库滴入1滴瘦肉
精，都可以测试出来。

在肉类冷链物流方面，喜旺公
司率先创立了集冷冻贮存、低温加
工、冷链（0℃—-4℃）、直营连锁专
柜销售为一体的经营模式。特别是
运输环节的温度控制，能够保证全
程0℃—4℃。为了保证冷链的高效
运作，喜旺公司还成功开发了“温
度采集系统和自动报警系统”，实
时手机、监控各点温度，发现异常
及时处置。全流程的质量控制体
系，实现了产品从原料到成品的全
过程正向可控、逆向可追溯。

这种精益求精的理念贯穿在
喜旺经营的方方面面。在喜旺集
团，达不到标准的成品一律不得销
售。合格产品进入销售后，检测人
员还会不定期抽样检测微生物指

标，以确保入市销售产品的质量，
实现从源头到终端的全方位监控。

专业专注
标准化引领行业发展

健康、美味、营养丰富，是喜
旺产品备受消费者欢迎的原因，
也是喜旺孜孜以求的目标。

25年的发展历程中，以科研
创新为内驱力，喜旺品牌革新升
级的脚步从未停歇。以前瞻性和
国际性的视野，喜旺集团从成立
伊始便将产品研发的因子烙印到
企业的发展基因中，通过持续加
大产品研发力度，直击行业技术
短板、不断引领行业发展。

喜旺成立之初，低温肉制品
工艺在我国还处在初级阶段。喜
旺瞄准低温肉制品的未来发展趋
势，率先引进了尖端生产设备和
加工工艺，起步之初就将全部产
品定位在低温肉制品上，每年投
入巨资，与高校和科研机构合作，
抢占“研发中心”的制高点。

这一关键技术的突破，让喜
旺食品一跃成为国内为数不多

的、能够自主掌握低温肉制品全
套技术和工艺的食品企业。

引进高阻隔包装膜，用低温
杀菌工艺代替常温杀菌工艺，实
现了在不影响口味和外观的前提
下，保证足够的保质期；把传统中
医药膳理论与发达国家食品营养
科学配方相结合，结合西式先进
生产工艺，利用20多种食用的中
草药调制出陈香老汤煨制而成的
酱卤类肉制品，不仅口味独特，还
具有丰富的营养，实现了外观以
及内在品质的同步飞跃……

多年来，喜旺集团一直注重对
新技术的研发和应用，与中国肉类
研究中心、南京农业大学、中国农
业大学等高校共同承担重大科研
课题，先后被评为“国家认定企业
技术中心”“国家猪肉技术研发分
中心”“山东省企业技术中心”，承
担了国家“十一五”“十二五”“十三
五”科技支撑计划重大项目，获得
授权专利130余项。

科技研发提升了产品品质，
高品质的产品又推动了销量的增
加，依托深耕行业，喜旺的发展走
上了一条“质”“量”并重的可持续

发展道路。而随着大健康趋势深
入人心，来自消费者端和国外品
牌冲击的双重竞争压力，也让喜
旺意识到，技术赋能品牌，不应是
一家独秀，而应该是百花齐放。

基于此，喜旺集团积极参与
行业标准的制定和起草，通过以
标准定品质，推动整个行业的提
升。喜旺公司在标准化建设方面
的成果，不仅为企业的长足发展
增强了竞争力，真正实现了用标
准创造效益的目标，也为山东省
标准化事业做出了贡献。多年来，
喜旺集团通过技术创新、管理创
新、营销创新，带动了肉制品行业
的整体进步。

守正创新
围绕消费者需求发力

作为一家食品企业，喜旺集
团对自身发展一直有着清晰的定
位——— 围绕消费者需求发力，为
消费者提供更好的服务。

站位全球，敢为人先，由一个
几人的小厂华丽蝶变为全国肉类
行业50强企业，创新早已成为喜
旺最重要的基因之一。坚持把消
费者的需求作为企业发展的出发
点，深入研究市场需求，创新商业
模式、丰富产品种类，喜旺在创新
发展的道路上加速奔跑着。

以喜旺的酱卤类肉制品为例，
喜旺实现了工业化、连续化、标准
化生产体系。多年来，公司围绕传
统酱卤肉制品工业化生产技术、食
品质量安全和食品营养保健等方
面进行积极探索，将产品研发的重
点放在营养保健上，充分挖掘了中
国传统的民间独特配方，同时在产
品中加入了大豆蛋白、牛奶、蜂蜜
等天然营养品及蔬菜、水果等食用
纤维素，使产品营养价值丰富，口
味独特，香沁人脾。

以连锁直营紧密对接消费需
求，目前已拥有传统酱卤肉制品、
西式肉制品、轻快餐、速冻制品、调
味品、水产品等六大系列产品，在
售产品290多种，拥有1个中国名
牌，2个山东省著名商标，注册商标
350余个，喜旺出品，必属精品。

多年来，喜旺集团致力于低
温肉制品的发展，坚持做高品质
产品，秉承连锁直营的经营理念，
严把产品质量关，不断丰富产品
线，赢得无数消费者的信赖。近年
来，企业更是将部分店面全新升
级，开启旗舰店时代，新增现烤热
卖的产品，坚持现烤现做，当天加
工、当天售卖，保证了产品的质量

与口感，丰富消费者的选择，全面
满足市场需求。

应时而动
致力打造民族品牌

在国内，依托连锁直营优势，
喜旺积极践行企业责任，投身制
造业强市、公益慈善等重大战略
和社会事务中，仅去年疫情期间，
就捐款200万元和5000余箱肉制
品，海外分公司向国内捐赠医用
手套10万副、高标准防护服2000
余套。喜旺集团被共青团中央授
予“全国青年文明号”。

向外，喜旺集团以优良品质开
拓国际市场，加快建设全球著名的
食品企业集团。为了实现“成为全
球食品企业集团”这一愿景目标，
响应国家“走出去”的号召，2004年
12月，喜旺集团在加拿大阿尔伯塔
省成立了分公司S iw in Foods
Ltd.，成为中国肉制品行业第一家
走出去建厂的中国企业。自此，喜
旺向外的步伐日益坚实。

喜旺依凭海内外联合研发平
台，喜旺专注于营养、健康的研究，
并将中国百年传统滋补健康配方
和意大利、德国、法国等国的工艺
技术相融合，努力借鉴吸收西方发
达国家先进的肉制品加工技术和
经验，产品得到不同国家、不同文
化背景消费者的广泛认可。

纵览喜旺集团向外拓展的时
间表，不难发现企业的勃勃雄心：
2004年，喜旺成立加拿大分公司，
成为中国首家在海外建厂的肉制
品企业；2013年，获得加拿大阿尔
伯塔省肉食品评比第一名；2014
年，按照北美最高标准兴建厂房，
通过全球最严食品安全体系SQF
认证，并获得中加合作卓越企业
奖；2017年，开辟日本市场；2018年，
独揽加拿大肉类行业领军奖；2019
年，进驻美国市场，并被世界肉类
组织认定为“双金成员”；2021年，
进驻西班牙市场，开启了进军欧
洲市场的序幕……

凭借先进的科研技术和匠心
品质，喜旺在海外积累了大量粉
丝，产品遍布加拿大全国，成功进
驻日本、美国和西班牙市场，集团
全球化战略布局坚定从容。

(孙毅)

如果要选取一个
关键词来描述烟台喜
旺集团，“深耕笃行”或
许最贴切。

成立25年来，喜旺
集团始终踏着时代的
脉搏，秉承着“振兴民
族食品工业 树立喜
旺国际品牌”的理念，
精耕细作、锐意创新，
走出了一条“质”“量”
齐升的平衡发展之路。

深耕笃行 “质”“量”齐升

喜旺：争创具有国际竞争力的民族品牌

喜旺连锁直营店。

喜旺烤肠热销日本Costco超级市场。

喜旺加拿大科研中心。
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