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国潮爆款

“活起来的文物”和“走进去的地理”

“近期提起济南华侨城欢乐荟，那幅
‘活起来’的《千里江山图》一定是很多
人津津乐道的话题。”吴春谈道，这里将
《千里江山图》进行全息数字化艺术场景
展示，跟随着光影的流动，感受青绿晕染
的色彩之美，当游客俯瞰脚下如同鱼儿在
鱼翔浅底，当眺望远方又如同站在群山之
巅……“一览众山小”“人在画中游”用
来形容此处最为合适不过。

“既浪漫又写实，既虚幻又近在眼前
的触手可及，数字科技的变幻，让《千里
江山图》灵动鲜活地讲述国宝自己的故
事。”吴春告诉记者，关于文化的创新和
探索，对于内容的丰富和呈现，将是项目
一直延续并持之以恒去做的事情。

国家宝藏奇幻空间，是中央广播电视
总台唯一授权的国内首家线下文博数幻体
验项目，有国内最大面积的沉浸式体验
场，共甄选了包括《千里江山图》在内的
九件国宝重器，以现代科技为手段进行数
字化呈现，令看过的人皆呼震撼。

“另一个爆款，就是携手中科院《中
国国家地理》，共同打造的中国国家地理
全国首个家庭自然科学娱乐场馆——— 中国
国家地理探索中心。”吴春介绍说，场馆
总面积近5000平方米，结合5G、VR、
AR等新技术和互动设备，将中国从海洋
到世界屋脊独特的自然特点、丰富的动植
物资源、不断突破未知和边界的科学精神
等内容加以呈现，给家庭游客带来寓教于
乐的优质体验。

“危”中寻“机”

顺应微度假需求 多重业态满足多元体验

“疫情之下，确实给文旅行业带来了
冲击，但是‘危’中有‘机’，家门口的
文旅项目也同样迎来了机遇，济南华侨城
欢乐荟项目就是其中一个典型。”吴春
说。

“疫情到现在已经第三年了，相信
‘疫情常态化’是所有旅游项目经营者
都已正视的状态。”吴春认为，其实，
疫情的出现，打破了旅游项目淡旺季分
明的规律，疫情让大家对于远距离出行
的行程更谨慎，相对而言，更倾向于在
周末去寻找周边的精品项目，高频次的
微度假出行日益受到青睐，这也给文旅
项目带来了更多课题：如何在高频的出
行中用多样的业态互为补益，来增强项
目的重游率和粘性。

据介绍，除了国家宝藏奇幻空间和
国家地理馆，济南华侨城欢乐荟其它项
目业态也都充满了看点——— 其中，奇妙
剧场是由国宝主题互动探秘剧与美育亲
子营构成的多功能复合空间，以创新探
秘戏剧的观演形式，呈现具有本地文化
特色的剧目《蛋壳陶寻亲记》，给孩子
们打造蕴含中国文化的智趣乐园。

360极限飞球室外娱乐设备，具有
15米超大球形幕、60法拉利赛车座椅、
超Imax视觉盛宴，融合身临其境的球幕
成像技术、裸眼特效技术、动感震动平
台技术等多种高科技于一体。

此外值得一提的是，几何书店济南
华侨城欢乐荟店为几何书店山东首店，
近3000メ的文化生活空间，宫殿式洞穴
建筑，在继承几何书店“拱形”元素的
同时，彰显齐鲁大地的慷慨之气……

吴春介绍说，济南华侨城欢乐荟项
目已形成7大核心产品，每一个产品都
有着丰富而精彩的内涵，通过内容的多
元展示，与游客形成精神上的共振。

持续创新

传播中国美学 点燃文化自信

“山东是中华文明的重要发祥地之
一，是儒家文化的发源地，文化资源丰
富，文化底蕴厚重。”吴春表示，同
样，作为中国文化旅游产业领跑者，强
调文化自信的华侨城集团通过强大的创
新力和资源整合力，把山东首个项目落
户在济南，充分重视和推动文化“两
创”、文化旅游融合，深挖和调动文化
艺术产业以及非遗等民间传统优秀资
源，将项目打造成文旅融合新标杆。

当谈及项目将如何永葆活力的话题
时，吴春认为，文化旅游项目能够长期
具备生命力的前提就是需要强大的内
容，以及强大的产品创新力，既能及时
迎合和引领市场的需求，同时更能给体
验者持续带来惊喜。这也是欢乐荟项目
选择两大国家级IP，并采用数字化创新
科技的原因——— 文化IP可以带来持续不
断的内容更替，科技设备为内容的更替
提供便捷和低成本，更容易实现产品的
升级和转换，保持项目持续的生命力。

下一步，我们会对亲子教育、文化
酒店及其它配套业态做进一步丰富和整
合。”吴春表示，随着越来越多的配套
服务逐步完善，会给游客们带来更好的
服务和体验，从而让更多人从济南华侨
城欢乐荟开始，真正爱上传统文化。

流量密码

屡登同城热搜 收获各界褒奖

那么，济南华侨城欢乐荟开业以来各
界反响如何？关于项目流量和曝光度的数
据，吴春“解密”道，“在抖音上我们做
了‘一起嗨Fun欢乐荟’全民任务活动，
获得5 . 9亿热度，引发全民参与；通过微
博‘藏不住的济南新地标’占据热搜榜第
三位，曝光度4100万，助力华侨城上榜全
国10月房企品牌影响力榜单。”此外，抖
音、小红书、美团等达人、大V传播、小
红书种草笔记浏览量近600万次，开业以
来在各大平台曝光量超6 . 66亿……

研学游也是项目的重要发力点之一。
吴春谈道，强大的内容优势，国家宝藏和
中国国家地理这两大IP，都是极为适合研
学旅游。开业以来，已与50多家机构进行
项目合作，截至目前，已接待各类研学团
100余个，累计人数近5万。

付出就有回报，济南华侨城欢乐荟项
目也受得了诸多来自各方的褒奖。先后获
“2020讲好中国故事”创意传播大赛山东
分站一等奖，全国二等奖；获山东省“十
四五”规划重大项目；获济南市文化和旅
游局授牌“济南东亚文化旅游交流基
地”；获中科院中国国家地理授权“济南
科普研学基地”；获济南市非遗保护中心
授牌“文化传承爱心联盟单位”；获章丘
区文化和旅游局授牌“章丘区中小学生研
学旅行实践基地”；荣登责任耀齐鲁·消
费风尚榜“年度品牌”，并连续两年被评
为“山东省精品旅游先进单位”……

吴春表示，希望通过欢乐荟以及后续
要做的其他项目，打造一个个年轻活力
区，“用一个项目带动一个片区或者一座
城，这是我们作为央企的社会责任和理想
抱负。”

《《千千里里江江山山图图》》刷刷屏屏后后
这这个个济济南南人人家家门门口口的的文文旅旅地地标标““火火出出圈圈””

——— 本报专访济南华侨城实业有限公司执行董事/总经理吴春

央视虎年春晚大热舞蹈《只此青绿》“美哭了全国人民”，也把世人
的目光吸引到王希孟的传世名画《千里江山图》上；无独有偶，北京冬
奥会花滑名将身着的青绿比赛服给“千里江山热”再添一把火……而
让很多济南人自豪的是，《千里江山图》的最佳观赏地之一就在咫尺
之遥的济南华侨城欢乐荟。

坐拥《国家宝藏》和《中国国家地理》两大国家级IP，开业5个月
以来，济南华侨城欢乐荟迎来50万游客，不约而同地前来感受科技
赋能文化后“国潮迸发”的魅力。近日，济南华侨城实业有限公司执
行董事、总经理吴春在接受齐鲁晚报·齐鲁壹点记者专访时说，华侨
城欢乐荟要做的，就是通过对艺术和文化的再创造，在观众特别是青

少年心中埋下文化自信的种子……

地图搜索济南华侨城欢乐荟，从济

南市区出发，沿经十路一路向东驱车一

小时，就能到达位处绣源河畔的“度假

私享地”啦！快去近距离感受国宝魅力，

探索地理奥秘吧！

地址：济南市绣源河畔经十东路与

绣源东街交会处
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