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记者 张荐博

抢跑之战

风口正盛，淄博动作频频。
4月27日上午，淄博高新区

举行齐鲁预制菜科创产业园推
介会。来自国内预制菜生产加
工、冷链配送、科研机构等领域
240余家头部企业代表参会。会
上，厦门建发、舌尖科技、新协航
集团与纽澜地四大国内预制菜
头部企业齐齐现身。

此次推介的“主角”——— 齐
鲁预制菜科创产业园，系淄博高
新区联合国内预制菜头部企业
合力打造。推介中，淄博高新区
表示，100余家预制菜领域优质
企业拟入驻齐鲁预制菜科创产
业园区，助力发展百亿级现代农
业融合发展产业集群。

在外界看来，齐鲁预制菜科
创产业园推介会的召开，是淄博
高新区竞逐预制菜赛道的一次
正式官宣。

淄博高新区之外，博山区和
淄博经开区同样也已在预制菜
领域发力。

“抓好老字号企业创新发
展，推出‘四菜一汤’博山预制
菜。”今年年初，“四菜一汤”博
山预制菜首次出现在博山区的
政府工作报告中。

此后的3月8日，淄博经开区
召开全市预制菜产业发展推进
会暨经开区健康食品产业园推
介会，山东省调味品协会等6家
行业协会及新协航、惠发食品等
35家龙头企业共商共谋如何打
造北方预制菜加工基地。这场抢
占以预制菜为主体的健康食品
产业风口的探讨，持续了将近3
小时。

“当下，预制菜行业新赛道
刚刚站上风口，我们一定要先行
先试，借势而为，乘势而上，抢占
制高点。”上述推介会上，淄博经
开区党工委副书记、管委会主任
王鉴表示。

记者发现，虽然时隔几个
月，但博山区和淄博经开区在竞
逐预制菜产业方面都有了新的
进展。

淄博经开区方面，淄博市公
共资源交易中心官网4月29日发
布淄博经开区健康食品产业园
暨北方预制菜加工基地项目(一
期)招标公告。

根据招标公告，淄博经开区
健康食品产业园暨北方预制菜
加工基地项目(一期)，占地面积
约100 . 29亩，总建筑面积约超
过10万メ，建设总投资约8 . 68
亿元。

博山区方面，5月3日，博山

区委书记路德芝和区长朱玉友
专题调研预制菜工作推进情况。

此次专题调研，路德芝和朱
玉友先后前往博山预制菜产融
园项目、金誉炸肉预制菜生产项
目、老颜神中央厨房及品牌形象
店，参观生产车间，详细了解预
制菜企业生产经营、产品研发销
售等情况，并就项目推进中的土
地、资金、审批等问题进行现场
办公。

路德芝在调研中指出，博山
作为鲁菜发源地，在预制菜产业
发展方面具有独特优势。要进一
步明确发展定位，构建符合实际
的预制菜产业发展模式，推动博
山餐饮产业实现高质量发展。

淄博“三区”各自发力，一场
预制菜产业抢跑之战正在上演。
不约而同的动作背后，是巧合还
是必然？

迎风而上

淄博“三区”迎风而上，排兵
布阵的背后，是整个国内预制菜
行业的风起云涌。

5月2日下午5点，家住淄博
世纪花园的一位居民点开“舌尖
英雄”APP，页面上显示产品分
为爆款、速烹菜、即热菜等多种
品类，其中糖醋里脊、宫保鸡丁
售价仅9 . 9元，位列爆款之席。

两个菜不到20元，他随即点
了下单。

在世纪花园的这位居民看
来，比自己做菜省时省力，再加
上疫情原因，预制菜已成为他家
庭近期饮食的上佳选择。

“预制菜”是一种只需要经
过简单的加热或蒸炒，就能直接
端上餐桌的特色菜品，其使用现
代标准化的中央厨房集中生产，
采用冷冻技术保存，在保证菜品
新鲜度和原味的基础上，最终通
过冷链运输送到下游消费者的
餐桌上。

快速增长的市场及巨大的
市场前景，正在吸引更多玩家的
入局。

记者获知，“舌尖英雄”自今
年1月正式上线以来，仅三个月
的时间，加盟门店意向签约数就
达到6000家，累计获得16亿元
融资。不仅如此，“舌尖英雄”还
计划将在5个月内落地3000家
门店。

“舌尖英雄”只是国内预制
菜产业，突飞猛进的一个缩影。

来自企查查及中商产业研
究院的数据显示，截至2022年3
月，中国预制菜相关企业已超7
万家。其中，山东预制菜企业多
达9246家，数量位居全国第一。

《2021中国预制菜产业指数省
份排行榜》显示，中国预制菜产

业指数排名前十的省份分别为
广东、山东、福建、江苏、河南、
河北、辽宁、浙江、安徽以及四
川。

与此同时，《2021年中国餐
饮行业全景发展报告》披露的数
据显示，2021年中国预制菜市
场规模超过3000亿元，预计到
2025年，这一规模将突破8300
亿元。

一个个数据反复强调着这
样一个事实：预制菜产业将是下
一个“万亿”级蓝海市场。

如此前景之下，资本及众多
地方政府的竞逐也就不难理解。

而这一次，淄博选择迎风而
上的背后，亦有自身优势做支
撑。

作为鲁菜的发源地，淄博餐
饮文化雄厚，知味斋、聚乐村等
餐饮企业为预制菜产业发展积
累了丰富的客户资源；淄川食用
菌、临淄西葫芦、高青西红柿等
一批特色农产品形成了极具地
方特色的特产名片；沂源苹果、
博山猕猴桃等一批特色水果则
为预制菜产业发展奠定了原料
基础。

调味原料方面，淄博所拥有
的玉兔、峪林、巧媳妇等企业，为
淄博发展预制菜添瓦加力。

同时，淄博在食品深加工方
面，历经了几千年齐文化的熏
陶，培育了周村烧饼、清梅居、景
德东等多家老字号企业，这将激
发齐鲁预制菜的新活力。

种种先天条件的存在，似乎
正在给抢占预制菜新赛道的淄
博增加了更多的势在必得。

发力背后

事实上，在山东的预制菜赛
场之上，潍坊已经打了头阵。

4月7日，潍坊官方对外正式
发布《潍坊市预制菜产业高质量
发展三年行动计划(2022———
2024年)》，明确了打造“中华预
制菜产业第一城”的目标，力争
到2024年初步建立预制菜产业
体系，全市预制菜市场主体数量
达3000家左右，预制菜全产业
链规模突破3000亿元。

潍坊官方的上述《三年计
划》，是继广东省出台《加快推进
广东预制菜产业高质量发展十
条措施》后，国内地级市中率先
推出的强力行动指南。

寿光是具备绝对农业优势，
这令抢跑预制菜赛道的潍坊底
气十足。

作为中国蔬菜之乡，潍坊下
辖的寿光，具备无可比拟的产业
优势。而孕育出得利斯、惠发这
两家预制菜领域A股上市公司
的诸城，则已经形成成熟的预制

菜研发、生产、销售体系。
不过，寿光和诸城还远远不

是潍坊预制菜军团的全部力量。
风口之下，潍坊下辖的安丘、昌
邑、峡山、潍城等地，均对外释放
了发展预制菜产业的强烈信号。

潍坊多区竞相围猎预制菜
的态势，已经非常明显。

相较潍坊，尽管淄博具备一
定的特色农业基础，但身上附带
的更多的却是“老工业城市”的
标签。对淄博而言，抢滩预制菜
产业究竟展露出了怎样的产业
布局和发展雄心？

预制菜产业是一个既可以
带动农业，又能带动餐饮、制造
业等行业上下游全链条的新经
济业态。在外界看来，淄博近期
密集而有力的种种动作的背后，
是官方将预制菜产业作为工农
业结合的“突围”法宝的意图呈
现，更是淄博抢占发展赛道先机
的战略选择。

竞逐风口，唯快不破。
以淄博经开区为例，自3月8

日召开全市预制菜产业发展推
介会后，其健康食品产业园暨北
方预制菜产业中心项目就始终
处在疾速推进之中。

官方消息透露，目前淄博经
开区已确立了A、B、C三个组团
的园区布局，A组团100亩土地
已经市政府批准，B组团200亩
已启动土地出让组卷，同步进行
项目招投标，C组团1500亩已作
出规划布局。

与此同时，淄博经开区还出
台了具体的推动预制菜产业高
质量发展的支持政策，梳理产业
赛道6类，重点在谈企业79家。

此外，淄博市公共资源交易
中心官网4月22日透露的两个信
号亦值得外界关注。

作为采购人，淄博市商务局
4月22日连发两份竞争性磋商公
告。一则为淄博市预制菜产业发
展规划服务采购项目，另一则为
2022中国(山东)预制食品产业
发展大会会议组织服务项目。

前者被视为是淄博市级层
面的一次系统规划统筹，后者则
为引领淄博预制食品产业高质
量发展的一次再动员。两者均预
示着基于全市层面对预制菜产
业的统筹，淄博官方的顶层设计
或已不远。

“三区”竞逐之下，如何避免
重复建设、同质竞争？淄博能抓
住预制菜风口吗？

时间将是最好的量尺。

预制菜赛道狂踩油门，淄

博“三区”齐齐站在了同一个

风口之上。

临近饭点，位于淄博市世

纪花园小区内的“舌尖英雄”

便格外忙碌。“舌尖英雄”主营

预制食材和速烹菜，虽然今年

2月才刚开业，但持续向好的

势头促使这家公司在短短3个

月内又开出两家店。

“舌尖英雄”所属公司，为

舌尖科技(北京)有限公司(下

称舌尖科技)。

4月27日，舌尖科技与厦

门建发股份有限公司、新协航

集团、纽澜地何牛食品有限公

司等国内预制菜头部企业一

起，出现在了淄博高新区的齐

鲁预制菜科创产业园推介会

上。

事实上，不仅仅是淄博高

新区。在此之前，同属淄博的

博山区和经开区已公布了各

自在预制菜领域的布局计划。

那么，预制菜的诱惑到底

有多大？淄博“三区”为何齐齐

站在了同一个风口之上？

图片来源于舌尖科技官网
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