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济宁白酒领军品牌，为什么是红太阳？
历来以热情好客、厚道实在著称的山东，是白酒生产大省，也是

白酒消费大省。而有着孔孟之乡、东方圣城之称的济宁，更是名副其
实的“酒窝子”，几乎县县有酒厂。

过去，在电视媒体主导的广告营销时代，济宁白酒企业曾取得
过短暂辉煌，济宁白酒老大的“桂冠”也几易其主；如今，白酒消费进
入品质竞争、品牌竞争的新时代，作为济宁本地的老牌酒企，一直沉
潜蓄势的红太阳酒业，却以厚积薄发之势，一跃成为济宁白酒的龙
头。

那么，红太阳酒业凭什么能在众多白酒企业中脱颖而出，成为
济宁白酒的领军品牌和畅销品牌？

打基础

好酒品质，人尽皆知

上世纪90年代，山东白酒率
先在全国开启了广告营销模式，
一度成为中国白酒行业的“主
角”。在鲁酒围绕“标王争夺”展
开激烈角逐的时候，红太阳酒业
(前身为“国营山东祥酒厂”)并
没有把精力投入到“广告营销
战”之中，而是冷静地提出“以质
量求发展、向管理要效益”的经
营战略，坚持做好自己的事，走
好自己的路。

在此后的二十年时间里，无
论外部环境如何变迁，无论各种
香型谁是主流，红太阳酒业始终
心无旁骛地致力于工艺创新和
品质提升，扎扎实实搞研发，踏
踏实实酿好酒，在实现了产品质
量的精益求精的同时，还匠心独
运的根据济宁当地的酿造环境
和消费者的饮酒喜好，成功开创
了北方五粮浓香跑窖工艺、绵柔
酱香工艺和馥香型白酒工艺，真
正为消费者奉献了与众不同的
品质好酒。

不随大流，自成潮流。无论
是中国白酒的黄金十年，还是深
度调整时期，红太阳酒业始终清
醒的认识到，白酒竞争的本质，
最终还是品质。也正是基于对品
质的极致追求和对消费者的尊

重与用心，酒质更卓越、口感更
绵柔、香气更纯正、风格更优雅
的红太阳酒，不仅在日复一日、
年复一年的时间积淀中，赢得了
济宁人民信赖和欢迎，而且还荣
获“济宁市市长质量奖”，以荣誉
证明品质实力，成为济宁白酒的
一面标杆旗帜。

从最初的口耳相传，到后来
的一致称赞，再到如今的人尽皆
知，红太阳酒业用最为传统、最
接地气的方式，建立了远比“广
告酒模式”更为坚固的品质壁垒
和难以撼动的口碑地位，也为红
太阳酒业在市场的厚积薄发和
企业的高质量发展，打下了最坚
实的基础。

抓创新

科技领先，差异竞争

尽管凭借着出众品质树立
起强大的竞争优势，但红太阳酒
业创新的步履却从未停止，始终
聚焦核心主业、深耕专业领域、
保持科技领先的红太阳酒业，一
直坚定不移的走差异化发展之
路。

早在十年前，红太阳酒业就
专门成立了由中国酿酒大师、白
酒国家评委领衔的技术团队，开
展馥香型白酒工艺的深入研究，
经过十年的不懈努力，2021年5
月份，红太阳馥香型白酒正式通

过国家级项目成果鉴定，标志着
其关键酿造工艺和典型风格特
征，正式获得官方认定，也代表
红太阳酒业在传统香型产品的
优势之上，取得了品类创新的全
面成功，真正做到了人无我有，
人有我精。

此外，为了更好地提升科技
领先水平，红太阳酒业还先后与
江南大学、贵州大学和中国食品
发酵工业研究院达成战略合作，
通过牵手中国白酒科研顶级领
域的“两校一院”，为红太阳酒业
开展白酒技术创新，培养专业技
术人才，构建产学研一体化酿造
体系，提供了强大的支撑力和源
动力。

2022年，在现有实力规模和
科研优势的基础之上，红太阳酒
业百尺竿头更进一步，将实现抓
技改、扩产能、增储量三个层面
的全新提升：

第一，通过“国家级博士工
作站”和“中国馥香研究院”一站
一院的建立，继续完善和提升馥
香型白酒生产工艺水平，进一步
放大红太阳酒业独有的馥香型
产品差异化竞争优势。

第二，全面建成现代化制曲
车间，年制曲量达到2000吨以
上；同时在现有万吨级纯粮优质
原酒产量规模的基础上，加快馥
香型白酒车间扩容，实现3000吨
馥香型白酒的年产能。

第三，增加不锈钢罐和陶坛
的容积量，新增原酒储能5000
吨，达到储酒4万吨的能力，并完
成年份老酒的相关认定。

系列数据表明，目前，无论
是酿酒规模、储酒能力，还是科
研水平、技术实力，红太阳酒业
不仅在济宁白酒企业中冠领群
雄，而且在鲁酒阵营中也处于领
先地位。

起势能

营销拓局，步步为赢

依托于内修外练塑造的强
大技术自信、品质自信和消费自
信，红太阳酒业在济宁白酒市场
的快速崛起，那自然是瓜熟蒂
落、水到渠成。

蓄势于前，后发先至。以
品质征服人心的红太阳酒业，
开始在市场上精心布局、多点

发力，全面释放营销势能。短
短几年时间，红太阳酒业以破
竹之势，顺利完成从嘉祥到济
宁市区和周边县城的全方位
营销布局，并不断拉开与竞争
对手的差距，夯实济宁白酒市
场领军者地位。

一枝独秀的品质领先优势
和步步为赢的营销策略实施，让
红太阳酒成为济宁白酒市场最
畅销的产品，也让红太阳酒业成
为名副其实的济宁白酒代表品
牌。

此外，随着“双品三香”战
略的落地推进，红太阳酒业还
建立了定位精准、职责分明、
目标明确的产品体系。从定位
国民好酒的红色经典系列，到
主打商务消费的馥香红1号，
再到发力高端市场的酱香祥
酒，红太阳酒业通过大单品打
造、特色化引领和差异化竞争
的产品策略，实现了全价位段
覆盖，并构建起精细化、立体
化、标准化的产品矩阵。

可以说，无论是市场占有
率，还是品牌高度，红太阳酒业
都已经实实在在地成为“济宁市
地标酒”。

事实上，不仅是在济宁市场
实现强势引领，红太阳酒业还不
断加快在菏泽、枣庄、聊城等周
边城市的扩张步伐，并在济南成
立了营销中心，成为济宁为数不
多能走出鲁西南、走向全省化的
白酒品牌。

从县域酒企到市酒龙头，再
到鲁酒第一阵营，红太阳酒业成
功打造了山东区域名酒如何突
破的新样本，也为济宁白酒企业
探索出一条高质量发展的新路
径。

占心智

打响品牌，代言济宁

当下，随着物质生活和消
费水平的显著提升，白酒消费
主流加速向品牌化集中。因此，
物华天宝、人杰地灵的济宁城，
需要一个叫的响的白酒品牌，
热情好客、厚道实在的济宁人，
需要一瓶有面子的家乡酒，这
也是红太阳酒业当仁不让的责
任和使命。

目前，产品出类拔萃、市场

热度极高的红太阳酒，已经在济
宁全面打响了品牌知名度和美
誉度，并形成强大品牌效应，成
功引领消费潮流，成为济宁人引
以为傲的家乡酒。尤其是馥香型
红1号的推出，以“一品三香、和
而不同”的独特风格，开创了济
宁地产名酒的特色香型，以更特
殊的工艺、更高端的品质、更高
级的品类，为济宁白酒发展创造
了新的开始。

更重要的是，兼具品质、品
类、品牌的三大价值势能，红太
阳酒业不仅在产品层面为消费
者带来更好的感官体验和精神
享受，而且也为企业在与全国名
酒的头部竞争中争得了强势话
语权，为济宁白酒树立了品牌新
高度。

为了更好地讲好品牌故事、
传播品牌文化，红太阳酒业还每
年定期举办度夏头排酒开窖节、
酱香祥酒下沙节、品鉴会、回厂
游等活动，并全力打造“一园(生
态酿造园)、一馆(酒文化博物
馆)、一庄(国祥酒庄)”三大工
程，让更多经销商和消费者实地
见证红太阳酒业如何匠心酿造
好酒的同时，也让这些主题活动
和酒旅场景成为企业的品牌超
级IP。

两大生态酿酒厂区，万吨优
质纯粮原酒产能，传统手工酿造
技艺，以及红色文化和祥瑞文化
的发扬传承，用硬实力塑造企业
品牌、用软实力打造金字招牌，
没有谁比红太阳酒业更有资格、
更有底气，用一瓶好酒代言家
乡、代言济宁。

从好酒品质的人尽皆知，到
科技创新的领先优势和营销拓
局的步步为赢，再到打响品牌代
言济宁，这是红太阳酒业奏响高
质量发展的三部曲，也描绘出一
条区域龙头品牌成功的必然路
径。在中国白酒品质消费、品牌
消费的潮头迎面而来之时，红太
阳酒业牢牢抓住了打开新局面、
实现新作为的时代契机，为历史
文化名城济宁打造了一张白酒
新名片。
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