
夏日高温,你的车上藏有这些“炸弹”吗？

炎炎夏日，车辆免不了要遭受
烈日暴晒。香水、打火机、玻璃瓶、放
大镜等物品遇到高温或者明火时极
易引起燃烧或爆炸。这些“炸弹”千
万不要放在车里！

老花镜：老花镜随意放在车内，
暴晒后镜片会长时间聚焦光线，导
致焦点温度过高，有可能引起车辆
自燃。类似的近视镜、墨镜等，最好
放到眼镜盒等见不到光的地方。

打火机：打火机属于易燃易爆
品，若将打火机放在前挡风玻璃前
面，一旦被阳光强烈照射，打火机可
能会爆炸。

碳酸饮料：碳酸饮料稍微晃一
晃，瓶子就会胀起来,再放到车里热
胀冷缩，容易发生爆炸。

矿泉水：中午车内密闭空间温
度将近70℃，光线从车窗进入车内，
透过水瓶边缘将光点聚焦后，温度
能达到120℃，易点燃车内的防滑垫
等物品。

充电宝：夏天气温高，车厢内密
不透风，在高温暴晒的情况下，充电
宝里面的电池会有爆炸的危险。

塑料玩具：塑料玩具多数采用
PVC聚氯乙烯材料制成，材质不耐
热，最高只能承受81℃，遇到高温容
易产生有害物质，扩散到空气中会对
车内人员造成一定的健康危害。

香水：有些汽车香水在高温下
会大量挥发有毒物质，从而损害人
体健康。密封车厢内，气体无法排
出，随时会有爆炸的危险。特别是外
包装为玻璃材质的香水，爆炸后会
弄伤人。
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每日优鲜“休克”后，农贸市场又“复活”了
此前双方合作一年生意日渐冷清，如今重走平民路线人气开始回拢
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本报临沂8月17日讯（见习记
者 高松） 8月19日-21日，第
二届RCEP区域（山东）进口商品
博览会（以下简称“RCEP博览
会”）将在临沂开幕。本届RCEP
博览会以“新时代、新格局、新平
台、新机遇”为主题，展览面积共
计2 . 53万平方米，折合国际标准
展位1232个；共计512家企业参
展。

据主办方介绍，本届RCEP
博览会以展示RCEP区域国家、
城市、商协会与山东省经贸人文
交流，展销RCEP区域知名品牌
和优质商品为主要内容，旨在通
过举办RCEP博览会，进一步优
化临沂乃至全省对外贸易布局，

巩固全省在RCEP区域产业链、
供应链中的地位，深度融入“双循
环”新发展格局，利用RCEP综合
效应，助力山东省、临沂市全方位
高质量发展。

博览会设立了RCEP国际
馆、RCEP品牌馆、RCEP优质商
品馆等3个展馆；柬埔寨、韩国、
泰国、越南、澳洲等5个RCEP区
域国家设立国家馆，设立了匈
牙利、英国等2个域外国家主题
馆，韩国军浦、韩国仁川、韩国
群山、韩国忠清北道、日本山形
县、日本大阪府等6个境外城市
馆。同时，还有绿地贸易港、韩
国中小企业商会、温州进口食
品商会、天津进口商会、威海进

口商会等12家商协会，韩国福
库、泰国芝芙莲、菲律宾欧可
可、韩国啵乐乐、澳大利亚可莱
尼、挪威奥卡拉、保加利亚玫瑰
等知名国际品牌企业参展。

本届RCEP博览会由临沂市
人民政府、山东省商务厅、山东省
人民政府外事办公室主办，临沂
市商务局、临沂市人民政府外事
办公室、兰山区人民政府承办，并
得到中国—东盟中心支持。

文/片 本报记者

当初两家相恋
确是你情我愿

要说每日优鲜和青岛的渊
源，要追溯到2020年。青岛看中
的是，每日优鲜可以在青岛落地
全国生态链总部产业园及智能
供应链中心；每日优鲜看中的
是，青岛是一个创业、创新又富
有“独角兽”基因的城市。双方互
相青睐，从开始洽谈到签约仅仅
用时不到5个月，当时青岛市和
城阳区两级政府的政府性产业
引导基金，一期就投资达20亿
元，创下了当时青岛政府产业基
金单笔投资的最高纪录。不得不
承认，当时的每日优鲜已经围绕
着生鲜流通经济，布局生鲜-农
业全产业链，横跨四大千亿级领
域，再次获得政府的投资后一时
风光无两。

彼时的每日优鲜已经不是
一个单一业态的生鲜企业，通过
已有的前置仓极速达，每日优鲜
已经在全国16个城市有了极具
竞争力的市场份额。城运控股集
团看中的就是这点，在青岛国资
平台20亿元战略投资入股每日
优鲜第二天，2020年12月10日，
青岛城运控股集团就与每日优
鲜集团在北京达成了全面战略
合作。合作内容就是每日优鲜以
青岛为样板，用数字赋能的方式
升级传统农贸菜市场。双方约
定，先期共同完成城运控股范围
内四座农贸市场的智慧化、标准
化升级，打造数字化农贸市场。
其中鞍山二路农贸市场就是样
板工程，2021年5月28日，由青
岛城运控股集团与每日优鲜集
团联合打造的优鲜菜场全国首
家旗舰店——— 鞍山二路店在青
岛正式开业，标志着双方的数字
化农贸市场样板工程开始试水。

“高富帅”不接地气
入岛城“水土不服”

但是每日优鲜全面接管市场
运营后，试水的结果却明显“水土
不服”。升级后的鞍山二路农贸市
场虽然焕然一新，粉色的门头以
及整个菜市场功能区划分清晰，通
风、冷库等硬件设施也进行了升
级，市场门口还专门设置了“食安
检测”点。总的方面来看，硬件方面

“每日优鲜”标识清晰，但原来合作
内容中打造数字化的市场却并没
给市场带来本质的改观。城运现代
物流集团一位工作人员表示，开业
后的前几天可能是人们图新鲜，市
场人气还不错，可好景不长，周边
的居民开始不买账了。

“每日优鲜确实有厉害的地
方，就是他们在数字化方面确实
做了一些工作，比如市场测温、客
流分析等，但是也有很多没落实，
比如统一进货渠道，蔬菜、水果的
产地溯源等等。”鞍山二路农贸市
场负责人表示，每日优鲜入驻后
商户还是原有的进货渠道，承诺
打通线上服务渠道也没兑现，市
场并没有大的改观。自今年3月以
来，每日优鲜屡屡传出欠款、断
供、投诉等消息，7月28日，更是传
出每日优鲜已经“休克”。每日优
鲜的潮水开始退去，优鲜菜场全
国首家旗舰店妥妥地“踩了雷”。

记者了解到，自今年3月开
始 ，优 鲜 菜 场 全 国 首 家 旗 舰
店——— 鞍山二路店就陆续有商户
撑不住而撤出，到今年5月已经有
很多商户撤出了。日前，记者来到
鞍山二路农贸市场，如今市场上
仍有近四分之一的摊位空着，有
些摊位虽然商户租了下来，却仍
然空着并不经营，而前来购物的
顾客并不多。“每日优鲜进来之

前，市场摊位出租率在90%以上，
运营一年下来，这个出租率可能
也就60%多。”鞍山二路农贸市场
的负责人表示，每日优鲜进入市
场后，其原本的优势并没有充分
发挥出来。

“每日优鲜没来之前，大家经
营都不错，市场人气也高，就是每
日优鲜进来后，就开始走下坡路
了。我对面这个店铺是今年5月刚
撤出去的，以前是一位卖水果的
老板，没有客流，进的水果销不掉
都烂了，扔都扔不迭。”市场东北
角的一位商户告诉记者，自从每
日优鲜入驻后，市场的人气一天
不如一天，客流越来越少。

每日优鲜来了
市场人气没了

为什么之前好好的市场人气
逐渐就少了？有商户告诉记者，

“价格贵！”连市场里的商户自己
都这样觉得。“自从每日优鲜进入
市场，有些商户就开始跟着涨价
了，有的是因为摊位成本高了，价
格高了周边居民来买的欲望就低
了，顾客少很多商户赚得就少了，
这样就逼着商户再涨价，越涨价
人越少，慢慢就没人了，这是恶性
循环。”一位常年在鞍山二路农贸
市场卖菜的商户告诉记者，前一
段时间，市场的蛤蜊卖15块钱一
斤，便宜也卖13元一斤，外面便宜
的都15块钱两斤，连她自己都从
外面买。“我也卖过蛤蜊，我知道
批发价，这里卖得确实太贵了，赚
钱没这么赚的，都把顾客吓跑
了。”这位商户说，“每日优鲜进来
后承诺老业户摊位费不涨钱，很
多商户因看好市场前景，都扩大
了摊位面积，有的一个摊位扩大
成了好几个，而这些摊位扩大却
没有带来相应的销售量增加，这

也导致商户的摊位成本高了不
少。”一位商户说。

记者了解到，有的商户本来
只有一个摊位，但是因为看好每
日优鲜入驻后的前景，一下子拿
下了三个摊位，商户摊位成本高
了，销售量却没有成正比地增加，
商户只能将货品销售价格提高。

“现在附近不仅有早市，还有一个
刚开业的生鲜超市，人家东西便
宜，人都跑那里去了。”商户张先
生说，因为他做面食制品生意，一
直没涨价，加上都是些老客户，客
源比较固定，尽管单日的流水量
也不如以前了，但总算能勉强维
持生意。但那些卖蔬菜和水果的
商户就撑不住了，很多商户开业
就亏钱，最后只能无奈退出。“我
前面这个摊位是坚持到今年5月
才刚刚退出，水果蔬菜扔一半，最
后也是实在坚持不住了。”

重走平民路线
或能蹚出活路

近日，记者探访了城运的另
外三座农贸市场，像兴城路农贸市
场、康定路农贸市场、大连路农贸
市场这三座市场没有和“每日优
鲜”合作，市场上熙熙攘攘，一片红
火，丝毫没有受到每日优鲜“休克”
的影响。“现在市场在搞活动，很多
蔬菜确实很便宜，我买了5样蔬菜
才花了不到10块钱。”14日，在鞍山
二路农贸市场购物的市民李女士
表示，以前市场卖的东西比周边的
早市价格要贵，有一段时间她经常
去稍远的早市去买，现在听说市场
有活动又过来看看。

现在市场里的商户还是有所
期盼的。有商户表示：好在现在市
场又重新回到了原来的经营模
式，最近市场又开始走平民路线
了，也陆续在引进“产地直供”的

平价蔬菜，并推出了一些优惠活
动，市场人气又高了起来。“西红柿
2 . 2元、土豆1 . 6元、冬瓜1 . 2元、洋
葱1 . 5元、尖椒2 . 2元。”8月7日，在
鞍山二路农贸市场的直销惠民活
动中，不少蔬菜都打出了“亲民
价”，此外还有“满18 .8元送三根胡
萝卜，进群再送大头菜一个”的活
动，首日市场客流量增加了35%，
一上午时间，黄瓜脱销，土豆卖
光……这是自6月份，城运现代物
流集团全面接管鞍山二路农贸市
场采取的“救市”措施。

“现在市场确实不景气，为此
城运与我们平度仁兆镇签订了产
地直供合作协议，也是希望我们
能给市场带来生机。”和美仁兆蔬
菜合作社的张先生说，此次推出
的“惠民直销”活动为期一个月，
菜价总体与批发市场持平，有的
比抚顺路批发市场的还便宜，确
实吸引了人气。

“没合作前，鞍山二路农贸市
场是盈利的，自从跟每日优鲜合
作，市场经营权就交给了他们，因
为我们成立合资公司他们占了七
成股份，但是一年下来，经营并不
尽如人意。以前是想将鞍山二路
市场打造成样板的，后面还有三
个市场也要合作，但是现在来看
根本不可能了。”城运控股现代物
流集团的相关负责人介绍，自从
今年6月1日开始，他们重新接管
了市场，推出了市场营销活动，给
商户配备统一工装，市场现在已
经比5月份好了很多，目前双方的
合作已经停止，正在对账。但是由
于每日优鲜离职人员太多，对起
账来也是困难重重。“现在市场里
很多装修还是每日优鲜的，下一
步，我们计划将每日优鲜的一些
元素逐渐剔除，目前领导也在积
极为市场洽谈招商，希望能重新
盘活这个市场。”

快来山东临沂 买遍全球好品
第二届RCEP区域（山东）进口商品博览会明日开幕

每日优鲜“休克”，它在
青岛合作的农贸市场咋样
了？近日，记者调查发现，虽
然2020年5月每日优鲜就打
造了优鲜菜场全国首家旗舰
店，跟鞍山二路农贸市场合
作，但合作一年后，本来生意
红火的市场逐渐失了人气，
顾客少了、商户撤了，摊位空
了很多。直至今年6月，鞍山
二路农贸市场的经营权重回
城运控股集团，逐渐去“每日
优鲜”化，重新走上平民路
线，引进平价蔬菜，市场人气
才逐渐向好。

每日优鲜经营一年后，市场内很多商户退出，空着很多摊位。 城运控股集团重新接管市场后，引进产地直销蔬菜，市场客流量大增。
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