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中国取暖设备
或将打开欧洲市场

据了解，能源危机之下，欧洲的
电价也在不断刷新历史纪录。今年8
月，法国2023年交付的基本负荷电价
达到了1130欧元/兆瓦时，这也是欧
洲历史上电价首次超过了1000欧元，
同比去年电价涨幅超过1000%。

因此，如何省电就成了欧洲居
民首要考虑的问题。有家电技术人
员对记者说道：“与其他加热器相
比，嵌入了细电线的电热毯在插入
后散发热量是比较直接对热能的
利用方式，从功率来说，电热毯只
有空调功率的3%-5%，一条电热毯
就能够保持一个人的身体温度，根
据日常应用场景来计算，使用电热
毯取暖的能耗成本不到空调的五
分之一，这也是现在欧洲对小型取
暖设备需求急速扩大的原因。”

对于此次取暖设备出口火
爆，有券商家电板块研究员表示，
今年以来，欧洲能源供应一直很
紧张，在刚刚过去的高温干旱的
夏天，欧洲各国面对电力供应吃
紧，不得不推行各种节能政策，而
进口天然气供应变得不稳定，直
接就让欧洲陷入数十年来最大的
能源危机。

“业界普遍预计此次欧洲能源
危机将持续两年以上，甚至不乏悲
观分析认为会持续至五年以上，不
论几年，节能取暖设备需求都将大幅度增加，这给
了中国家电制造企业进入欧洲占领市场和打响品
牌的机会。”该研究员表示，中国的电暖器、电热毯
和空气源热泵等取暖设备的出口今年出现了爆发
式增长就已经有所体现，根据现有趋势，后续出口
量或继续增加，而相关企业也会受益。

企业应多元化布局
并提升利润水平

尽管市场行情和舆论对“电热毯”的关注热
情高涨，但也有分析人士提醒，需要警惕行业阶
段性热潮之下存在的风险。

盘古智库高级研究员江瀚向记者表示，近期中
国电热毯热销主要在于它们在节能、环保和取暖方
面的优势，但这个“风口”是短期的，如果欧洲能源危
机得到缓解，部分厂家或将存在产能过剩的风险。

此外还有分析人士表示，欧洲实际上缺的
是能源，而不是电器，所以电热毯的真正需求可
能并不大，未来存在的滞销风险和订单付款风
险值得警惕。

在分析人士呼吁“冷静”的背景下，企业可以采
取哪些措施避免电热毯行业热潮之下的风险呢？

有业内人士向记者坦言：“欧洲进口电热毯的
热度能否持续，确实不好预料。目前，我们的出口订
单基本上都选择做现款交易，这样更安全一些。如
果未来国外市场对电热毯的需求有所缩减，在对质
量控制、渠道要求不太高的情况下，部分中小微企
业有可能会在短期内对生产资料和生产要素重新
组织优化，完成转型；而大型、专业类的生产企业可
能还是会更多专注于自身业务，更加追求厚积薄发
和长期积累的过程。企业应实现多地区、多元化
出口布局，并提升利润水平。”

中国文旅创新创业智库丛书总编张德欣建
议，国内电热毯企业需要进行一定的数据调查
分析，在此背景下谨慎投入，不能盲目乐观。同
时，也需要做好产能过剩后转为内销的准备，并
持续提升优化产品样式、性能等。

综合封面新闻、证券日报

记者 黄寿赓

一个月卖出
129万条电热毯

近日，“欧洲人买爆中国电热毯”冲上
微博热搜。据媒体报道，东莞一家电热毯工
厂今年电热毯的销量是上年同期的3倍，也
是近五年来的最佳纪录。今年6月份工厂设
备就24小时运转，三班倒，还专门为此扩招
工人。厂里的电热毯主要销往欧洲、北美，
目前一个月销量大约是10万条。

中国海关总署的数据也显示，今年1
月，欧盟27国进口中国电热毯月度数量
为18 . 9万条，2月、3月分别为7 . 3万条、
6 . 1万条，4月至6月分别为15 . 4万条、
22 . 2万条、52 . 1万条，7月更是迅速增至
129万条，环比增长近150%。

在电热毯外销热潮之下，老牌小家电
企业彩虹集团走红。作为国内家用柔性取
暖行业极具竞争优势的企业，彩虹集团经
过持续的技术创新和经验积累，在技术储
备上具有突出的优势，形成一批核心技
术，在电热毯、暖手器产品领域优势明显。

从9月21日开始，彩虹集团一连录得
多个涨停板。公司曾发布股价异动公告
称，电热毯等家用柔性取暖器具、电蚊香
等卫生杀虫用品以国内市场为主，目前
虽已组建了海外市场开拓部门和服务团
队，并在今年取得了一些电热毯出口订
单，但订单数量低且总体金额小，未对公
司收入产生实质影响。

9月30日，彩虹集团继续表现强势，
尾盘再度涨停，走出8天6板，股价创新
高，最新总市值37亿元。

事实上，在欧洲，不仅电热毯销量大
涨，速卖通数据显示，各种中国“取暖神器”
整体上在欧洲市场也销量火爆，增长达
300%。

阿里国际站数据显示，欧洲市场对
取暖器的需求量和去年相比增长超过
40%，其中对电暖器的需求同比增长超
50%。其他品类中，保温杯的需求量同比
增长89%，毛毯需求量同比增长31%。

中国家用电器协会数据显示，2022
年以来，对欧洲出口增长的家电产品种

类主要包括空调、电热水器、电暖器、电
热毯、电吹风。

其他取暖产品，如接上USB就可以
使用的智能暖手袋、暖脚宝、发热围巾也
热销欧洲；可以储存太阳能等清洁能源
的国产储能电池，在欧洲市场同样也受
到欢迎。

热泵产品
出口前景大好

相较于电热毯这种小家电，热泵作
为取暖“大件”为欧洲人所追捧。据了解，
热泵是一种电能驱动、能够高效利用低
品位热能的加热装置。基于逆卡诺循环
原理，热泵用少量电能驱动机组，通过系
统中的工作介质进行变相循环，把低品
位热能吸收压缩升温后加以利用。

热泵本身并不生产热，只是热的搬
运工，与目前能效比低于1的主流燃煤、
燃气以及电制热方式相比，其热能能效
比可高达3-4，且几乎不对环境造成污
染，节能环保优势显著。

据悉，中国是全球主要的空气源热泵
生产国之一，空气源热泵出口从2020年开
始已实现持续的高增长。2021年国内热泵
出口规模翻倍至45亿元，2022年上半年国
内热泵出口额大幅提升60％以上。

产业在线数据显示，今年8月份，我
国空气源热泵出口额同比增长59 . 9%至
1 . 2亿美元，均价上涨59 . 8%至1004 . 7美
元/台，出口量基本持平。其中，采暖热泵
销量大幅增长、泳池恒温热泵销量占比
下降，显示欧洲对冬季取暖用品需求已
提前进入旺季。

在热泵外销大军中，国内家电龙头海
尔智家、格力电器、美的集团等是其中的主
力，有的企业订单已经排到明年6月份了。
其中，海尔空气源热泵上半年出口销售额
同比增幅超200%，订单量增长10倍，法国、
意大利、德国市场增幅居前。无独有偶，美
的集团也曾在半年报中透露，公司热泵产
品上半年出口增长了200%。此外，格力电器
的热泵产品也在销往欧洲，增幅同样明显。

除了上述龙头整机厂商，A股热泵板
块内万和电气、海鸥住工、日出东方、华帝
股份、大元泵业等企业也受到追捧，9月28

日，海鸥住工、日出东方、华帝股份均涨停。
中信证券研报认为，综合来看热泵

为可再生能源采暖最优解。据中国节能
协会热泵专业委员会数据，采用空气能
热泵相较于电锅炉、燃气炉同等条件下
可节省30%-70%能耗。在能源危机中，
欧洲加速全面转型可再生能源发展，持
续看好热泵产品高景气。

光伏热泵或成
取暖“长期主义”

值得关注的是，在欧洲能源危机大
背景下，欧盟拟制定“能源系统数字化”
计划，要求欧盟在2030年前在基础设施
方面投资5650亿欧元（约3 . 93万亿元人
民币），以实现其绿色计划。

具体举措包括，2027年之前，在欧盟
地区所有商业和公共建筑的屋顶上安装
太阳能电池板；在2029年之前，在欧盟地
区所有新住宅建筑上安装太阳能电池板；
在未来5年内安装1000万台热泵；在2030
年底以前，让3000万辆零排放汽车上路。

由此，光伏热泵被相关机构视为未
来欧洲取暖的重要途径。安信证券研报
认为，光伏热泵不是简单的产品组合，而
是1+1>2的解决方案，是能高效利用太
阳能的光伏热泵一体化系统，可通过控
制光伏板温度提升发电效率，以及削峰
填谷提高光伏使用效益。但同时，光伏热
泵一体化产品需同时购买光伏组件和热
泵组件，费用较高，因此目前市面上一体
化产品较少。

欧洲在碳中和目标下，各国光伏和
热泵的支持政策频出，未来有望成为光
伏热泵普及速度最快的地区。以目前欧
洲和美国的家庭数进行测算，未来光伏
热泵的市场空间或达1400亿美元，国内
日出东方、万和电气、映翰通、申菱环境、
海尔智家、美的集团、格力电器、大元泵
业等企业已在产业链上有相关布局。

从前电热毯在家电行业中并不太受关
注，最近这一波高涨的热度始料未及。不
过，多位分析人士也提醒，这样的“风口”可
能仅为短期效应，投资者需要理智看待对
欧电热家电出口，企业也要警惕短期需求
波动带来的滞销和产能过剩风险。
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彩虹集团生产车间，工人在加班加点地完成订单任务。 资料片

欧洲能源危机之下，为了顺
利过冬，自主采购取暖设备成为
当地居民的主流选择。在采购热
潮之中，来自中国的电热毯、电暖
器、电吹风、空气源热泵等产品销
量持续走高。对应的，相关国内企
业掀起生产热潮，并在资本市场
获得青睐。
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销量增长达300%，订单排到明年

寒冬将至，国产“取暖神器”爆卖欧洲

传统的国产橡胶热水袋成为

欧洲爆款。 资料片
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