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5A级景区达14个
发放消费券7 . 33亿元

2021年，山东实现文旅产业
增加值6867 . 2亿元，占GDP比重
为8 . 26%。旅游总收入从2012年
的4519 . 7亿元，增长到正常年份
2019年的1 . 1万亿元。培植“雁阵
形”产业集群23个、领军企业17
个，建成国家级文化产业示范园
区(基地)17个、省级149个。全省
5A级景区达到14个，现有国家
级旅游度假区4家、国家级全域
旅游示范区8个，全国乡村旅游

重点村镇44个，旅游民宿集聚区
16个。“好客山东 云游齐鲁”智
慧文旅平台上线运行。

文旅融合加速推进。编制实
施《山东省文化旅游融合发展规
划》，以沿黄河、大运河、齐长城、
黄渤海四大文化体验廊道建设
为重点，不断深化文旅融合，全
省国家级和省级“文旅+”示范基
地已达412家，居全国前列。

连续六年举办山东文化和
旅游惠民消费季，发放惠民消
费券7 . 33亿元。连续三年高标
准举办山东省旅游发展大会、
中国国际文化旅游博览会。国
家级夜间文旅消费集聚区达到
12家，7个市入围国家文化和旅
游消费示范、试点城市，数量居
全国第一。

博物馆蓬勃发展
六项指标居全国第一

先后创作推出民族歌剧《沂
蒙山》《马向阳下乡记》、吕剧《一

号村台》、杂技剧《铁道英雄》、京
剧《燕翼堂》、话剧《孔子》等一批
优秀作品，收获3个“五个一工
程”奖、6个“文华大奖”。成功承
办了第十届中国艺术节、第四届
中国歌剧节、第十三届全国美展
等国家级重要艺术活动。在第十
三届全国美展上，山东省取得2
金、1银、2铜的历史最好成绩，金
奖数全国第一。建立和实施舞台
艺术创作“4+1工程”扶持机制，
出台《深化国有文艺院团改革的
实施意见》。设立“戏曲名家工作
室”，连续6年组织实施“舞台艺
术青年人才创作扶持项目”。

大力推进城乡公共文化服
务体系一体建设，五级服务网络
基本实现全覆盖。全省建有公共
图书馆154个、文化馆155个、乡
镇(街道)综合文化站1821个、村
级综合性文化服务中心6 . 5万
个，各级各类博物馆647个。其
中，国家一级文化馆数量居全国
第一，博物馆六项主要指标均居
全国第一。全国文化先进单位

(先进县)达到40个，国家公共文
化服务体系示范区城市4个、示
范项目8个。十年来，山东获得国
家群众文艺领域政府最高奖“群
星奖”38个，居全国第一。全省投
入35 . 6亿元，连续5年用于欠发
达地区村级文化设施建设，还在
全国率先建成“山东省光明之家
盲人数字图书馆”。

推出“山东手造”
特色产品5350多个

政策法规体系不断完善，
制定实施《文物保护利用“十大
工程”实施方案》《革命文物保
护利用总体规划》等，出台《山
东省红色文化保护传承条例》

《山东省齐长城保护条例》也已
经审议通过。全国重点文物保
护单位由2012年的101处增加
到226处，省级文物保护单位由
687处增加到1968处。全省不可
移动文物登录国家数据库3 . 35
万处，国有可移动文物登录286

万余件/套。齐长城保护全面加
强，曲阜“三孔”、泰山古建筑
群、定陶汉墓等重点项目顺利
推进，考古遗址公园建设取得
新进展。“海岱考古”品牌持续
擦亮，跋山遗址、稷下学宫遗址
等考古发掘项目取得重大发
现。全省有国家级非遗代表性
名录186项、非遗传承人88名，
数量居全国前列。全省已认定

“非遗工坊”574个、推出“山东
手造”特色产品5350多个。

在全国省级文化和旅游新
媒体传播力指数榜单中，“好客
山东”持续位居全国首位。开展

“好客山东XIN体验”优质文旅
产品系列发布活动。举办一系
列富有山东特色的对外文化交
流活动，国际孔子文化节、尼山
世界文明论坛等品牌活动影响
日益广泛。举办“孔子家乡 好
客山东”系列推广活动。实施

“孔子文化和旅游大使”计划，
已发展孔子文化和旅游大使、
专家、使者28000余名。

山东文旅绘就“诗和远方”新画卷
从“山东这十年”系列主题新闻发布会获悉，十年来，山东省文旅系统全力推动文化和旅游高质量发展，文化和旅游工工作取得历史性

成就、发生历史性变革，整体走在全国前列，对全省经济社会发展大局的贡献度不断提升。
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做足“两河”文章
征集精品旅游线路

“聊城是黄河和大运河交汇
的唯一一座城市，为我们留下了
众多文物古迹和丰富的文化遗
产，为了突出这个特色，我们打造
了‘两河之约’文旅品牌。”聊城市
文化和旅游局局长周江涛表示，
聊城市文旅系统坚持把深入挖掘
大运河承载的深厚文化价值和精
神内涵，作为文旅产业的主打品
牌，以运河为纽带，将山陕会馆、
舍利塔等一批国家级重点文物保
护单位串点成线，形成运河旅游
线路基本框架。

在新产品打造上，聊城市积
极引导全民参与。举办了“两河之
约XIN体验”旅游创新线路产品
设计大赛，邀请国内重点旅行社
及OTA的旅游产品研发团队入
聊踩线，设计推出了一批多品类、
高品质文旅产品。“过程中我们征
集了大约150条旅游线路，通过网
友投票的形式最终精选出10条线
路，包括古城旅游线路、康养旅游
线路、大运河旅游线路、黄河旅游
线路、红色旅游线路等等。目前，
这10条精品旅游线路已经通过在
线旅游平台对外销售了，达到了
理想的效果。”周江涛介绍。

聊城水资源丰富，境内流域
面积在30平方公里以上的河流
有23条，其中100平方公里以上
的有3条，让聊城形成了“湖水相
连，城湖相依，城在水中，水在城
中”的水城风貌。基于独特的风
貌，聊城市以“2022大运河主题

旅游海外推广季”为抓手，注册
了“我家门前有条河”推广品牌，
以二十四节气为主线，挖掘黄河
流域、运河沿线风俗习惯和传统
文化，举办节会展演活动。“用歌
舞、诵读、书画、摄影、饮食等多
种形式，采取线上直播方式，弘
扬传统文化内涵。”

新业态助力产业升级
研学游蔚然成风

“读万卷书不如行万里路，这
次研学活动让同学跳出书本，拓

宽了视野，感受到了传统中医药
文化的魅力。”莘县国棉学校在阿
胶世界景区开展研学教育活动之
后，有老师这样评价。基于阿胶文
化，东阿阿胶推出了独具特色的
中医药文化研学课程，讲述国家
级非物质文化遗产的传承与发
展，被聊城市评为“中小学生最喜
欢的课程”之一。

研学课程中，学生可以在
“毛驴王国”探索发现毛驴的起
源、品种、应用，在东阿阿胶城
沉浸式体验阿胶的制作过程，
再到阿胶体验工厂了解现代化

生产工艺，让学生在旅行中感
受中医药学文化精髓，领略中
医药养生文化的魅力。在贡胶
馆，东阿阿胶体验营销部总经
理贝广介绍：“这是阿胶城的核
心景点之一，馆内展示了九朝
贡胶的纯手工制作技艺、阿胶
的历史文化，游客可以在这里
体验中医健康诊疗，还能亲手
制作阿胶养生膳食。”

在阿胶古城里，一块名为“好
品山东”的招牌格外显眼——— 这
是山东手造进景区的门店之一，
也是东阿阿胶的文创店，店内陈

列着许多相关文创，憨态可掬的
小毛驴系列十分讨喜。“我们近几
年研发了100多款文创产品，年销
售额突破了2000万元，店内还引
入了淄博的兆霞陶瓷，文化结合
创意让山东手造更出圈。”

东阿阿胶世界景区只是聊城
市大力发展研学游的一角缩影。
近年来，聊城市整合全市研学资
源，打造“两河之约——— 青春研学
季”活动，推出“游打虎故地·寻英
雄足迹”历史文化主题、“扬帆起
航·逐梦九天”航天主题、“传承中
医药文化·探秘国药瑰宝”中医药
主题等多样化研学产品。据悉，自
7月份活动开展以来，已带动消费
近400万元。

与此同时，在夜游、民宿等
热门文旅新业态的带动下，聊
城市积极培育文旅消费集聚
区。中华水上古城推出夜游古
城、夜赏文创、夜享演艺等消费
产品，临清宛园运用“行进式夜
游+沉浸式演艺”形式，推出沉
浸式大型古风夜游文化活动。
围绕东昌古城，引导古城业态
调整，打造国家级夜间文旅消
费集聚区。培育艾山村老王家
望山民宿、盛丰庄园光和种子
民宿等精品乡村民宿。

“借势大运河、黄河国家文化
公园建设，我们打造‘黄河文化旅
游带’和‘大运河文化旅游带’，构
建大运河文旅伞状品牌架构，不
断擦亮江北水城运河古都的特色
文旅品牌名片。”周江涛表示。

特色线路、创意手造、夜游民宿

培育“两河之约”品牌，聊城打造文旅新名片

江北水城，运河古都。聊城是现今黄河与大运河交汇的唯一城市，近年来，这座古
老而特别的城市依托“两河”文旅资源，深挖地方特色，创新打造了一系列文化旅游新
线路、新业态、新形式、新体验，推动文旅融合跨越发展。
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