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“泉城夜宴”上演四年，点亮城市夜景带动周边旅游

五百场“明湖秀”这样带火济南夜经济
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记者 程凌润

美轮美奂的灯光秀
照亮了济南夜空

高达116 . 98米的擎天喷泉
腾空而起，跳动不息的火簇映红
湖面，喷泉、月屏、浮台在夜色中
交相辉映，“战马”飞奔、“列车”呼
啸……一幕幕场景随着音乐翩翩
起舞，大明湖畔美轮美奂的灯光
秀照亮了济南的夜空。

“灯光秀真不错，太美了”“有
幸看过，现场更震撼”“我家乡夜
景YYDS”“难忘大明湖，美哉俏
泉城”……自“泉城夜宴·明湖秀”
商演以来，这场视觉盛宴已经成
为市民游客打卡夜济南的首选。

“泉城夜宴·明湖秀”是以泉
城浓厚的历史文化和秀丽的自然
风光为创作源泉，深入挖掘济南
的泉水特色及人文元素，精心打
造的一台大型水上动态实景表
演。这场文旅盛宴包括“黄河育舜
帝、双撒珍珠泉”“海右此亭古、济
南名士多”“明湖如画美、泉水映
人家”“潮涌新时代、泉城筑梦想”
四个篇章。

近年来，明湖秀演出数次登
上热搜榜。“想带女儿去，看过西
湖的，看过西安的，还没有看过大
明湖的呢。”一位网友说，她看到
相关短视频以后，期待与女儿一
起欣赏“明湖秀”。

据统计，自2019年商演以来，
“泉城夜宴·明湖秀”累计演出了
500场。其中，2019年演出143场，
2020年约120场，2021年演出148
场，2022年已演出91场。

“明湖秀”成为爆款
背后是高科技支撑

“无论什么时候来，都感觉很
美！”在小红书App上，有关明湖
秀的搜索词条就有十余条，包括
明湖秀时间、明湖秀怎么买票等
内容，网友“yo妈遛娃”称赞“泉城
夜宴·明湖秀”是专属于济南人的
浪漫灯光。

在抖音上，有关“明湖秀”的
短视频有上万条，其中一条关于

“明湖秀华丽回归”的短视频点赞
量为1 . 8万，评论量近千条。

曾经有外地游客为了欣赏

“明湖秀”，提前两天来到济南，
节假日一票难求。此前还有报
道称，明湖秀的票甚至被黄牛
盯上了。“明湖秀”是网红流量
担当，成为外地游客夜游泉城
的流量密码。

那么，“明湖秀”凭什么成为
爆款？这就不得不提“明湖秀”的
科技含量。这是一场运用国际领
先的智能控制技术，汇集喷泉、喷
火、喷雾、矩阵光毯、表演大船、升
降亭台、投影激光等综合演绎的

“视听体验、综合水秀”，是世界水
秀表演综合技术的首创。

作为全国最大的水幕灯光秀
项目，“明湖秀”涉及的灯光、喷
泉、烟火、音乐等设备，都是全球
最先进的一键式灯光秀控制系
统，这样可以实现同步管理，达到
同步启动、同步运转、同步展现的
效果。

“将‘动静相宜’‘明湖多赏’
‘光随舟行，影随光至’的设计理
念，注入到一场绝美的‘水秀’中，
来诠释济南的泉水灵动和人文画

卷，实在是再合适不过了。”济南
文旅集团相关部门负责人在接受
记者采访时表示，“明湖秀”凸显
了济南的特色，让游客们体验到
新的泉城文化。

丰富城市夜生活
打造旅游新名片

一场灯光秀真的能带火夜经
济吗？答案是肯定的，它逐渐让济
南旅游从原先的“白天游”变成

“全天游”。
“明湖秀对我们的夜经济发

挥了巨大的拉动作用。”2019年，
时任济南文旅集团董事长的修春
海公布了一组数据，明湖秀演出
让酒店收入增加了11 . 2%，周边
餐饮收入增加了35%左右。

“明湖秀”带火了夜航船和船
宴。2022年，济南文旅集团旅游开
发有限公司推出了city walk漫游
泉城系列之明湖秀+夜航套餐，
市民游客可以先体验大明湖夜航
游船、品尝船宴，然后乘船直达

“明湖秀”演出现场。
济南文旅集团旅游开发有限

公司相关工作人员介绍，“泉城夜
宴·明湖秀”项目实施后，进一步
提升了大明湖景区全天候旅游资
源效能，扩展了夜间消费的时间
与空间，向市民和游客展示独具
神韵的夜游景象，打造了泉城特
色夜游品牌，影响力和带动力初
步显现。

“‘明湖秀’不仅丰富了市民
的夜间生活娱乐，更是打造了一
张济南旅游新的名片，增加了济
南在全国的城市知名度。”该工作
人员称，“明湖秀”点亮了济南城
市夜景，对周边宽厚里、百花洲、
芙蓉街、开元广场、泉城广场等商
圈及各大饭店酒店等基础旅游资
源发展带来了新动能。

近年来，济南市创新推出《明
湖秀》《泉城记忆》《好汉山东》《大
唐盛宴》等文化演艺项目，打造了
泉城路、印象济南泉世界、融创文
旅城等一批夜间文旅消费聚集
区，成功上榜“全国夜间经济十佳

城市”“中国夜经济十大影响力城
市”，跻身全国文旅夜经济发展一
线城市行列。

让更多“过路游客”
留在济南过夜

“从旅游业发展经验来看，爆
品项目的推出，对于一个旅游目
的地跨越式发展至关重要，两者
互为因果。”山东大学经济学院教
授、山东大学文化和旅游研究中
心主任王晨光认为，“明湖秀”可
以让“过路游客”留在济南，为济
南旅游业的发展提供了新契机。

2019年商演以来，“明湖秀”
已经陪伴泉城市民及外地游客四
个年头，不过，其神秘面纱揭开以
后，“二刷”的市民游客就没有了

“新鲜感”。
王晨光称，想要黏住市民游

客，“明湖秀”要不断推陈出新，而
且做好周边的配套服务，比如可
以开设直达大明湖景区的夜公交
等。另外，相关专家还建议，“明湖
秀”可以增设弹幕加强互动，开展
迷你的亲子体验，甚至推出文创
产品，进行深度开发。

作为济南夜经济的一个缩
影，“明湖秀”仍需进一步深挖，并
进行连片开发。那么，济南的夜经
济该如何突围？王晨光认为，可以
开发深夜剧场、深夜书店、博物馆
奇妙夜、夜探美术馆等项目，不断
延伸旅游的链条，进一步激发夜
经济的活力。

济南市文化和旅游局局长郅
良表示，打造“不夜城”，也是将济
南从旅游中转站变为旅游目的
地，让更多来到济南的人愿意留
下来过夜的重要一环。根据《济南
市“十四五”文化和旅游发展规
划》，“十四五”期间，济南市将丰
富全时空全季节文化旅游产品，
发展夜景、夜购、夜娱、夜休闲等
旅游项目，打造夜旅游经济聚集
区，开发淡季旅游产品,引导开拓
淡季旅游市场。

同时，济南市将重点建设旅
游休闲街区,加快推进“济南泉·
城文化景观”世界文化遗产申
报工作,培育泉城国际旅游标志
区，提升“一湖一环”和“明湖
秀”，彰显百年商埠、齐烟九点、
鹊华烟雨古城风韵，再现“鹊华
秋色图”。

记者 王保珠 赵卓琪

11月9日下午，“山东手造·创
艺菏泽”（成武）新闻发布会在山
东手造展示体验中心举行。会
上，成武县委常委、宣传部部长
刘文博表示，将持续优化“山东
手造·伯乐工坊”品牌，讲好成武
故事。

菏泽市成武县文化底蕴深
厚，各类非遗手造产品传承千
年，是成武县劳动群众技艺和智
慧的结晶，是“人文沃土”，更是

“手造沃土”。一直以来，成武县
从工作机制、资金扶持、创新升
级、开拓市场、开辟旅游线路等
五个方面入手，通过完善产业基
础、培植优势产业等措施，积极
打造“伯乐工坊”金字招牌，推动
全县手造产业持续发展。

会上，成武县委常委、宣传
部部长刘文博介绍说，为开展好

“山东手造”工作，成武县成立了
以常委部长为组长，分管部长、

文旅局局长为副组长的“山东手
造”推进工程工作专班。通过县
委、县政府研究出台《关于加快
全县手造产业发展的实施意
见》，从手造产业孵化园建设、手
造企业发展奖励、手造企业设备

升级和手造人才引进等方面入
手，为全县手造产业发展提供强
有力的政策支持。

建立了全县非遗资源、手造
人才、重点企业、手造品牌资源
库；组织刻瓷、泥偶、黑陶等12个

手造项目积极参加省“山东手
造·优选100”遴选活动，“刻瓷”
项目入选提名单位。

据了解，今年6月份以来，成
武县先后组织开展了2022“山东
手造·伯乐工坊”非遗购物节、

“水韵新城·乐惠成武”欢乐消费
季、“月光水城”惠民消费季、“喜
迎二十大·奋进新征程”山东手
造专题展销会等文旅惠民消费
活动，设立山东手造和非遗专
区，集中展销成武县非遗手造产
品。切实帮助成武县手造企业拓
展销售渠道，提高了产品知名度
和影响力。

为进一步传承非遗文化，成
武县在文亭实验学校、苟村集镇
中心学校、成武实验第二小学
等十余所小学开设了非遗项
目——— 剪纸兴趣班。全县有200
余个班、5000余名学生利用课
余时间积极参与，在动手动脑
中尝试到非遗项目带来的乐
趣，受到了广大师生和学生家

长的一致认可。
同时，依托“成武一日游”旅游

线路，将成武刻瓷、曹州泥偶等非
遗项目纳入其中，开通“山东手造”
特色旅游线路。截至目前，线路已
接待游客41批次、8200余人，进一
步增强了大家对山东手造的认知
度、认可度，提升了成武县手造产
品品牌的知名度。

“下一步，成武县将继续优
化‘山东手造·伯乐工坊’品牌，
讲好成武故事，帮助人们触摸、
回味和体悟优秀传统文化，连接
历史与未来，统筹保护与发展，
以时代精神激活中华优秀传统
文化的生命力，用文化凝心聚
力，为发展注入精神力量。”刘文
博强调。

打造“伯乐工坊”金字招牌，讲好成武故事
“山东手造·创艺菏泽”（成武）新闻发布会举行

大明湖畔美轮美奂的灯光秀照亮了济南夜空。 济南文旅集团供图

龙人康陶艺工作室创始人康志敏在制作曹州泥偶。

灯火璀璨、流光溢彩，大明湖畔的灯光秀闪耀泉城，成为一张亮丽的城
市名片。

四年时间，“泉城夜宴·明湖秀”上演了500场，成为市民游客体验夜济
南的爆款产品。

那么，这场文旅盛宴背后的流量密码是什么？“泉城夜宴”是如何带火
济南夜经济的？下一步又该如何突围呢？
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