
一等奖（奖品价值万元原浆酒一坛）

姓名 广告词 电话 地址

王*强 泉甲天下，酒香四海 130****8327 山东省济南市

二等奖(奖品趵突泉·泉香518定制酒5L一瓶，价值5800元)

张*喜 泉甲天下，酒香万家 134****4081 湖南省蓝山县

马*耀 匠心佳酿，盛世泉香。 153****3279 甘肃省成县

姜*东 泉涌盛世，酒香四海。 151****5086 江苏省淮安市

三等奖（奖品趵突泉·泉香中国红一箱，价值2388元）

薛* 饮泉香 思故乡 136****7669 江苏省淮安市

李*洋 泉水匠心酿·自然非凡香 185****8586 湖北省武汉市

周*竹 盛世佳酿，一品泉香！ 177****2505 江苏省常熟市

兰*香 泉·润古今，香·飘天下 139****2037 江西省吉安市

朱*彬 泉酒润天下，醇香和万家 136****4375 甘肃省兰州市

贺*华 泉·至净，酒·至香！ 186****6670 山西省太原市

入围奖（奖品趵突泉·泉香旅游酒一提，价值238元）

邓*东 好客真心 泉香满情 159****7529 四川省大英县

刘*华 匠心和酿，自然泉香。 135****9899 山东省淄博市

杨* 取灵泉之水，酿五谷精华——— 中国泉香 150****9000 山东省济南市

杨*林 杯杯泉香酒，浓浓泉城情。 155****5148 河南省漯河市

李*勇 六道和合，泉香中国 130****0377 山东省禹城市

黄*珊 贵在“泉”酿，好在醇“香” 183****4732 湖北省武汉市

王* 赏趵突神秀，品泉香美酒。 130****9069 湖南省株洲市

王*勇 人间佳酿·天下（世界）泉香 139****0626 河北省衡水市

刘*津 约天下友，品泉香酒。 186****1839 山东省济南市

张*伟 泉香，把泉味带回家。 177****7799 山东省菏泽市
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通讯员 程国林 施雅寅

近年来，中国电信山东公司始
终牢记通信行业“国家队”的使命
本色，按照山东省委省政府要求，
锚定“走在前列、全面开创”目标，
积极融入省内新发展格局，保持战
略定力，坚持高质量发展方向，抓
住供给侧结构性改革这条主线，守
正创新，开拓升级，凝聚起推动企
业“云改数转”的强大内驱力，推动
公司踏上高质量发展的通衢大道。

中国电信山东公司深度把握
“新基建”机遇，加快开展云网融合
的信息基础设施投资，坚持“网是基
础、云为核心、网随云动、云网一
体”，系统规划，分步实施，发展新动
能加速培育。通过“一规、五图、百
表”模板化方式开展“十四五”规划，

推动新老设备更替，推进网络演进，
基本建成网络简化、安全可靠、绿色
低碳的新型云网基础设施。

中国电信山东公司坚持深挖
电联资源禀赋，积极探索全资源深
度共建共享，共同推进5G网络建
设，累计建设基站近8万个；开展百
城千兆网络建设，已建设完成
XGPON端口19.5万个，覆盖千兆网
络小区近4万个，目前全网80%以上
区域具备千兆受理能力。天翼云作
为全球最大的运营商云，中国电信
山东公司积极落地天翼云国家战
略，以济南、青岛为双中心，在16个
地市部署“一城一池”节点，云资源
池形成“2+14+X”布局，同时在省内
加快推进4个大数据中心建设，所
有资源池均采用电信自研方案构
建天翼云4 . 0分布式云技术架构，

网络服务资源和能力辐射全省重
点区域。

为在更大范围、更高层次、更深
程度上推动数字强省建设，增强产
业链供应链自主可控能力，近年来，
中国电信山东公司以客户为中心深
入推进政企机制体制改革，推进转
型发展，横向贯通部门间工作协同
机制，纵向建立一体化营销服务责
任体系，重点打造自有能力。通过配
套建立市场化结算和激励机制、沉
淀自主核心能力、加大垂直行业平
台和应用创新等举措，不断探索“一
部两翼”立体化政企信息服务生态
体系的构建，推动集团“云改数转”
战略落地。紧跟云网融合新趋势，对
全省云网运营体系优化和重构，调
整组建四个部门专注改革转型，推
动云网数智安高质量供给，支撑产

业数字化高速增长。截至目前，打造
完成覆盖全省的属地化专业服务团
队，建成千人产业数字化解决方案
专家队伍，研发人员实现翻番。

中国电信山东公司坚持科技
创新作为企业发展的核心动力，贯
穿企业经营管理各个方面，统筹构
建云网融合、网信安全和数字化平
台“三位一体”的科技布局，全力打
造科技型企业。云网融合面向新基
建领域的重大需求，以实现云网自
主可控为主要目标；网信安全以保
障云网安全，成为网络安全国家
队、省内安全产业链的引领者为主
要目标；数字化平台以服务数字山
东、成为产业数字化排头兵为主要
目标。中国电信山东公司聚焦生产
经营中的“卡脖子”问题，积极组织
创新项目揭榜挂帅、赛马评优，先

后获得全国通信行业管理创新优
秀组织者、管理创新优秀成果三等
奖、集团科技创新成果落地转化二
等奖等多项殊荣。

与此同时，中国电信山东公司
积极开展创新生态合作，加强创新
队伍建设。公司成立技术委员会和
四个专业领域创新委员会、96个创
新工作室，省市公司联动深化内部
上云、赋能企业数字化转型，完成
IT系统100%上云；对外加快对接政
府、企业的IT系统云原生市场，聚
焦安全合规和安全防护等场景化
需求，赋能产业数字化发展。在生
态合作领域，公司充分发挥企业在
市场需求、集成创新和组织平台等
方面的优势，聚合产业链伙伴，共
同培育壮大自主可控的云网产业，
提升产业链现代化水平。

中国电信山东公司：全力推动数字山东跃上新台阶

“泉甲天下，酒香四海”！为进
一步提升“泉香”产品的市场知名
度，进一步强化“泉香”品牌，2022
年10月26日—11月30日，趵突泉酒
业联合齐鲁晚报·齐鲁壹点发起趵
突泉“泉香”产品广告语征集活动。
本次活动历时一个多月，引起社会
各界人士的广泛关注和踊跃参与，
共收到来自全国十几个省、六十多
个城市的上万件参赛作品。经评委
会公平、公正、公开的层层筛选，历
经初审、复审、终审，二十件优秀作
品脱颖而出，其中一等奖一名、二
等奖三名、三等奖六名、入围奖十
名，现公布获奖名单附后。(注：参
赛作品相同广告语，按照投稿时间
先后次序取前者。)

“打小就看着父亲喝趵突泉，
长大了我自己也开始喝趵突泉。”
来自济南市的小王说出了大多数
济南孩子的成长历程。本次广告语
征集活动荣获第一名的作品“泉甲
天下，酒香四海”就是出自这位“90
后”小伙子。说起创作细节，小王介
绍得十分简单，“创作过程没有特
别艰难，也没有考虑很多，‘天下第
一泉’酿造出的酒自然香飘四海。”
这条广告语也是小王本次活动的
唯一一条投稿，这大概就是多年酒
友与趵突泉酒业之间独特的默契。

“广告语要与‘泉香’品牌中高
端白酒的定位相契合，能够体现

‘泉香’产品特性及珍贵品质，结合
泉水文化属性，具有时代气息。”谈
起自己的广告语创意，湖南省蓝山
县正市乡铁厂的张雄喜对本次活
动有着自己的见解，“在内容上含

义丰富、主题深刻、言简意赅，要富
有美感；在形式上工整押韵、顺口
流畅、简洁凝练，要富有节奏感；在
整体上具有较强的亲和力、吸引
力、感召力，具有丰富的想象空
间。”

“匠心佳酿，盛世泉香。”甘肃
省成县抛沙镇乐楼社区的马荣耀
以高度概括的八字广告语成为三
个二等奖中的一员。“‘泉香美酒’
以‘泉’为名，以芝麻香型与浓香型
工艺要点相融合，独创六和工艺，
生态养和、五粮润和、三曲拌合、垛
窖融合、堆积中和、勾兑平和六项
工艺要点，使得泉香型系列白酒
既有浓香的优雅细腻，又兼具芝
麻香的焦香悠长，品质高端，有
口皆碑，久负盛名。”马荣耀说，
他创作的广告语，充分彰显趵突
泉“泉香”酒源远流长的文化底
蕴，体现“泉香”品牌美酒特质。

“我的酒量一般，但是重要
的节日、家庭聚会、朋友聚会等，
还是要喝一点的。”56岁的马荣
耀一直从事文化创意工作，对于
广告语的制作有着自己的独特
见解，还拥有自己的天马创意工
作室，“喜欢山东人，也喜欢山东
的酒，也喜欢山东文化，期待有
机会亲赴趵突泉酒业参观体验，
那一定是最美好的人生经历之
一。”

作为济南的文化传承者和
地域特色代表，趵突泉酒业在新
的时代背景下，精准把握济南城
市发展的新常态，洞察市场新机
遇，既“不忘初心”又“勇于创

新”，2017年成功打造代表泉城特
色的新产品——— 泉香型白酒。趵突
泉泉香型白酒既有芝麻香醇厚丰
满、回味留香持久之风格，又有浓
香型白酒粮香舒适，醇甜甘洌之特
点；其品质典雅高贵，其香气舒适
宜人，其味道绵柔爽净，是白酒中
的特色极品。而今泉香型白酒已经
成为引领济南高端白酒市场的风
向标，在推进企业高质量发展的同
时，也为创新的济南增添一抹别致
风采。以泉为名的独特理念、以泉
水入酒的独特工艺决定了济南是
中国唯一的泉香产区，且不可复

制。
特别说明：
①本次活动的最终解释权归

主办方济南趵突泉酿酒有限责任
公司所有，参加本次征集活动即视
为同意并遵守本次征集活动各项
规则。

②所有获奖作品著作权归济
南趵突泉酿酒有限责任公司所有，
济南趵突泉酿酒有限责任公司拥
有使用权、对该作品进行加工和再
创作权等法律规定的权利，应征者
不得以任何理由、任何形式在其它
任何地方再次使用。

记者 王瑞超

由中建八局承建的山东大学
齐鲁医院急诊综合楼项目即将完
工，该项目建设用地面积约2 . 4
万平方米，总建筑面积18 . 7万平
方米，是国家卫健委与山东省共
建国家区域医疗中心的核心项
目，是山东省重大项目和济南市
民生保障工程。

该项目为医疗类建筑，包含
众多医疗专项内容，交叉作业是

项目管理的难点。项目采用矩阵
式管理架构，设11个管理部门负
责现场的协同工作，同时组织各
专业联动，超前策划，制定详细的
施工计划和任务分工，通过逐项
优化既定设计，累计优化工期80
余天。

时间就是生命，为保证患者
黄金救治时间，项目团队在60米
高急诊楼楼顶建造直升机救援平
台，直径达28米，设计参考机型最
大起飞重量13t。为同时满足平台

超重荷载能力与外观造型美观，
平台设计采用偏心大悬挑钢结构
形式，结构端部距钢结构柱中心
最大长度15 . 68米，与建筑主体
墙体有机融合，不仅避免因大荷
载结构对下层建筑布局造成影
响，同时提高建筑结构有效使用
面积。

与陆路救护车相比，空中救
援运输效率能提高3-5倍，创伤
救治成功率能提高80%以上。对
省外及周边偏远地区急重症患者

救治有着极为可贵的重要意义。
为保护泉水资源，同时保证

施工质量，项目团队在施工前邀
请专家召开专项论证会，制定“保
泉方案”，设定“保泉线”，确保基
坑基底标高不低于20 . 1米。施工
过程中，严格按照方案组织基坑
降水和回灌工作，累计降水近10
万方，回灌近4000方，不仅有效保
障基础质量，同时大大降低工程
建设对泉水环境的影响。

项目既是“济世方舟”，又是

“绿色方舟”。建设过程中，幕墙广
泛应用自身遮阳节能玻璃及隔热
金属型材，大大降低传热系数，保
证室内“冬暖夏凉”；屋顶共设置
817组太阳能集热板，总集热面积
达1742平方米，可满足生活热水
用量的35%；屋顶的绿化面积、太
阳能板水平投影面积以及太阳辐
射反射系数不小于0 . 4的屋面面
积合计达到75%，有效降低供暖、
空调系统耗能，大大减少运营用
电成本。

山东大学齐鲁医院急诊综合楼项目即将完工

60米高楼顶搭建直升机救援平台

泉甲天下当世殊，酒香四海引众赞
趵突泉“泉香”产品广告语征集活动圆满结束
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