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2022“讲好中国故事”创意传播大赛颁奖典礼在威海举办

整合国家级IP资源，实现影响力、经营力双丰收

融媒联动 数据营销 信心重塑

“沿黄第一车展”充分破圈
2023年4月6日至10日，“2023齐鲁国际

车展”暨第47届齐鲁汽车展览交易会在山
东国际会展中心成功举办。本届车展共计
启用5个展馆，展出面积近7万平方米，参展
品牌近百家，展出车型上千款。据不完全统
计，五天展期内，观展人次高达31 . 3万，参
展品牌新车共计销售22635台，新车交易额
约40 . 7亿元。车展经济积极带动销售、保
险、贷款、食宿、交通等配套产业，预估创造
综合经济收益60 . 2亿元。

融媒联动

“沿黄第一车展”充分破圈

本届齐鲁国际车展以打造“沿黄第一
车展”为目标，遵循“展销融合+新闻推广”
的实施链路，充分发挥齐鲁晚报·齐鲁壹点
的融媒优势、技术优势以及数据优势，营造

“黄河大集”氛围的同时，为“黄河大集”IP
品牌的推广献力。

本届车展整体宣发工作于齐鲁晚报·
齐鲁壹点“报、网、端、微”全面展开，以“买
车就到齐鲁车展”为宣传主题，充分利用文
图、视频、5G直播、数字人、元宇宙等宣传手
段，产出了大量内容丰富的原创内容。其
中，齐鲁晚报·齐鲁壹点专题共发稿超过
280篇，阅读量超过3000万。

同时，为了将本届齐鲁国际车展的声
量提升至更高维度，汽车事业部通过与合
作媒体、网红达人的共创，实现抖音新闻话
题播放量达到2576 . 5万次，抖音单日话题
量高达678 . 5万次，百度、今日头条、快手等
平台全网广告展现量5533 . 16万次，广播电
台、电梯广告、公交站牌等户外宣传等覆盖
超1000万人群。

此外，展会期间，400多家汽车参展商
及来自全国的参展模特和演艺人员同时在
线直播车展盛况，配合现场观众上传的齐
鲁国际车展短视频，聚合为巨大的传播声
量。

据不完全统计，截至目前，本届齐鲁国
际车展全网平台传播声量累计高达上亿
次，实现了“沿黄第一车展”充分破圈。

数据营销

观展人群首超31 . 3万人/次

依托于多年来数据车展的运营经验，
齐鲁车展在全网数据的收集和分析、意向
客户的精准定位和邀约等方面有着深厚的
沉淀，本届车展提前40余天启动数据宣传，

全面覆盖济南及周边区县，数千万计的线
上曝光率和精准的信息推送实现了全网范
围的覆盖和有效的线上集客。

同时有了大数据的支撑，车展新闻宣
传也更有的放矢，根据招商、集客、展期等
不同阶段制定相应宣传方案，最终实现人
气和销量上的全面提升。

据统计，本届齐鲁国际车展展期内吸
引超过31 . 3万人次观众前来观展。尤其周
末两天，参观人次合计达20万。据统计，本
次车展除了吸引黄河沿线的德州、泰安、菏
泽、淄博、聊城、济宁等城市观众以外，还吸
引了河南、山西、内蒙古等沿黄省份观众，
其中河南有1821人次、内蒙古和山西也超
过了600人次。

齐鲁国际车展作为黄河大集春季活动

的重要一站，引领整个黄河沿线的省、市消
费，是名副其实的“沿黄第一车展”。
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带动沿黄车市积极回暖

近几年，国内汽车工业发展速度放缓。
为了更好的抢占先机，汽车事业中心在
2023开年就制定了招商政策，积极对接各
大汽车品牌，以齐鲁车展的口碑和优势争
取更多品牌和展具的加入，最终吸引近80
个品牌参展，参展阵容大而全，切实满足了
市民购车需求。

在国家“双碳”发展指引下，本届车展
参展新能源品牌共计27个，新能源展示车
辆近400台，新能源车型占比超40%；在智
能制造的号召下，如L2级自动驾驶、激光雷
达、视觉影像识别系统、车联网生态等创新
技术均在展出车型上加以应用；在产品持
续迭代的趋势下，包括特斯拉全新Model
S、上汽大众新途岳、哈弗枭龙等25款新车
完成山东首发亮相。

为了更好地引导消费者，汽车事业中
心提前策划专题报道，积极发布车展信息，
宣传车展优惠政策，引导了更多消费者对
齐鲁车展的关注。同时，开展“红包大派
送”、订车大礼包、线上车模大赛、展台大奖
评选、元宇宙汽车展厅互动等营销活动也
为现场的人气和销量进一步助力。

最终，本届车展带动成交订单22635
台，成交金额预估在40 . 7亿元。车展经济
积极带动销售、保险、贷款、食宿、交通等
配套产业，预估创造综合经济收益60 . 2
亿元。

(汽车事业中心)

4月13日，2022“讲好中国故事”创意传
播大赛颁奖典礼在山东威海举行。本次活
动由国务院新闻办公室指导，中国外文局、
山东省人民政府新闻办公室主办，当代中
国与世界研究院、中国互联网新闻中心、大
众报业集团承办，齐鲁晚报·齐鲁壹点、威
海市精致城市建设办公室联合承办。中国
外文局副局长兼总编辑高岸明，山东省人
民政府新闻办公室副主任孙应琢，中国互
联网新闻中心总编辑王晓辉，山东省新闻
工作者协会主席、大众报业集团(大众日报
社)总编辑赵念民，威海市委书记闫剑波，
中国互联网新闻中心副主任赵林，大众报
业集团(大众日报社)党委常委、副总编辑
王修滋，中国新闻史学会会长、中国人民大
学新闻学院副院长王润泽，北京外国语大
学国际新闻与传播学院教授、院长姜飞，华
中科技大学党委宣传部副部长顾馨江，华
中科技大学中国故事创意传播研究院院长
陈先红，以及获奖团队、组织单位、相关省
(区、市)代表200余人参加活动。

资源整合实现经营效果最大化

“讲好中国故事”创意传播大赛是面向
国内外社会公众公开征集各领域中国故
事、传播中国好声音、树立中国良好国际形
象的标志性年度官方品牌活动。大赛至今
已举办至第五届，齐鲁晚报·齐鲁壹点自
2019年起连续四年承办“讲好中国故事”创
意传播大赛山东分站赛，通过媒体多渠道、
多形式广泛传播，吸引社会各界人士的广
泛参与，得到了公众的广泛好评。

“讲好中国故事”创意传播大赛由壹点
内容运营中心连续多年运营深耕，房产事
业中心开拓嫁接。在政府要过紧日子，经费
压缩的大背景下，通过“讲好中国故事”创
意传播大赛实现了同一政府部门连续两年
参与，带动创收180万元，其中今年的颁奖
典礼活动直接创收100万元。

这得益于对威海市精致城市建设办公
室需求的精准把握。齐鲁晚报·齐鲁壹点房
产事业中心从2021年开始深耕威海市住
建局(市精致城市建设办公室)。2023年是
习近平总书记亲临威海视察并提出“威海
要向精致城市方向发展”的第五年，五年
来威海将向精致城市方向发展作为各项
工作统领。齐鲁晚报·齐鲁壹点在2022年
底为该部门筹划威海市精致城市五周年
系列活动时，敏锐洞悉威海市精致城市建
设办公室亟需一场国家级乃至国际级高规
格活动聚焦。

值得一提的是，齐鲁晚报·齐鲁壹点为
威海市精致城市建设办公室拍摄的《小雅
的日记——— 一个中国基层社会治理的齐鲁
样本》，获得了2022“讲好中国故事”创意传
播大赛特等奖，并推动当代中国与世界研
究院、中国网、齐鲁晚报·齐鲁壹点、威海市
精致城市建设办公室共同揭牌成立“讲好
中国故事”创意传播大赛协同创新中心，以

国家级资源助力威海讲好精致城市建设。
颁奖典礼同期还举办了全国专家理论

研讨会和调研采风活动,全面放大“讲好中
国故事”创意传播大赛IP效果及领导专家
资源。此次活动整合外部资源，实现多方共
赢，既撬动经营创收，又提升了齐鲁晚报·
齐鲁壹点的影响力，也为未来多方进一步
合作打下基础。

技术赋能赢得活动联合承办权

2021年“讲好中国故事”创意传播大赛
颁奖典礼暨2022年“讲好中国故事”创意
传播大赛启动仪式在济南举办，2022年

“讲好中国故事”创意传播大赛颁奖典礼
再次在山东(威海)举办，这是国内疫情放
开后首次且连续两年在京外同一省份举行
颁奖典礼。

能再次成功争取全国颁奖典礼承办
权，齐鲁晚报·齐鲁壹点的技术优势起到了

关键作用。主办方中国外文局及大赛组委
会提出明确要求，颁奖典礼需要体现新媒
体技术运用、需要展示国际化元素。

为此，齐鲁晚报·齐鲁壹点特别开发虚
拟主持人“小齐”，首次亮相颁奖典礼，与现
场主持人互动主持，结合多维空间舞台设
计，呈现了一场具有科技元素和落地场景
相互交融的荣誉盛典。首次邀请到了部分
故事原型人物现身，现场讲述获奖视频背
后的温情故事。也特别邀请到了两位外国
友人现场分享中国故事，为颁奖典礼增添
了更多国际元素。实现了“讲好中国故事”
创意传播大赛举办历年以来的多个“第一
次”，规格规模创历史之最，把“讲好中国故
事”创意传播大赛的影响力和传播力提升
到一个新高度。

高效整合内部资源彰显执行优势

本次活动是疫情放开后“讲好中国故
事”创意传播大赛举办的首个颁奖典礼，参
会人数和规模创历届之最。齐鲁晚报·齐鲁
壹点房产事业中心发挥大型活动执行优
势，联动壹点内容运营中心、大数据中心、
全媒体策划中心、果然视频、壹视频等十余
个部门成立专项团队，分工协作，全权负责
技术开发、活动策划、落地执行、宣传报道
等多项工作，仅用一个月时间高效运转，确
保了系列活动圆满举办，再次彰显了齐鲁
晚报·齐鲁壹点大型活动的举办能力。

2022“讲好中国故事”创意传播大赛，
以海报、短视频、图文稿件、直播、专题等形
式全方位展开融媒报道，生产稿件近200
条，在学习强国、新华社、人民日报客户端、
中国网、今日头条、新浪新闻、新浪微博、腾
讯网等平台多渠道推广，覆盖人群超过5
亿 。大 赛 信 息 还 通 过 官 方 外 文 网 站 、
Facebook、Twitter等海外多平台发布，更好
地推动了中国故事在全球范围内的传播。

(房产事业中心)
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