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充分研判

两路记者同时出发
马英九3月27日来访大陆，济南中心提前

半月就开始准备。在马英九来访的前三天，济
南中心和调度中心制定报道计划，策划正式
落地。在充分研判马英九大陆之行的背景、意
义及风险点等因素后，考虑到大陆行首站南
京和祭祖站湖南湘潭同等的重要性，最终决
定派出两路记者，兵分两路，提前探访。

人员确定了，报道思路怎么定？根据研判
和持续关注到的实际情况，初步打算是采访
能近则近，有第一现场最好，如果实在管控严
格，记者先去提前探路，从外围开始突破。此
后在实际跟采中才发现，设想的近距离采访
太过乐观了——— 好几次记者甚至都靠近不
了第一现场。

按照策划，本次报道要求直播、视频、短
视频、深度稿件、即时性稿件都要有，于是出
发时记者都带足了家伙事儿——— 每人两部
手机、直播云台、无人机等。这些装备，在后来
采访中都派上了大用场。

在确定外派记者时，济南中心确定了“老
带新”组合，由于悦、王杰两位“老”记者带队，
还有夏侯凤超这个中坚力量，带着李梦瑶、杜
春娜两位年轻记者。同时，常总作为本组策划
的前后方指挥，一方面调度前方记者采访，同
时与家里领导、调度中心及时沟通，及时调整
报道方向。

人员去定后的当天晚上，记者就订好车票。
第二天一早，两路人马分别赶往南京和湘潭。

马英九摇下车窗

回应我们的问候
到了目的地之后，前方记者很快进入状

态了，大家都希望从中突破，拿到想要的东
西。于悦、李梦瑶到达南京，开始了前期探
访；王杰、夏侯凤超、杜春娜到达湖南湘潭，
对马英九老家提前探访。

在湖南湘潭，三名记者租车走了无数个
弯路之后，找到了网上看到的“为马英九来
刚修的公路”，他们看到了当地新修的公路、
栏杆等，但这些在文章中无法呈现。大家开
始思考，究竟应该从哪里突破。在当晚的电
话会议中，面对前方记者的疑惑，常总提议
大家换一个思路看马英九老家。“我们在当
地看到，这个小镇确实美丽，村里人平静悠
然，对马英九的到来表现得很淡然。”王杰的

一番话给了大家灵感，大家决定这篇报道从
“马英九祖辈生息地，一座小城的平静与淡
然”角度切入，穿插故事和人物采访，娓娓道
来讲好故事。

万事开头难，有了好的开始，两路记者
也不断突破，获得好素材。这样的收获让前
后方都很兴奋，记者成稿后经两轮修改，最
终由廖总审核把关。

这样的兴奋和成就感在马英九大陆行
开始后没有延续下来，前方记者发现，在马
英九大陆行的每一站，想要靠近实属不易，
尽管记者在南京中山陵已经成功预约了参
观门票，但最终被现场取消，大家只能和围
观群众一起被拦在很远的地方。

面临这种情况，前方记者想到的仍旧是
突破，他们在马英九车队经过围观人群时，
早早举起相机，与围观市民一起高喊“欢迎
马先生”，而这也意外获得了马先生摇下车
窗的回应，这份意外收获让大家重燃信心。
记者拍摄的视频画面第一时间做成短视频
进行传播，大家也在不断寻找其它角度的视
频，同时一路记者在马英九离开后重访他到
过的地方，继续用娓娓道来的方式讲述着马

英九大陆行的故事。

“湘潭伢子回来了”

独家视频火爆全网
对于马英九大陆行的每一站，前后方记

者、编辑、调度人员都已经将他的行程研究
了个“底朝天”，并根据行程开展采访。一路
记者跟随马英九参观，另一组已经去往下一
个城市踩点，大家马不停蹄“追马”。

每一站，前方记者都遭遇类似状况，无
法靠近核心区域。这种情况下，到底如何获
得想要的独家和现场素材呢？记者开始找在
现场的人员，询问他们是否有视频、照片等
素材，这一招也起到了很好的效果。

在马英九回湘潭老家当天，尽管记者半
夜进村，但当天仍未能进入核心区域。这时
候，记者前期采访和熟悉的老乡就发挥了重
要作用，老乡提供了现场拍摄的视频，记者
敏锐感觉到马英九“湘潭伢子回来了”“湘潭
伢子还会再回来”等视频的价值。

在这个重要节点，为了更好调度，不错
过热点，常总和王倩来到长沙，与特派记者

一起踩点、找热点突破。常总和王倩在看到
视频的第一时间，就开始布局独家视频如何
生产，短视频、长视频如何在各平台获得流
量。当时正值午饭时间，前方记者顾不上吃
饭，杜春娜负责生产适合抖音、视频号传播
的短视频，夏侯凤超生产齐鲁壹点刊发视
频，王杰负责继续跟进采访。而常总和王倩
也兴奋地坐在路边石阶上，边调度边协调编
辑、分发等，一坐就是仨小时。功夫不负有心
人，这几条独家热点视频收获了全网首发和
大流量。

与此同时，在衡阳采访的记者遭遇麻
烦。李梦瑶因提前进入敏感的核心区，被工
作人员送到派出所。于悦带着证件到派出所
据理力争，并与家里随时保持沟通。最终，在
南京完成采访的三位记者驱车100多公里，
接上于悦和李梦瑶一起返回酒店。“我们是
一个团队，任何人都不能掉队。”济南中心团
队意识和团结精神在此刻也凸显出来。

齐心协力

连续收获热搜和1 . 2亿流量！
马英九大陆行行程12天，记者辗转各地

“追”了14天，刘海鹏主任与济南中心一起调
度、审稿，经常凌晨收到稿件的他也多次为
记者的突破能力点赞。

逢大事，看晚报；有热点，看壹点。不论
是参与前方特派任务的记者，还是后方调度
人员，大家在十多天时间里时刻保持兴奋状
态，白天，采访+收集素材，提供思路；晚上，
讨论报道方向和思路，一篇篇稿件和视频产
品应运而生，而随着不断获得各平台的大流
量和热搜，大家的干劲也越来越足。

一路追“马”，一路兴奋，一路领先。最
终，马英九的这组策划仅在齐鲁壹点的点击
量达605万，短视频平台总浏览量达到9000
万，其中三条播放量破1500万。本组策划在
全网点击量已经破1 . 2亿。另外，其中三篇稿
件获得头条全网热点推送，还有四篇稿子分
别登上头条全国热榜三个第二位，一个第四
位。长沙榜、南京榜也分别登上了榜首。在短
视频方面，仅直播济南抖音就涨粉近3万人。

“首战用我，用我必胜”这是济南中心所
有人喊出的口号和做出的承诺。在日常的工
作中，大家也谨记心中，耕耘好每一个口面和
行业，把握每一次锻炼的机会，围绕加速集团

“二次创业”进程，创新工作机制，塑造新闻精
品，做强影响力，让正能量澎湃大流量。

（济南新闻视频事业中心）

“追马”的14天14夜
马英九大陆行主题策划报道侧记

4月20日-4月23日，为期四天的第17届
壹点动心·三月三千佛山相亲大会圆满落
幕。从活动筹备、报名互动到现场坚守，从
包装策划、内容生产到制作运营，相亲大会
以服务用户为宗旨，不断创新方式方法，为
单身青年男女搭建展示平台，将创意策划
和新闻报道全面覆盖，传播力影响力再创
新高。

依托壹点动心小程序，本届千佛山相
亲大会服务实现全面升级，完美实现了线
上线下融为一体，线下活动结束，线上服务
不停的用户互动生态闭环，同时也成为齐
鲁晚报·齐鲁壹点大型传统线下活动数字
化转型探索突破的成功案例。

为了更好地保护嘉宾个人信息安全，
满足大家的相亲需求，依托自主研发的婚
恋交友小程序“壹点动心”，本届千佛山相
亲大会服务实现全面升级，通过大数据分
析、AI智能推荐等技术手段，进一步丰富
提升广大单身朋友的活动体验。全新的千
佛山相亲大会带给用户全新体验，得到了
现场男女嘉宾的认可与广泛好评。新功能、
新服务在最大程度保证嘉宾个人信息安
全、减少恶意打扰的同时，方便嘉宾之间进
一步沟通交流。

为期四天的千佛山相亲大会，壹点颜
值主播每天“巡山”牵线，为用户带来了5场

现场互动直播。本届相亲大会还特别邀请
了“沂蒙月老”王孟阁夫妇、婚姻家庭咨询
师张富慧等嘉宾作客壹点直播间，用户在
观看直播的过程中还可以和主播互动，为
单身男女牵线搭桥。此外，运用最新技术的
VR全景直播，带用户720度沉浸式感受千
佛山相亲大会的浪漫，饱览相亲盛宴。

千佛山相亲大会实景现场首次通过

VR技术进行网络直播，用户可以通过移动
鼠标或滑动屏幕自由选择观展位置、观看
角度等，让用户足不出户即可实现身临其
境的沉浸式体验千佛山相亲大会，进而实
现相亲“慢体验”。

在千佛山相亲大会报道过程中，齐鲁
晚报·齐鲁壹点融媒矩阵多点开花，全媒体
矩阵影响力不断叠加。综合齐鲁壹点客户

端、齐鲁晚报双微矩阵及各媒体平台号内
容传播数据，全网累计传播量高达3 . 5亿。

其中，齐鲁壹点千佛山相亲大会专题
共发布稿件372篇，报道阅读量累计突破
538 . 3万。相关话题频频登上各大头部平台
热搜、热榜，累计收获全国热搜1条，本地热
搜12条。其中微博话题#男方择偶条件要
求女方没弟弟#发布后迅速冲上全国热
搜，并长时间位居榜单前列，话题累计阅读
高达2 . 5亿。

三月三线下相亲会已经闭幕，但线上
相亲活动永不落幕！依托技术手段，千佛山
相亲大会延长线上服务链，用户还可以下
载齐鲁晚报官方客户端齐鲁壹点，关注相
亲频道，或者扫码进入齐鲁晚报·齐鲁壹点
官方婚恋交友官方小程序“壹点动心”，不
限时间、不限地点，用户可以随时随地线上
互动，感受线上脱单相亲新体验！

从活动筹备到现场脱单，从融媒报道
到全新体验……连续四天的火爆出圈让千
佛山相亲大会这一城市现象级IP再上新台
阶，传播力影响力再创新高的同时，完美实
现了线上线下融为一体，线下活动结束，线
上服务不停的质的飞跃。为年轻人提供结
缘良机、为城市发展赋能的同时，也为齐鲁
晚报·齐鲁壹点践行“我为群众办实事”交
出了一份精彩的答卷。（用户运营中心)

四天全网3 . 5亿！千佛山相亲会再度破圈
齐鲁晚报·齐鲁壹点线下活动数字化转型探索取得新突破

2023年3月，马英九开启了首次大陆之行。3月25日-4月7日，济南新闻视频事业中心五
位记者，全程追踪跟访。齐鲁晚报·齐鲁壹点成为除受邀官媒外，全国唯一全程跟踪报道
的媒体，并创造了全网1 . 2亿的点击量，这背后也展示出齐鲁晚报·齐鲁壹点的强大突破
力和创造力。
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