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品牌赋能科技创新，新媒体时代品牌如何崛起
——— 记著名品牌传播专家孙乙天

孙乙天，中国著名品牌传
播专家，曾任比亚迪品牌传播
总监 /新媒体总监，多次获得
IAI国际广告大奖，营销界“达
沃斯”艾菲奖最年轻的终审评
委之一，并受邀成为艾菲社交
媒体委员会荣誉委员。受邀出
席包括第二届国际企业可持续
发展论坛、吴晓波频道、中国创
新峰会等行业权威论坛，作为
演讲嘉宾分享自己的独特理念
和成功经验。

随着新媒体时代的到来，
全球品牌的推广营销面临着新
的挑战和机遇。如何能利用全
新的社交媒体形势，探索全新
的品牌推广途径和方法，用全
新的品牌语言获得全新的市场
流量，这是当前每一个品牌所
面临的重要议题。

2018年，全球短视频社交
媒体刚刚兴起，传统企业如何
借势新媒体平台曝光最大化并
重塑品牌形象，这对于绝大多
数企业来说都是新鲜的尝试。
时任比亚迪新媒体总监的孙乙
天准确把握住了这一机遇，为
比亚迪量身定制品牌出海战
略，搭建比亚迪全球新媒体推

广平台，大力推动比亚迪品牌
在新社交媒体的传播营销。这
一决策，帮助比亚迪在全球创
造了10亿+级别的品牌曝光事
件，帮助比亚迪准确的把握了
新媒体第一波的流量红利和机
遇，助力其成为了全球销量领
先的新能源汽车品牌，创造了
全世界瞩目的品牌影响力，成
为中国品牌出海和推广的榜
样。

“立足中国，拥抱全球”

品牌出海的先行者

在打造全球化品牌的过程
中，作为民族品牌，要怎样被
全世界认可？孙乙天坚信“民
族的才是世界的”，把握民族
文 化 脉 络 ，挖 掘 品 牌 文 化 内
核，是民族品牌形象打造的核
心。比亚迪在国内先后推出了
秦、汉、唐、宋、元一系列新能
源汽车品牌，成功占据销量榜
前列。而品牌怎样走出国门，
被全世界认可，一直是一个难
题。孙乙天选择线上搭配 +线
下联动的模式，从海外品牌命
名、海外车型发布选择、供应

商选择配合线上社交媒体进
行联动，以极具个性化的品牌
塑造打响了海外知名度。同时
助力品牌高端化：2 0 2 1年，比
亚迪换标，以全新升级的理念
代表着品牌进入新纪元；2022
年，豪华品牌发布，这标志着
比亚迪新能源车进入了新的
发展阶段。以豪华品牌切入全
球 市 场 ，塑 造 高 端 的 海 外 名
片。

“抓住年轻人的心”

传统品牌的形象重塑

汽车的消费群体在不断年
轻化，时任比亚迪品牌传播总
监的孙乙天和团队经过市场
调研及分析，比亚迪汽车消费
群体中“8 0后”“9 0后”的年轻
消费者已经占据主导，如何将
成熟稳重的传统汽车品牌形
象，融合“中国传统文化”的烙
印，而又不显过时。为此，比亚
迪制定了“年轻 /时尚 /科技”
为 关 键 词 的 品 牌 传 播 思 路 。

“国潮”系列成为了最佳的解
决思路，选择中国年轻人活跃
度最高的平台——— B站作为营

销 主 阵 地 ，持 续 多 年 进 行 创
新 、连 续 的 品 牌 跨 界 营 销 活
动。同时引进时尚、科技媒体，
提升品牌调性。将中国传统文
化和时尚文化相结合的营销
策略让比亚迪成为了业内受
年轻人喜爱的国产汽车品牌。
由于切准时代脉搏，孙乙天参
与组织的各项营销活动频频
获奖，从2020年开始连续3年，
5次捧得中国最重要广告营销
奖项IAI国际广告奖。

孙乙天因其在品牌领域
所取得的优异成绩，成为了业
内的标杆。艾菲邀请孙乙天成
为社交媒体专委会荣誉委员，
并参与制定中国品牌社交媒
体传播行业标准。她同时兼任
多家知名科技公司首席营销
顾问，以品牌力赋能企业科技
创新。

作为对行业有着突出贡献
的品牌专家，孙乙天希望能以
自身能力持续帮助不同品牌在
世界舞台上闪闪发光。她也坚
信，在新媒体时代，能够做到更
加个性化、懂得与年轻人“玩起
来”的能力将成为越来越重要
的品牌核心竞争力。 (文浩源)

组织开展
世界无烟日宣传活动

第36个世界无烟日来
临之际，辛庄村组织开展

“ 创 无 烟 环 境 ，为 成 长 护
航”宣传活动，以弘扬健康
生活新风尚。

今年世界无烟日的主
题 是“ 无 烟 ，为 成 长 护
航”，为加强青少年控烟科
普宣传教育，践行文明健
康绿色环保生活方式，共
同守护青少年健康无烟成
长环境，辛庄村利用周末
组织辛庄村青少年在辛庄
村委广场开展世界无烟日
宣传活动，向他们讲解吸
烟对青少年的危害，劝导
大 家 养 成 良 好 的 生 活 习
惯。

本次活动旨在动员全
社会积极参与，多措并举
构筑青少年控烟防护网，
为广大青少年营造一个无
烟 、清 洁 、健 康 的 成 长 环
境。活动现场志愿者通过
传播控烟科普微视频、播
放宣传标语、张贴宣传海
报、发放宣传折页等多种
方式，向广大居民讲解吸
烟和二手烟的危害及戒烟
对健康的益处，呼吁广大
群众积极营造无烟环境，
不要在室内、公共场所、工
作场所吸烟，维护自己和
家人的健康。 (周金广 )

组织开展
“法治宣传进社区”活动

近日，马桥镇辛庄村
联合镇司法所在辛庄小区
开展“积极参与平安建设，
人人共享幸福和谐”宣传
活动。

活动中，司法所民警
紧紧围绕与居民日常生活
紧密相关的衣食住行，结
合民《法典》、《刑法》、《治
安管理处罚法》等相关法
律法规，以通俗易懂的语
音，通过发生在身边的真
实 案 例 ，宣 讲 禁 毒 、反 电
诈、维护妇女儿童合法权
益 、反 家 暴 、矛 盾 纠 纷 化
解、非法集资等内容。引导
群众自觉树立公德意识、
法 律 意 识 和 自 我 保 护 意
识，提高居民听法、学法、
用法的自觉和热情。

活动现场也通过悬挂
横幅、展出宣传展板，发放
扇子、无纺布袋子、宣传彩
页等形式对反邪教、防养
老诈骗、扫黑除恶等法治
常识进行宣传，提高群众
人身财产安全的自我保护
能力。 (周金广 )

青岛啤酒淄博搬迁扩建项目正式启动

桓台马桥镇辛庄村
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记者 寇文奇

收购绿兰莎啤酒9年之后，
青岛啤酒启动在淄博的最大动
作。

6月8日，青岛啤酒山东绿兰
莎啤酒有限公司60万千升(一期
30万千升)啤酒搬迁扩建项目启
动仪式在沂源县举行。

资料显示，山东绿兰莎啤酒
有限公司(下称绿兰莎)原属于
山东华狮啤酒有限公司，公司始
建于1987年，当时具有年产30万
千升生产能力。

2014年7月，青岛啤酒股份
有限公司以3 . 8亿元报价收购其

55%股份，与山东华狮啤酒有限
公司共同持有绿兰莎。

而随后经过多次股权变更，
如今，青岛啤酒对绿兰莎的持股
比例已增至90%，山东华狮的股
权份额则降至10%。

记者发现，绿兰莎啤酒厂搬
迁扩建项目可以追溯到2021年2
月4日。

彼时，淄博市公共资源交易
网发布《山东省淄博市沂源县住
房和城乡建设局城市更新重点
项目招聘项目合作方采购项目
需求公示》。其中就包含青岛啤
酒沂源分公司 (原绿兰莎啤酒
厂)整体搬迁及周边片区拆迁改

造项目。
注册地显示，山东绿兰莎啤

酒有限公司厂址位于沂源县城
核心位置的历山路10号。因此，
厂址的迁建顺应了城区腾笼换
鸟及企业扩大产能的发展大趋
势。

2021年5月，沂源县政府就
绿兰莎啤酒的迁扩建与青啤集
团正式签约。

记者获知，为保证上述项目
的顺利实施，沂源县委、县政府
为此还成立工作专班，统筹全县
力量顶格推进，成功搬迁一个
村、修建两条路，全力以赴保障
项目落实落地。

2022年5月16日，山东绿兰
莎啤酒有限公司搬迁扩建60万
千升啤酒生产项目(一期40万千
升 )场地平整采购项目进行招
标。

同年9月6日，山东绿兰莎啤
酒有限公司搬迁扩建60万千升
啤酒生产项目Ⅰ期(青岛啤酒沂
源产业园项目)用地获山东省政
府批复。

时间来到今年1月，淄博市
政府发布关于公布2023年市重
大项目名单的通知，青岛啤酒沂
源产业园项目出现在项目名单
之中。

两个月后，淄博市公共资
源交易网发布搬迁扩建60万千
升啤酒生产项目一期工程施工
一标段招标公告。

《公告》称，该项目建筑总
面积 1 6 2 9 9 . 6 3平方米，计划
2023年6月1日开工，预计2024
年12月30日竣工。

据悉，山东绿兰莎啤酒有限
公司60万千升(一期30万千升)
啤酒搬迁扩建项目采用世界先
进的自动排产系统和生产执行
系统、物流仓储系统，配置了屋
面光伏发电、热能平衡中心、热
泵等先进的节能技术，投产后综
合能耗可达到行业领先水平。

青岛啤酒方面表示，绿兰
莎新工厂将聚焦高端化、智能
化、绿色化发展方向，打造啤酒
行业标杆，并把工业生产与时
尚文旅融为一体，打造集啤酒
生产、产品智造、观光休闲、消
费者体验于一体的啤酒“梦工
厂”。
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