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供过于求
酱酒企业招商难

近年来，酱酒产业得到迅速
发展，以10%的产能创造了30%
的白酒行业销售收入，创造了
40%的白酒行业利润。这样的高
速成长与中国酒业所处的历史
阶段分不开，然而经过几年的发
展，酱酒热度开始降温，消费者
也逐渐回归理性，已经火起来的
酱酒品牌开始呈现价格倒挂，比
如金沙摘要、珍酒珍15、习酒窖
藏1988等酱香型产品。

本次中酒展酱香型白酒企
业依旧占据主导地位，并且由酱
香型白酒企业贵州安酒冠名，习
酒、金沙、珍酒、夜郎古、金酱、仁怀
酱香酒、潭酒、赖世家、贵州国威、
赤脉等企业参与。但是据记者现
场了解，招商情况并不乐观。

“我这两天接待了不少经销
商，也加了很多微信，但是真正
成交的暂时还没有，只能后期再
去联系拜访。”一位酱香型酒企
大区经理说，“主要是我们的品
牌知名度还需要扩大，下一步企
业将加大品牌宣传。”

经销商陈先生表示，现在做
一个品牌的代理还是比较慎重
的，因为酒厂每年给的政策都不

一样，很多都是完成任务才有政
策奖励，但是知名品牌的价格倒
挂非常严重，有一些经销商赔钱
出货也要完成任务，所以今年持
观望态度的经销商还是比较多。

有酒水从业者表示，今年白
酒价格内卷是最严重的一年，以
金沙摘要为例，官方指导价为
1399元/瓶，出厂价为720元/瓶，
结果有的经销商卖560元/瓶，但
是还会有人比这卖得更低，550
元/瓶就出货；还有珍酒珍15，有
人卖380元/瓶，其他人就敢卖

370元/瓶。所以，今年的酱香酒
非常难做，同时浓香型白酒也出
现了不同程度的价格倒挂。

酒水营销专家肖竹青表示，现
在各种展会上厂商之间谈感情的
多，谈交易的少，更多的是酒水厂
家利用展会平台定向邀约行业相
关经销商，以包吃包住送纪念品的
方式组织各种推介会、论坛、培训
班、品鉴会等活动，建立见面交流
的机会。在当前白酒行业渠道库存
如堰塞湖一般的大环境下，行业经
销商对成交非常谨慎。

白酒强势品牌
越来越受消费者青睐

本次中酒展不仅酱香型白
酒企业参与者众多，其他香型白
酒也没有缺席，比如泸州老窖、
汾酒、酒鬼酒、剑南春、古井贡酒
等知名品牌都设有展位。而且记
者现场发现，此类知名酒企展位
上参观咨询的人数，相较于前两
年有明显增多。

“最近几年酱香热也只是部

分地区热，实际上从全国来说还
是浓香和清香为主，酱酒再热消
费量也只能排第三。”经销商刘先
生介绍，“在酱香热的时候，五粮
液、泸州老窖、汾酒等排名前几的
名酒一直呈增长态势，这充分说
明名酒的消费购买力较强。”

有酒水从业者表示，过去的
酒厂只要打通渠道，业务就能做
得很大。现在行业生态发生了很
大改变，酒厂需要与消费者沟通
互动，提升美誉度，才能获得增
长。是否能获得消费者消费体验
的分享，决定了酒厂的品牌能做
多大，能走多远。从过去的渠道
驱动转向现在的消费者驱动，需
要酒厂去做更多细致的工作，做
圈层营销，这意味着传播成本、
营销成本在提高。

在这种环境下，名酒复兴成
为趋势。本次中酒展知名酒企推
出的新产品展位上人头攒动，消
费者积极性非常高，但是新兴品
牌却很难受到青睐，中国酒业的
结构性调整正在发生。

肖竹青介绍，白酒市场份额
向强势品牌集中将提速，消费者
愿意买是渠道愿意卖的根本。只
有那些认真做品牌建设、认真做
消费者互动、赢得消费者信任的
品牌才会迎来更快的去库存化，
会迎来消费者的指名购买；而那
些靠压货、靠渠道促销、做短期
业绩的品牌可能会被边缘化。

酒业观察

酱香热回归理性，白酒市场强者愈强
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(第七届)中国高端
酒展览会在青岛国
际会展中心开幕，
拉开了中国酒业下
半年的大幕。记者
现场了解到，酱香
型白酒依旧占据着
中 酒 展 的 主 导 地
位，但是受困于价
格和库存，招商比
较困难。对于名酒
的消费积极性逐渐
走高，而新兴品牌
却难以受到青睐，
中国酒业的结构性
调整正在发生。

记者 王瑞超
通讯员 张永豪

近日，山东高速物资储运有
限公司自主研发的“川海牌”高
黏改性乳化沥青成功实现产品
转化，在四川省自贡市市政养护
工程项目中推广应用。

据了解，高黏改性乳化沥青
可实现道路低温改性沥青极薄
罩面，做到沥青混合料的低温拌
和、摊铺与碾压一体化施工，充
分解决了传统沥青的施工温度
难点问题。

高黏改性乳化沥青与传统
改性乳化沥青有什么区别呢？山
东高速物资储运有限公司研发
检测中心副主任朱洪志介绍，高
黏改性乳化沥青软化点能够超
过95℃，5℃延度超过50cm，60℃
动力粘度超过12万Pa·s，最大限
度保障沥青结合料粘结力作用
的发挥，并且行车噪音较传统改

性乳化沥青路面降低约20%，抗
滑性能提高约25%，大幅提高了
行车的舒适性和安全性。

同时，高黏改性乳化沥青应
用在超薄罩面上，能够减少铺筑
的厚度，厚度可控制在0 . 7cm—
2 . 0cm范围内，相比于既往模式，
“川海牌”高黏改性乳化沥青在
保障路用性能的基础上，大大降
低了铺筑成本，可节省大量的石
材和沥青，并能够抑烟净气，减
少环境污染。

高黏改性乳化沥青按照应
用方式分为快裂型和慢裂快凝
型，高黏改性乳化沥青(快裂型)
主要以喷洒施工为主，其高黏改
性沥青含量可超过65%，使用于
同步碎石施工或者异步碎石施
工方式，亦可配合其他助剂实现
三维或者多维一体施工。高黏改
性乳化沥青(慢裂快凝型)以冷
拌冷铺为主要施工方式，可广泛
应用于各级路面的预防性养护

工程，配合特殊的石料级配，实
现提高路面强度、延长路面寿
命，同时配合特殊的石料级配能
实现降噪抗滑的效果，达到常温
超薄磨耗层施工的目的。本次四
川省自贡市市政养护工程项目
中采用的慢裂快凝型高黏改性
乳化沥青，经过“摊铺——— 初
凝——— 碾压——— 养生”过程，1个
小时即开放交通，完全契合当前
绿色交通产业发展趋势。

山东高速物资储运有限公
司是山东高速建材集团的全资
子公司，近年来，在山东高速集
团“创新山高”的战略引领下，
公司积极投身新产品、新技术
研发，持续加大技术创新力度，
以市场需求为导向，以价值创
造为动力，坚持多元发展，坚持

“研、产、用”一体推进，加快科
研成果转化，为公司占领高端沥
青产品市场，为企业高速发展提
供源源不断的动力。

因地制宜推广，节能减排降噪
山东高速建材集团自主研发的高黏改性乳化沥青走向市场

记者 王瑞超
通讯员 王斌 崔浩杰

山东电网齐河500千伏变电
站6回220千伏送出线路近日整
体投运，标志着国网山东省电
力公司今年迎峰度夏电力保供
工程建设任务全部圆满完成。

据预测，今夏山东电网最
高用电负荷可达1 . 1 4亿千瓦。
为充分发挥电网建设在迎峰度
夏电力保供中的基础作用，国
网山东电力科学研判电网架
构、负荷变化等影响迎峰度夏
电力保供因素，从解决电网薄
弱环节入手，集中资源推进重
过载治理、网架结构提升、电源
送出及新能源接入3类重点工
程建设。

主网是电网的骨架，国网
山东电力全面加快500千伏主
网架工程建设，60天建成投运
600万千伏安超高压变电容量，
为迎峰度夏电力保供提供了坚
强支撑。

3月31日，山东电网今年首
个建成投运的超高压电网工
程——— 国核示范500千伏送出
工程，这是国网山东电力“十四
五”期间投资规模大、施工困难
多、停电计划安排较复杂的超
高压输电线路工程，最终超前9
个月满足国家科技重大专项

“国和一号”核电机组并网需
求。

4月3日和18日，乐平500千
伏变电站扩建工程3号、2号主

变分别启动送电，满足了聊城
东南部建材、高端制造产业发
展用电和鲁西化工自备火电厂
关停后的负荷转接需求。

5月16日，山东电网第60座
超高压变电站——— 烟台罗峰
500千伏变电站并网运行，为裕
龙岛炼化一体化省重点项目提
供了主要支撑电源。6月1日，国
网山东电力“黄河兴 电先行”
排头兵工程——— 齐河500千伏
输变电工程建成投运，有效满
足了济南新旧动能转换起步区
以及德州齐河县、济南西部国
际医学中心等区域快速增长的
负荷需求，为地方经济社会发
展注入了强劲动能。

针对部分区域220千伏电
网“卡脖子”难题，国网山东电
力积极推进7项区域网架提升
工程。为最大程度降低迎峰度夏
期间青岛崂山500千伏变电站的
负荷，国网山东电力11次召开工
程专题推进会，保障了蒲渠220
千伏变电站6回线路送出等3项
强网工程按期投运，提升青岛
电网供电能力30多万千瓦。

此外，国网山东电力顺利
投运7项电源并网、改接工程，
积极服务能源并网，保障重要
客户用电。6月30日，济宁兴平
220千伏变电站110千伏送出工
程投运送电，里彦电厂接带的8
条110千伏线路全部改接到兴
平站，进一步提升了太阳纸业、
鲁抗生物等重要客户的供电可
靠性。

迎峰度夏电力保供

山东准备好了

正在观展的参会者。（主办方供图）
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