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收费方式变了又变

通车当天，坐在岗亭里，对未来一片茫
然。“那时候几个人挤在一个屋里，又冷又
孤单，总想回家。”回忆起当年工作的场景，
李锐历历在目。

作为土生土长的潍坊人，李锐没想过
离开潍坊，更没想过他最初略有惧怕的工
作场景会发生翻天覆地的变化。

济青高速的收费方式究竟经历过怎样
的发展历程？淄博运管中心的韩宪峰也是
亲历者，入口收费、出口验票，车一上路问

“你上哪里去？”靠口头询问来决定收费多
少，出口再验票。这是最初的收费方式。“济
青高速沿线21个收费站，每个站我们都如
数家珍。”韩宪峰回忆道，只有熟悉掌握每
个站才能在驾乘人员报出站名时第一时间
算出收费多少。随着技术的不断进步，后来
到了入口刷卡、出口交费的阶段。再后来有
了ETC，驾乘人员可以不停车交费，无需排
队等候。如今有了无感支付、先行后付的

CPC卡，取消了省界交费限制，可以记录全
国行车信息。

“这些收费方式，最初参加工作的我，
想都不敢想，如今都实现了！”李锐感慨科
技的进步，也对自己生活在这样一个不断
求新、求变的公司而自豪。

收费站建设乘上“云端”再出发

令李锐更为惊叹的是，山东省第一个
云收费站——— 章丘西收费站，成为名副其
实的智慧化收费站。

究竟有多智慧呢？
记者了解到，驾乘车辆即将驶出山东

高速青银高速章丘西收费站时，匝道上的
情报板显示车辆已经预先完成缴费，拦车
杆抬起，车辆实现不停车驶离。收费站“未

卜先知”的背后是山东高速研发打造的山
东省首家标准化“云”收费站，“云”收费站
的出现打破了传统收费系统车道间“信息
孤岛”，实现交易数据互通，车辆通行时间
由320毫秒减少到260毫秒。

为了这60毫秒，山东高速济青济南运
管中心借力“数字化”大背景下催生的智慧
交通发展“东风”，从初期规划、方案制定、
收费站改造与设备调试层层跟进，仅28天，
山东省第一个“云”收费标准化收费站建
成，采用“云-边-端”协同架构，推动数据、
业务、服务“三上云”，实现无岛化、无亭化
收费现场建设，在通行效率提升、服务司乘
人员、员工减负及降本增效方面有了突出
进步，促进数字科技赋能收费业务场景深
度融合，为山东省全面推广“云”收费站上
交了“济青样板”。

创新一直在路上

创新的基因植入进每个山东高速员工
的血液里，他们不断推陈出新，自我加压，
超越自我，每一次变革都是公司的一小步，
却是行业的一大步。

最近，他们开发了山东省首个数字孪
生收费站系统，并在京台高速崮山收费站
建设完成，标志着高速公路智慧收费站开
始进入数字2 . 0时代。

数字孪生收费站是以高精度地图数据
为基础，构建三维场景，实现收费广场基础
设施与周边环境的静态数字孪生，再通过激
光雷达、高清摄像等设备进行收费站各要素
全息感知，利用边缘计算、孪生引擎和时空
同步技术实现交通流的动态数字孪生，从而
实现实体收费站在数字空间中的同步呈现。

数字孪生系统可通过对孪生收费站动
态数据的诊断、分析和预测，优化实体收费
站的决策和控制，为收费运营工作提供更
加高效、智能的服务。系统还可实现对通行
车辆的高精定位和全域跟踪，通过与匝道
预交易、收费车道系统的数据交互，可对
CPC车辆、预交易成功ETC车辆、预交易失
败ETC车辆、危化品车辆、特情车辆等各类
车辆分别进行标识和跟踪，对其运行状态
进行实时监测和通行预警，大大提升了收
费站特情预判、预警和预处置能力。

而立之年的济青高速，求新求异三十
载。而今，作为济青高速潍坊运管中心运营
管理科的李锐从弱冠少年到天命之年，30
年最美年华都留在了济青高速公路上，一
路上有你，一路上有他。

如今，每逢走在崭新的八车道新济青
高速上，总是川流不息，也是生生不息。

三十载川流不息，新济青生生不息
1993年12月18日，对李锐而言，一生

难忘。
这是山东省第一条高速公路——— 济

青高速通车的日子，也是李锐第一份工作
的地方。他作为济青高速潍坊西收费站的
收费员，虽然是经过岗前培训，但对当时
19岁的李锐而言，还是有些陌生，“高速公
路是干啥的？”“要一直坐在这个小亭子里
工作吗？”

记者 张頔

发挥自身优势
鲁酒代有人才出

“通过多年的努力，鲁酒形成了两方面
的优势：一是低度浓香型白酒，目前，山东
省的低度浓香白酒无论从质量还是性价
比方面，都具有很大的优势，低度浓香创
造了三个全国第一，分别为质量第一、销
量第一、产量第一；二是山东特色香型芝
麻香和鲁派酱香型白酒以及各企业的特
色香型白酒发展迅猛，为鲁酒次高端和高
端化白酒发展注入强大的活力。”薛剑锐
表示，我们要紧紧抓住这个大方向，打造鲁
酒的拳头产品。能做到这一点的酒企，发展
势头都很好。

山东古贝春酒厂曾经在全国低度浓香
的评比中战胜五粮液获得全国第一名(38
°古贝春酒在2005年全国浓香型白酒鉴评
中荣获第一名)，凭借这样的实力底蕴，再
加上近年来对营销等方面的重视，古贝春
已经成为鲁酒行业的领军企业。

面对最近几年的“酱酒热”，积极谋求
转型升级的鲁酒企业也抓住了这波风口，
将酱香型白酒作为“产品升级”的核心要
素，在“低度浓香”和“芝麻香”鲁酒两大传
统优势外，努力打造鲁酒发展“第三极”。这
其中，作为中国酱香型白酒国家标准制定
者之一，云门酒业坚守北派酱香酿造传统，
近年来得到了市场的持续认可，取得了很
不错的成绩。以酱香祥酒为引领，红太阳酒
业也不断发展，在鲁西南地区的市场份额

增长明显，并加速全省化布局。
此外，泰山酒业今年推出了集儒家与

泰山文化于一体的战略新品——— 儒风泰山
酒，力争成为鲁酒中又一全国化品牌。趵突
泉酒业则建成了泉香酒庄，并且推出泉香
20，着力于产品的品质表达。这些老牌酒企
都有着稳健的发展节奏。

然而，过去有着亮眼成绩的一些酒企，
却在多元化发展的路上迷失了前进方向，
因为主观决断或客观环境的原因走了下
坡路，让人扼腕叹息。“在今后的发展过程
中，无论面临怎样的发展机遇，各鲁酒企
业都要将发展主业放在第一位。尤其是在

扩产能、企业投资方面一定要谨慎，避免
大的决策失误，让鲁酒发展不要再走弯
路，稳扎稳打，企业才会长远发展。”薛剑
锐语重心长地说。

先覆盖本地市场
再实现精耕细作

“山东有好酒而无名酒”，业界的这种
评价主要是指历届全国名酒评选，比如四
大名酒、八大名酒等，一直都与鲁酒无缘。
在薛剑锐看来，其实山东白酒并非没有获
奖的实力，而是新中国成立后，山东作为人

口、经济、农业、工业综合实力大省、强省，
并没有把酿酒业提高到战略性发展的高
度。尤其是计划经济时期，山东的粮食酒
生产受到政策限制，鲁酒企业发展基础薄
弱，生产经营规模普遍偏小，没有超大的
龙头企业。

没有国家名酒，也造成了品牌上的劣
势。在山东省内，鲁酒经营还可以，一旦走
到全国去，走到外省去，没有名牌就没有
名气，消费者认知度就低。而品牌要靠长
时间、重资金的打造，短时间内不可能一
蹴而就。

不过，山东省是全国第一白酒消费大
省，这种天然的容量优势为山东白酒企业
的生存和发展提供了得天独厚的条件，弥
补了鲁酒企业规模实力不强、鲁酒没有国
家名酒品牌等方面的不足。“鲁酒企业要
走好自己的路，必须充分发挥本区域优
势，立足山东、扎根山东，既要有长期发展
的规划图、路线图，也要不断更新经营思
路，实现营销方式和营销内容的创新，在
全方位覆盖山东市场后，还要实现山东市
场的精耕细作。”

薛剑锐认为，“鲁酒首先要通过扁平化
运作，守住家门口市场。一定要把我们的根
据地市场做好做深做细做透。从市到县、从
县到镇、从镇到村，精耕细作，全面覆盖。”
把山东市场做深、做透、做扎实，这是鲁酒
企业最务实、最基本的生存和发展之道。
只要在当地县域市场的份额占到50%-
60%，生存下来不成问题；能达到80%以
上，企业就可以稳步发展了。另外，各鲁酒
企业应采取针对性措施，积极应对外来品
牌的挑战，最大限度地把控本地市场。

专访山东省糖酒副食品商业协会会长薛剑锐

鲁酒高质量发展最基本是要做好根据地

亲历了行业
数十年发展历程
的山东省糖酒副
食品商业协会会
长薛剑锐，可以说
是鲁酒企业的“娘
家人”，谈及各个
知名鲁酒企业如
数家珍。2023鲁酒
高质量发展论坛
即将于12月4-5日
在济南举办，在论
坛开幕前夕记者
对其进行了专访，
共论鲁酒高质量
发展之道。

济青高速涌泉立交航拍图。通讯员 魏志尚 摄
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