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初代米老鼠不同于现代版

1928年5月15日，米老鼠在试映的无声
动画《飞机迷》中亮相，第一次出现在公众
视野，但反响寥寥。同年11月18日，有声黑
白动画短片《威利号汽船》上映，一炮而红
的米老鼠才算正式出道，这一天也被定为
它的生日，如今米老鼠已经95岁了。

华特·迪士尼本人曾在电视节目中谈
到迪士尼时表示，我只希望我们永远不会
忘记一件事：“那就是这里所有的一切都是
由一只老鼠开始。”

《威利号汽船》中的米老鼠和现在的米
老鼠有所不同，没有手套和超大号的鞋子，
同时眼睛是黑色的小椭圆形，没有瞳孔。

中国版权协会在2022年转载了一篇名为
《“米老鼠”何以拥有超长版权保护期？》的文
章。该文章指出《威利号汽船》中的米奇与其
现代版本存在差异，原版的显著特征包括：米
奇全是黑白单色的，后来电影发布的宣传海
报，又为角色着色；米奇缺少现有版本中必备
的白手套；与今天富有表现力的瞳孔相比，米
奇的眼睛是黑点；米奇的身体结构简单，与现
今的详细版本有很大的不同。

哈 佛 大 学 法 学 院 教 授 R e b e c c a
Tushnet向CNN表示，虽然公有领域允许
任何人以任何方式重新创造《威利号汽
船》，但不能复制更现代版本米老鼠的元
素，迪斯尼公司仍然拥有这些元素的商标。

迪士尼发言人表示，迪士尼将继续保
护对更现代版本米老鼠和其他受版权保护
作品的权利，并将努力防止未经授权使用
的米奇和迪士尼其他标志性人物，对消费
者造成混淆。

除了米老鼠之外，多个迪士尼经典IP
的版权期限也将到期。普鲁托将于2026年
不再受版权法保护；高飞狗将于2028年不
再受版权法保护；唐老鸭将于2029年不再
受版权法保护。小鹿斑比、小飞象、白雪公
主和七个小矮人等也将在近几年不再享受
版权法保护。

米老鼠版权在我国早已到期

95年的超长版权保护期来得并不容
易，其主要功臣就是迪士尼被网友戏称“地
表最强”的法务部门。

在版权方面，迪士尼的法务部毫不手
软。1989年，迪士尼起诉了奥斯卡，理由是
未经授权使用白雪公主的形象表演开场歌
舞，不仅涉嫌丑化白雪公主，还可能让观众
误会迪士尼参与其中。

同年，迪士尼还要求佛罗里达州三所
幼儿园去掉米奇米妮、唐老鸭、高飞等角色
的壁画。

然而，真正让其法务部门名声大噪的，
还是其推动了美国版权保护法的两次修改。

米奇老鼠于1928年首次出现在动画片
《威利号汽船》时，美国《版权法》只赋予版
权56年的保护期，也就是说，《威利号汽船》
的米奇本该在1984年就过期。

然而，在版权即将到期之前，迪士尼通
过游说国会通过1976年的版税立法，将已
发表作品版权的最长保护期限延长至75
年，让米老鼠成功“续命”到了2003年。

米老鼠的版权获得首次“续期”后，原
本要在2003年过期。然而在此之前，迪士尼
再次感受到了版权危机。

于是，1998年迪士尼法务部再次成功
推动了法案的更改，将版权的保护期延到
95年，而这份《著作权年限延长法案》又被
戏称为“米老鼠保护法案”。

据悉，米老鼠的版权期限在我国和全世
界绝大多数国家其实早已到期。迪士尼去世
于1966年，即便按较长的个人作品保护期（50
年）算，包括中国在内的全球绝大多数国家，
米老鼠的版权在2016年都超过了保护期。

“恐怖版米老鼠”已出炉

版权到期后，外国网友已开始“报复性
整活”，发挥各自才智，展开鬼畜、漫画、配
音、游戏创作。

据CNN报道，本周已经至少有两部由
第一代米老鼠主演的电影公开了相关信
息。其中一部真人电影《米老鼠陷阱》的预
告片于周一发布，该电影讲述了一群朋友
在狂欢节上，被一个戴着滑稽的米老鼠面

具的人恐吓的故事。
另一部根据《威利号汽船》改编的恐

怖电影，将于2024年春季开始制作。电影
剧情主线为：“在纽约市，当一只顽皮的老
鼠变成可怕的现实时，船上的夜航之旅成
了一场绝望的生死之战。”该电影的导演
史蒂文·拉莫特称，《威利号汽船》给几代
人带来了欢乐，但在其欢快的外表下隐藏
着纯粹的、精神错乱的恐怖潜力。“我迫不
及待地想向世界展示我们对这个深受喜
爱的角色的扭曲看法。”为了规避与迪士
尼之间的版权纠纷，拉莫特和制片人提前
找了专业法律团队，将他们作品中的凶猛
动物命名为“汽船威利”，而不是“米老
鼠”，“我们也正在进行查证，以确保所做
的事情不会受到质疑或混淆”。

另据BBC报道，有游戏工作室推出了主
角为1928年版本米老鼠的生存恐怖类游戏。
该游戏预告片开始时，可以听到一名男子紧
张地说：“我以为只是啮齿动物，但这里还有
其他东西。”然后屏幕上出现了一个巨大的、
血迹斑斑的米奇，而老鼠则在他周围乱窜。

有网友好奇：第一代米老鼠版权到期了，
我可以COS第一代米老鼠进迪士尼乐园吗？

记者致电上海迪士尼乐园客服电话询
问该问题时，对方表示，“除非在我们明确
允许或鼓励的特别活动期间，十六周岁
(含)及以上游客不可装扮成卡通、电影、漫
画中角色的造型。同时需要当天到现场，看
到实际穿着之后，才能判断这样的情况是
否可以正常入园。”

95岁的第一代米老鼠终于“自由”了
《威利号汽船》中的形象可免费使用，外国网友已开始“整活”

迪士尼之所以对近百
岁高龄的米老鼠迟迟不肯
放手，是因为IP生意确实很
赚钱。据报道，截至2023年12
月，2023年全球最赚钱的50
个IP里，米老鼠和他的朋友
们仅次于宝可梦，排在第
二，IP总收入为522亿美元。

从第一只米老鼠开
始，为了契合每个时代的
主流审美和动画技术，米
老鼠的形象和性格不断改
变，每个经过微调的米老
鼠都有独立的版权。这些
不同形式的知识产权，有
效期长短不一、保护范围
和方式也不尽相同。

迪士尼在文化创意产
业方面取得的巨大成功，
离不开以原创的版权设计
与“协作”的版权经营为核
心的知识产权体系架构及
其产业化运作。迪士尼公
司在动画制作之初，就为
其文化产品打上了自己独
特的文化烙印，并利用知
识产权参与市场竞争。

充分利用文化富集与
知识溢出的杠杆效应，是
迪士尼扩张策略屡屡得胜
的重要原因之一。比如，作
为全球最大的品牌消费品
授权商，迪士尼将对其享
有版权、商标、专利及其他
知识产权的服饰、玩具、食
品等各种周边消费品向签
约商家特许授权。

一只曾经“不自由”的
米老鼠告诉我们，保护知识
产权就是保护创新。尤其是
对文化创意产业来说，版权
是最核心的无形资产，保护
版权就是保护核心竞争力，
这是持续产出优质内容的
前提和保证，也是激励创作
的绝佳手段。

以近乎疯狂的保护力度呵护创作
创新，以宽松自由的创作空间激发创意
潜能，以无缝衔接的产业链实现娱乐产
品的价值最大化，通过创意去创作，运
用创新去创造，透过创思与创智讲故
事、包装故事、卖故事，这也许是那只

“自由”的米老鼠带给我们最大的启示。
据红星新闻
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葛快评
据多家外媒报道，迪士尼首部以米老鼠为主角的短片《威利号汽船》的版权，

于2024年1月1日到期。版权到期后公众将可以免费使用米老鼠这一卡通造型，但
仅限于该短片中的米老鼠设计，之后的众多修改版目前仍在版权保护期内。

不同年代的米老鼠形象

1928年《威利号汽船》中的米老鼠今年1月1日版权到期。

公众使用第一代米老鼠，可能面临一
些法律风险。

北京嘉潍律师事务所赵占领表示，现
在讨论《威利号汽船》已经过了版权保护期
限，是指著作财产权中的多项权利已经过了
版权保护期限。但是，著作权还包括著作人身
权，具体包括署名权、修改权、保护作品完整
权等，这些权利不受保护期限的限制。

“也就是说，即使这个作品已经过了版权
保护期限，进入了公有领域，公众均可直接使

用，但是不能侵犯署名权、修改权和保护作品
完整权，不能随意改名署名、不能进行修改。”

赵占领还表示，作品进入公有领域之
后，除了署名权、修改权和保护作品完整权
外，公众可以任意使用，但是迪士尼公司还
有可能从商标的角度进行保护，为相关的
图案、形象申请注册了商标。在这种情况
下，尽管使用这个版本的作品不构成著作
权侵权，但有可能构成商标侵权。

Tushnet在接受采访时表示，如果你想

免受版权侵权索赔，你必须制作新的东西，
并确保是以《威利号汽船》为基础的。同时，
迪士尼公司可能会起诉任何重新制作与米
老鼠更相似卡通版本的人。

上海大邦律师事务所律师游云庭在接
受媒体采访时指出：“哪怕作品进入了公有
领域，如果用米老鼠的形象拍摄一些低俗
的，或者有其他不良含义的作品，米老鼠作
者的继承人还是可以来维权。”

本版综合中新网、光明网、潇湘晨报等

版权到期后，能对米老鼠“为所欲为”吗葛律师说法
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