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记者 乔显佳

此次会议受邀参会的景区近30家，与
会人员30余人，在孕育新希望的2024年初
举行，坚定信心抢夺产业高质量发展的先
机。

参会景区中，有山东旗帜性的泰山景
区，山东最大的民营旅游度假区泉城欧乐
堡度假世界，全国知名的洞穴旅游专家山
东地下大峡谷·萤火虫水洞，古城类景区的
代表枣庄台儿庄古城、明水古城等；主题乐
园方面还有中国民族品牌的代表华强方
特，山东原创主题文化游乐园的代表泰安
太阳部落；还有几家山岳型景区“新贵”：天
蒙山、沂山、红叶柿岩、天上王城、新甫山、
蒙山龟蒙……不难发现，上述景区在过去
几年的实践发展中，不断向整个业界输出
宝贵的经验和可资借鉴的发展模式。

济南部分知名景区也在邀请之列，红
叶谷、金象山、灵岩寺……这个冬天，金象
山滑雪场迎来开业二十周年，见证了山东
省内滑雪产业发展历程，下步滑雪产业如
何高质量发展？是已处于领先地位景区运
营者必须思考的问题。

温泉景区是文旅高质量发展绝不可忽
视的存在，山东温泉著名品牌沂南智圣汤
泉度假区受邀参会。另外，还有从工业旅游
中走出的阿胶世界。

五年前，我国决定“文旅融合发展”的
顶层设计之后，省、市、县三级文旅集团，以
及由各类市场主体组织的文旅集团，成为
产业发展中的一股重要力量。这次会议，还
邀请到山东文旅景区投资集团以及山东文

旅集团的相关负责人参会。
山东文旅景区投资集团董事长朱爱军

表示，旅游业历经三年疫情洗礼、一年时间
的市场恢复之后，终于“守得云开见月明”。
但很多一线旅游人的发展思想仍存在诸多
不确定性，这次景区行业高质量发展研讨
会来得非常及时，对今后产业发展将起到
思想洗礼的作用。泉城欧乐堡度假区总经
理李佳姗表示，旅游高质量发展首先要“服
务好”，一年来淄博、哈尔滨接连火爆出圈
说明，除了不可或缺的旅游产品，很多旅游
者对自己“是否受欢迎”很在意，直接影响

到是否愿意把时间交给景区。灵岩寺景区
副总经理石鹏提到，近两年的旅游市场明
显被年轻一族所影响，作为新兴“网红寺
院”类景区，历史文化和自然风光背后的

“疗愈”价值，被很多游客所看重。
临沂市文旅集团营销总监闫强认为，

高质量发展为一众文旅景区提供了新的赛
道，也将影响未来的市场格局。最近临沂市
提出了“激活沂河，点亮蒙山”的新旅游发
展目标，景区应摒弃原有保守的发展思路，
切实在延长服务产业链，延长游客逗留时
间上做文章。

红叶柿岩旅游区总经理李鹏表示，网
络通讯技术与高质量发展理念的提出，直
接带来旅游消费的“升级”，旅游消费者对
产品品质的要求势必越来越高。通观全场，
诸如此类由市场一线实践者提出的闪光点
不少。

回顾本场历时约三小时的研讨会，可
谓内容丰富，精彩迭出，干货满满。与会人
员表示，在文旅进入繁荣发展的新阶段，此
次会议的召开，将给旅游景区的工作带来
借鉴意义，助力大家在高质量发展的道路
上行稳致远。

一次文旅产业高质量发展的“头脑风暴”
近三十家景区、文旅企业进行行业研讨，共谋产业大局

近日，齐鲁晚
报·齐鲁壹点文旅新
闻事业中心邀请山
东省内二十余家头
部、领航性景区，召
开“启航2024——— 山
东文旅高质量发展
行业研讨会”。会上，
各景区董事长、总经
理、营销总监积极发
言，激扬思想，共同
完成一次高质量的
文旅产业高质量发
展“头脑风暴”。

与会代表参观齐鲁晚报·齐鲁壹点。

“火上加火”的乡村游

开门见绿，抬头见蓝……现在，不少
游客愿意把假期交给一些“小地方”，乡村
成为不少人的旅游首选地，多地乡村民宿
一房难求。有数据统计显示，我国乡村旅
游已经稳稳占据国内旅游总人次的半壁
江山。

乡村旅游为何这么火？
山东大学经济学院教授、山东省旅游

协会会长王晨光表示，乡村旅游的火爆不
是偶然。中国的乡村旅游兴起于20世纪80
年代，经历了40多年的发展，人们的生活
条件、生活观念以及旅游诉求都发生了改
变，“以前大家都爱看名山大川，现在倾向
于对美好生活的需求。”

王晨光告诉记者，乡村旅游是2023年
旅游圈的一个重要亮点。疫情后，“微度

假”成为许多游客的出行习惯，人们对个
性化、独特化、定制化旅游产品的需求与
日俱增。“以前乡村旅游处于城市旅游的
辅助地位，现在二者同等重要，未来会更
加重要。”

“乡村旅游具有鲜明的空间差异感和
生活体验性，有不同于城市的自然风光、
各具特色的民俗风情、本地食材和传统烹
调的农家菜肴、融入日常生活的民居宅院
等。”中国旅游研究院院长戴斌表示，如
今，城市游客到乡村，除了欣赏田园风光
之外，还可以实地感受社会主义新农村建
设取得的成就，亲身体验美丽乡村的蝶
变。

“乡村旅游+”让业态更丰富

乡村旅游的火热，也是旅游目的地和
游客的一次“双向奔赴”。近年来，山东提
出建设全国乡村旅游目的地，实施乡村旅
游“十百千”精品工程。如今的乡村旅游，

已不是简单的看风景、吃农家乐，一些新
的消费场景、休闲项目，不仅让乡村旅游
变得更有活力与魅力，也助力了乡村振
兴，让村民的腰包鼓了起来。

王晨光介绍，山东的乡村旅游在规模
和体量上一直处于全国的第一方阵。除了
市场运作，也离不开政府的大力支持。有
数据显示，到2023年，山东规模化开展乡
村旅游的村庄达3500多个，乡村旅游经营
业户8 . 9万户。

“山东各个地区的乡村旅游发展情况
相对平衡。”王晨光说。山东各地围绕“乡
村旅游+”做活文章，将休闲、体验、研学、
康养、文化等元素融合，催生出多种新业
态。比如，日照莒县赵家石河村打造“乡村
旅游+非遗”，将转秋千、过门笺制作等非
遗体验融入乡村旅游，打造沉浸式旅游体
验模式，2019年入选第一批全国乡村旅游
重点村名录。研学教育等新兴业态的走
红，也为乡村旅游发展带来更多机遇。淄
博市博山区红叶柿岩乡村振兴示范区，以

寻根齐长城文脉，助力长城国家文化公园
建设，推进村庄景区化为目标，探索出了

“一企带多村”共同富裕的乡村振兴模式。
“随着乡村振兴工作向纵深推进，乡

村旅游已成为促进乡村产业兴旺、生态宜
居、乡风文明、治理有效、生活富裕的重要
抓手和可行路径。”戴斌说。

“年味儿”主题乡村游成新选择

人间烟火气，最抚凡人心。春节将至，
相比往年，今年的“年味儿”主题乡村游成
了过年新选择，多地推出了乡村旅游系列
产品和活动，可以让游客在旅途中拾年
味，寻年俗，觅乡愁。

比如，1月16日，2024年“游购乡村”系
列活动在北京启动，现场推出了乡村旅游
线路、民俗节庆活动、特色乡镇大集、乡村
文创产品、特色农产品等系列产品和活动。

1月18日，2024春节山东乡村文化旅
游节拉开帷幕。为了办好这次乡村文化旅
游节，山东采取了一系列实实在在的举
措，可以让游客的多方面需求得到沉浸式
体验和享受。比如，开展2024“好客山东贺
年会”，推出韵味山东年、品味山东年、滋
味山东年、趣味山东年等主题文旅产品。
开展文旅惠民活动，各地景区、酒店等文
旅企业推出一系列打折优惠促销活动。在
乡村文化旅游节期间，人们不仅可以领略
到极具特色的民俗文化，像济南鼓子秧
歌、潍坊龙年风等，还可以逛一逛黄河大
集，购买特色好品好物，亦或是登上“村
晚”舞台，感受浓浓年味儿。

“乡村文化旅游节的推出，让人们走
进乡村，体验年俗，能够对乡村旅游起到
推动作用，有利于打造乡村旅游品牌，促
进乡村经济的发展和文化的传承，助力乡
村振兴。”王晨光说。

旅游的风，吹来了“乡村热”

即墨古城，2024春节山东乡村文化旅游节青岛启动仪式现场。记者 周青先 通讯员 张涛摄

近年来，乡村旅游成为人们
出行消费的热点。越来越多的游
客把目光转向乡村，奔赴一场独
特的乡土文化之旅。这种文旅行
业内的热现象，一方面促成了乡
村旅游“火上加火”的态势；另一
方面也刺激了旅游目的地，实现
不断地自我转型升级。

记者 孙远明
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