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宠物烘焙火爆背后的“它经济”机遇
专家认为相关领域发展潜力巨大，有望在产品研发、客户服务等方面实现更大突破

记者 毕建军

异宠饲养费用较低
能帮自己克服恐惧

“95后”萌萌（化名）就是异
宠的饲养者之一。萌萌家中除了
饲养宠物猫、狗外，还养
了玉米蛇、龙猫（毛丝鼠
科）、守宫（蜥蜴的一种）
等多个品种的动物。

萌萌介绍，因为工
作原因，自己没有充足
的时间照顾它们，好在
像守宫、龙猫这一类都
是夜间活跃的宠物，晚
上陪自己正合适。

“和奇奇（猫名）、妙
妙（狗名）相比，这些小
家伙们的花销简直少太
多了。”萌萌表示，除了
购买时花费的费用外，
异宠日常饲养的费用相
对较低。“像守宫需要照
灯保温，平时吃些蔬菜，
偶尔买些昆虫，1000只
蟋蟀能吃一个多月，花
40元就够，照顾得当基
本不会生病。”

1997年出生的阿民
（化名），2019年9月从花
鸟市场买了一只宠物
蝎。在这之前，因为母亲
对宠物毛发过敏，家里
养不了宠物，而对于养
宠物蝎，家里人则没有
反对。

“养异宠四五年
了，从蝎子开始养，现
在家里面有蛇、蜈蚣、
蜘蛛、蜥蜴、角蛙等宠
物，前后加起来投入近
万元，一般买的都是公
母对子，连养带卖陆陆
续续基本快回本了。”
阿民说。养的每个物种
体积都不大，阿民家里
摆放了一个箱子，“因
为它们生活的温度都
差不多，平时吃的东西也基本
一样，就把它们放在一起养，不
占用屋里地方。”

阿民表示，饲养不同的宠物
有不同的乐趣，像自己养的这些
很活泼，它们平时吃饭的时候也
很凶，自己拿出来在手上玩的时
候克服心理恐惧，这种感觉是不
错的。

满足年轻人追求
市场呈高速发展态势

在位于天桥区的柏宁水族
宠物用品交易市场，向阳龟爬宠
物店主孟令洋告诉记者，现在宠
物市场的主力军是“90后”“00
后”，他们的性格普遍更加独立，
想法也更加多元化，饲养各类异
宠在一定程度上更能满足年轻
人追新求异、引领潮流的心态。

“现在异宠圈比较火的是守
宫、蜜袋鼯、蛋龟这些异宠种

类。”孟令洋介绍，这些异宠受到
年轻人欢迎，一个主要原因就是
养殖难度和成本不高，适合目前
快节奏的生活，同时又给了年轻
人一种新的精神寄托。

异宠饲养除了成本低，气味
也比宠物猫狗小，另外，不少异
宠也不需要占用太大面积。

“目前柏宁市场上有
3家从事异宠行业的商
家，在异宠商家的影响
下，也给柏宁市场带来新
的活力、新的流量，周末
时这3家店基本处于满员
的状态。”山东柏宁水族
宠物用品交易广场总经
理王晶表示，市场也会对
商家经营资质进行审核，
确保售出的宠物合法合
规。

将爱好做成生意
繁殖像开盲盒

“去年下半年开始做
线下门店，现在每天咨询
客户有50组以上，周末的
话，加联系方式的有百十
个。”世贸广场一宠物门
店工作人员表示，目前，
蛇类、爬行类宠物卖得比
较好，该品牌在济南其他
商场还开了猫咖等宠物
门店。

1999年出生的阿华
（化名），从初中开始玩
蛇。“最早的时候玩蛇的
人不多，一条蛇差价有上
万元，后来又养了守宫、
乌龟等爬宠。”阿华表示，
这一行里做得好的人，一
年能收入上千万元。

对异宠玩家来说，
繁育它们“上瘾”的地方
在于，可以看到它们在
不同阶段的成长变化，
等它们成年后，又可以
体验其繁育的乐趣。在
生物显性基因和隐性基
因的作用下，没有人可

以预测不同基因的爬宠交配，
会繁殖出什么颜色、什么基因
的爬宠，这就像开盲盒一样。如
果他们培育出的异宠稀缺，也
能卖出更高的价格。

目前，阿华在济南商场开了
三家门店。“最早我们只做线上，
卖给圈内爱好者，价格会卖得高
一些。宠物运输中有一定折损，
卖家对这块接受度也较高。”在
谈到为什么在线下开店时，阿华
表示，圈内爱好者范围较小，不
容易做成品牌，线下门店流量更
多，市民接受度越来越高，更能
带动异宠市场的发展。

“并不是今年投入了成本，
明年就能看到收益。有的品种需
要一两年，甚至四五年才可以到
繁殖期。”一位繁育爬宠的商家
说。这期间，商家不仅要承受资
金压力，还面临爬宠可能死亡的
风险，“只要挺过前三年，一般就
可以获得翻倍的回报”。

大众新闻客户端
记者 贾涵宇 吕乐

西点师转行宠物烘焙
线下消费巨头入局

家住沈阳的张万茜今年27
岁，学装潢艺术设计专业的她毕
业后学习起烘焙，考取了中级西
点师证书，于2020年下半年到家
门口的一家烘焙店工作。“当时工
资每个月在3000元到6000元，但
没干多久这家店就倒闭了。”张万
茜说，烘焙店竞争极大，不论是款
式还是食材都很卷。

“我经常会给自己的宠物做
一些小零食，做完发了朋友圈就
有很多人问我卖不卖。”在烘焙店
工作的时候，张万茜就感受到宠
物烘焙的需求量很大，在工作的
烘焙店倒闭之后，她有了自己创
业做宠物烘焙的想法。2022年，张
万茜的宠物烘焙工作室开业，同
年，她考取NGKC（National Gen-
eral Kennel Club，名将犬业俱乐
部）认证的宠物烘焙师，2023年，她
取得了高级宠物营养师资格。

目前，张万茜推出了烘干零
食、鲜食零食和生日蛋糕这3种类
别的零食。

从去年开始，张万茜明显感
到宠物烘焙数量在增多，“2018年
的时候，沈阳只有一两家在做宠
物烘焙，2023年突然冒出很多，在
我工作室附近起码出现了五六家
宠物烘焙店”。

天眼查数据显示，近5年来，全
国宠物经济相关注册企业数量增
加了14倍。截至2023年10月，全国宠
物经济相关注册企业数量超过
154.9万，超过3/4都是个体工商户。

宠物产业已成为消费类投融
资第二热门赛道，仅次于餐饮。除了
众多个体户入局，宠物行业也迎来
多家跨界进入的线下消费巨头。

除了上述宠物烘焙品牌外，
上海屈臣氏日用品有限公司发生
工商变更，经营范围新增了兽药
经营和宠物类产品销售，开始了
其在宠物领域的布局；去年8月，
盒马APP正式上线“宠物服务”频
道。该频道服务主要包括宠物洗
澡、美容、洁牙、药浴、去底绒、全
身去油脂等。而在2024年1月，结
合春节假期需求，盒马又上线春
节上门喂养服务，在上海地区的
十余家门店试水开展业务。

宠物服务的需求大增，在这
千亿级的宠物经济背后，是一片
宠物用品消费市场的蓝海。

仪式感+人格化
喂养从“吃饱”向“吃好”

“我们在春天推出宠物青团，
过年期间也推出了宠物年夜饭，
还有端午节的粽子、中秋节的月
饼、元宵节的汤圆。”张万茜介绍，
每个重大节日前一个月，她就开
始忙碌起来，不仅要设计款式、研
制口味，还要不断在各平台上开
展预热活动。

“去年圣诞节时，我们推出了
大礼包和小礼包，大礼包卖128
元，小礼包卖78元。”张万茜说，每
个节日能卖出100单左右。

“食材是给宠物吃的，但样子
是做给人看的。”张万茜的客户群
体都是年轻人，非常重视仪式感，
人们在过生日或者过节的时候是
怎么庆祝的，宠物也要一样。

杨女士的猫生病，身体和精
神状态都不好。小猫过生日的时
候，杨女士决定给它购买宠物蛋
糕。“我希望它看到蛋糕能够开
心。”杨女士说，“当时买了100多
块钱的蛋糕，是有点贵，但为了让
它开心，贵点没关系。”

《2023—2024年中国宠物行
业白皮书（消费报告）》数据显示，
超过90%的宠物主都是出于情感
动机选择养宠物。宠物经济是情
绪经济，人们从宠物身上获得了
温暖和陪伴，反过来，也希望给它
们更贴心和细致的照顾。

“今年我将研发法式宠物甜
品。”张万茜表示，目前的宠物烘焙
与人吃的烘焙品越来越相近，这在
很大程度上印证了当下“人格化养
宠”的趋势。越来越多的人把宠物
视为孩子，宠主对科学喂养的认知
逐步加深，喂养需求也从“吃饱”向

“吃好”“吃得健康”转变。
2023年前三季度，猫狗通用

营养膏卖出近12亿元人民币，成
为宠物保健品中的销冠。以前喂
养宠物，可能给一根肉骨头就够
了，而当宠物成为家庭中的一员，
宠物保健成为一件重要的事。去
年前三季度，智能宠物窝的销量
同比增长近6倍，宠物智能玩具销

量增长844 . 4%，宠物主在满足宠
物的日常生活需求后，还关注起
了宠物们的精神需求。

宠物行业潜力巨大
吸引了很多创业者

“宠物消费增长是由居民消费
升级推动，说明宠物主或者宠物爱
好者们已经跨越了生存型消费阶
段，向发展型消费转变，追求养宠生
活的精致化。”山东社会科学院财政
金融研究所副研究员宋建表示。

从消费心理看，宠物满足了
人们的精神寄托和情感需求，人
们愿意为宠物花钱。从生活理念
来讲，“拟人化养宠”逐渐成为被
大众接受的现代生活方式的一
种。而且除了猫狗，其他种类的宠
物例如水族动物和爬宠等，也在
不断增长之中，反映出宠物市场
的多样化。

“还有一个比较有意思的现象
是，现在年轻人中养猫的人数超过
了养狗的人数，反映出中国宠物市
场的偏好变化。”宋建说。从全球来
看，宠物食品仍是最大的品类，也
是增长最快的赛道，其中犬食品占
比近60%，但随着猫数量超过犬数
量，猫产业未来将为全球宠物产品
零售市场增长作出更大贡献。

“目前宠物相关行业依然存
在很多问题。”宋建说，首先是宠
物行业的快速发展同时伴随着
监管不足，产业链上中下游市场
中都存在大量无证经营和质量
不一的产品；其次是对宠物福利
的关注不足，以及相关法律法规
的缺失，导致宠物权益保护不到
位；同时行业内小型企业众多，
缺乏强有力的领军企业，市场集
中度较低。

宋建表示，国内宠物相关领
域的发展潜力巨大。“很多细分市
场领域刚刚兴起，市场回报率较
高，进而吸引了很多创业者包括
其他领域从业者的加入。”宋建
说，“随着大数据和人工智能技术
的运用，宠物行业将在产品研发、
市场分析和客户服务等方面实现
更大的突破。”
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近两年，另类宠物从小众爱好者逐渐进入大众视野，越来越
多年轻人钟爱饲养另类宠物，也打破了猫、狗、观赏鱼、鸟等传统
宠物市场格局。在济南，许多商场中厅、门店开展了异宠观赏、售
卖等业务，传统水族花鸟市场也有部分异宠商家入驻其中。

张万茜制作的宠物蛋糕。

肉泥压实制成蛋糕坯，奶油
选择干奶酪替代……打开某品牌
最新推出的宠物蛋糕品牌小程
序，一款款乖萌又可爱的蛋糕款
式依次映入眼帘，每个蛋糕还配
备了贺卡、蜡烛、生日牌、生日挂
旗等，仪式感十足。“味道应该还
不错，小狗吃后都瞪大了眼。”有
狗主人在购买后表示。

近年来，孤独经济、陪伴经济
让宠物行业迎来发展机遇。有数
据显示，2023年，城镇宠物（犬猫）
消费市场规模为2793亿元，预计
在2026年达到3613亿元。宠物市
场到底有多火，火在哪？
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