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今年一季度山东新能源车零售渗透率为36 . 55%

虽已不在“C位”，燃油车仍有不俗销量
鹿青松 李晨昕 济南报道

新能源车渗透率过半之后
整月数据略有回落

什么是新能源汽车渗透率？
乘联会秘书长崔东树在接受媒体
采访时进行了解释，新能源汽车
渗透率就是指新能源汽车在整体
乘用车销量的占比，体现了新能
源汽车在市场的份额表现。

早在3月中旬，在北京举办的
中国电动汽车百人会论坛上，比
亚迪股份有限公司董事长兼总裁
王传福就预言，未来3个月新能源
汽车的渗透率可能会突破50%甚
至更高。4月中旬，多家媒体报道
了国内新能源汽车零售渗透率首
次达到50 . 39%的优异成绩。随着
4月下半月汽车零售数据的出炉，
5月10日，乘联会公布了4月份全
国乘用车市场分析报告，4月份整
月国内新能源汽车厂商批发渗透
率为39 . 9%，新能源汽车国内零
售渗透率为43 . 7%。值得一提的
是，零售数据中，自主品牌的新能
源汽车渗透率高达66 . 8%，充分
凸显了国产新能源汽车对渗透率
的有效拉动。

虽然新能源汽车50%渗透率
的“壮举”并未维持整月，但是这
份里程碑式的成就已经达成，按
照目前的发展趋势推断，新能源
汽车月度渗透率超过50%只是时
间问题。

许多网友也对新能源汽车的
渗透率发展充满信心。5月8日，知
名汽车博主“42号车库”发起了一
个投票，问题为“你觉得6月份的
新能源汽车月度渗透率会突破
50%吗”，参与投票的278人中，约
77%人投给了“会”。

新能源车渗透率榜单
南北方地区“泾渭分明”

近日，有汽车垂媒整理发布
了2024年第一季度各省级行政区
的新能源车渗透率排名，山东以
36 . 55%位居第12位，在全国34个
省级行政区中位于中上游水平。
同时山东也是新能源车渗透率排
名第四的北方地区省份，仅次于
天津市、河南省、陕西省。

该榜单的南北方地区同样
“泾渭分明”。前10名中，只有天津
市、河南省属于北方地区；前20名
中，东北三省只有吉林省入榜。排
名第一的海南省新能源车渗透率
为52 . 21%。有分析称，产生这一
现象的原因之一在于温度影响，
南方地区温度适宜，更符合新能
源汽车驾驶工况，不会产生续航

“打折”的情况，自然渗透率高。
山东省汽车流通协会发布的

报告显示，2024年1季度，济南、青
岛、济宁、临沂是山东家用汽车的
销量“担当”。仅在今年1季度，济
南市就售出家用车52266辆，是销
量较低地区的近7倍。在新能源

（家用）汽车市场渗透率方面，济
宁市一骑绝尘，以43 . 46%的渗透
率“领跑”全省，滨州、青岛、淄博
紧随其后。济南、临沂等城市虽然
在家用汽车的总销量方面领先，
但是新能源汽车并未达到更高渗
透率，唯一的解释便是其燃油车

销量比例更高，冲淡了新能源汽
车的销售比例。

由此可见，山东省内的家用
汽车销量与新能源汽车市场渗透
率并非直接相关，济南、临沂等城
市的汽车总销量多由燃油车拉动。
山东某些城市的汽车消费者，在买
车时仍然会以燃油车为主要目标。

山东省也在多个方面积极部
署。为进一步推动山东省新能源
汽车产业提质扩量，打造全国重
要的新能源汽车生产基地，2023
年年末，山东省政府印发《山东省
新能源汽车产业高质量发展行动
计划》，力争到2025年，山东省新
能源汽车新车市场渗透率达到
45%左右，保有量达到240万辆左
右，新能源汽车产业规模达到
5000亿元。

销量排行榜上
多款燃油车型依旧霸榜

在一片对新能源汽车的叫好
声中，燃油车未能引发大批量的讨
论，好像已经失去了往日的核心市
场地位。即使在近期热度极高的

“周鸿祎卖车”事件中，拍出990万
元天价的燃油豪车奔驰迈巴赫
S600也仿佛沾染着“没落贵族”的
气质——— 周鸿祎将他的卖车行为
形容为“一个（燃油车）旧时代的结
束，一个（新能源汽车）新时代的
开始”。然而燃油车的真实销量与

市场占有率依然可观。
虽然在新能源汽车的“蚕食”

下，燃油车的销量优势已经不再
明显，但是某些燃油车型在特定
领域仍保持着领先地位。打开各
大汽车垂媒的销量排行榜，可以
看到多款燃油车型依旧“霸榜”。
例如在轿车的半年零售销量排行
榜中，朗逸、速腾、帕萨特、迈腾等
燃油车型组成的“大众家族”仍牢
牢 占 据 着 多 个 领 先 位 置 。在
SUV、MPV的排行榜中，也有多
款燃油车型销量坚挺。

记者采访过程中发现，在许
多购车者的认知中，本田、丰田、
大众、别克等品牌的燃油车型仍
是他们的购车首选。“耐用、大品
牌、油耗低”更是许多消费者选车
时颠扑不破的标准。

5月11日，记者在济南市历山
路某路口对过往车辆进行了统
计，在共1000辆过往汽车中，有
378辆悬挂绿色新能源牌照，燃油
车比例仍高达约62%。如果将新
能源网约车、出租车去除，这一比
例仍将进一步提高。

对大部分车企来说，为了抢
占市场、打造品牌，造新能源汽
车，特别是纯电汽车，几乎就是

“卖一台亏一台”。国内的新能源
车企中，连续亏损的更是比比皆
是，小米集团创始人雷军曾表示：

“在巨亏的行业里不要谈性价比，
纯电轿车里边，基本都是亏损

的。”国产造车新势力“蔚小理”
中，也只有理想一家在去年扭亏
为盈，实现盈利。

保持燃油车型的销量，是许
多车企维系良好现金流的解决方
案。以豪华汽车品牌宝马、奔驰、
沃尔沃等车企为例，虽然众车企
都在着力开发新能源车型，但是
目前依然要依靠燃油车型保证业
绩。5月初，广汽丰田公布4月份销
量，总共52251台，其中电动化车
型销量25598台，占比49%，仍未
超过非电动化车型。

起亚中国首席运营官杨洪海
认为，“油电各占半壁江山”会是
最终的结局，起亚会在中国坚持
燃油、混动、纯电三线并进的战略
路线。在5月10日举行的长城汽车
年度股东大会现场交流会上，长
城官方更是表示“长城要皮卡有
皮卡、要新能源有新能源，混动、
插电混动、汽油、柴油全都有。”

保值、续航长、不怕冷
燃油车优势明显难取代

出于实用性考虑，新能源车
型被许多消费者排除在外。在记者
近日对多位消费者的采访中，排除
情怀、个人喜好等主观因素，最大
的购车影响因素之一，莫过于温度
对于新能源汽车续航的影响。

“以东北的气候、温度来说，一
到冬天新能源汽车续航几乎要打
对折，会有非常多的不方便。”哈尔
滨的周先生表示，先天条件决定了
他几乎只能考虑燃油车：“想买新
能源车，首先得有个地库，不能把
车露天停放。其次要有充电桩，不
然无法满足频繁的充电需求。最后
车的电池容量还得大，不然很容易

‘趴窝’或者‘亏电’。”
“五一”假期期间，小鹏汽车

每日公布使用小鹏城市智驾、智
能泊车的城市天梯榜，整份榜单
与前文所述省级行政区的新能源
渗透率排名近似，都有着非常明
显的区位特征，上海、北京、重庆、
深圳、苏州等城市多次上榜，这些
多是一、二线城市，且全年温度基
本保持在电车的适宜工作温度范
围内。

除了温度影响，新能源汽车
的折旧率、使用成本等因素也“劝
退”了许多购车者。

中国汽车流通协会发布的
2024年4月中国汽车保值率报告
显示，4月份新能源汽车的3年车
龄保值率在50%—55%之间。虽
然在“降价潮”的影响下，燃油车
的保值率受到了一定程度影响，
奔驰、雷克萨斯、宝马等多个以燃
油车型为主力的汽车品牌保值率
仍达到了60%以上。中国汽车工
业协会专务副秘书长罗军民发布
保值率报告时表示：“买车不一定
要买贵的，但一定要买对的，不要
只顾颜值，还要看保值率。”

“有句话叫‘电车省油不省
钱’，虽然新能源汽车不用加油，
但是保险费用会更高，保险之外
的维修也比较贵。以后想卖车的
话，打折出售都是常态。如果把所
有这些成本算到综合成本里，新
能源车的使用成本并不比燃油车
低多少。”在4月中旬的齐鲁国际
车展上，前来逛展的济南市民孔
女士如此表示。

4月上半月，新能源乘用车零售渗透率达到50 . 39%，首次超过
传统燃油乘用车，创下了具有历史意义的新记录，引发了众多媒体
报道。记者调查发现，尽管燃油车已经失去了曾经的绝对“C位”，
在互联网上的声量也不复从前，但仍然有着不俗的销量以及众多
支持者。并且在某些使用场景中，燃油车依然有着不可替代性。

从数据来看，山东新能源车第一季度零售渗透率为36.55%，位于
全国第一梯队，山东各地市消费者也呈现出了不同的购车倾向。

4月上半月，我国新能源汽
车市场渗透率突破50%，燃油车
的市场地位开始动摇。在记者连
日来的采访中，不少业内专家坦
言，随着环保法规的实施和新能
源技术的持续发展，燃油车为了
维持其在市场的竞争力，势必要
进行革新和改良。未来，燃油车
会采取更加环保节能的设计，或
与新能源技术融合，以适应日益
变化的市场需求。在较长时间
内，汽车市场可能呈现双轨并
行，新能源车与燃油车将在不同
领域竞争共存。

乘联会的数据显示，4月1日
至4月14日，全国乘用车市场零售
51.6万辆，其中新能源汽车销量同
比增长32%，达到26万辆，渗透率
达50 . 39%；全国乘用车厂商批发
汽车53.4万辆，其中新能源汽车批
发26 . 8万辆，渗透率达50 . 19%。新
能源汽车零售、批发渗透率双双
突破50%，达成这一历史性节点，
比许多人预估的要快。从2005年
到2015年，中国新能源汽车用了10
年，市场渗透率才超过1%。但近几
年来，其发展明显提速。“要做到
全年新能源汽车渗透率超过50%，
仍然还有一段路程要走，新的阶
段也意味着前所未有的挑战。”中
国汽车流通协会副会长兼秘书长
肖政三表示。

长安汽车国家级技能大师
蔡渝东坦言，当前新能源汽车车
用芯片、基础软件等方面还有明
显短板，在一些区域和时段，消
费者仍面临补电焦虑。另外，目
前动力电池回收体系尚不够完
善，能源再利用和环境污染问题
也亟待解决。

除了技术上仍需进一步突
破，新能源汽车的发展还面临着
市场的考验。今年，汽车市场价
格竞争仍然较为激烈。乘联会秘
书长崔东树表示，去年市场降价
总体相对均衡，但今年达到超强
程度。从2023年初算起，这场价格
战已打了一年多，而且目前还没
看到止战的迹象。

“新能源车以环保、节能、经
济等优势迅速占领市场，但燃油
车以加油便捷、稳定续航和较高
保值率等仍具市场地位。”蔡渝东
说，政策和技术支持将推动新能
源汽车发展，钠电池技术或为未
来关键。较长时间内，新能源车与
燃油车将在不同领域竞争共存。

重庆工商大学教授莫远明
认为，对于一些消费者来说，新
技术带来的不确定性是购车过
程中的一个阻碍因素。燃油车的
续航能力稳定，不受温度等因素
的影响，尤其适合在长途旅行中
使用，而且其在性能、可靠性和
技术上都经过了时间的考验。而
电动汽车则需要更多的时间来
证明其可靠性。随着技术的不断
发展和消费者需求的多样化，汽
车市场将更加丰富和灵活，以
适应不同消费者的需求和偏
好。 据《工人日报》

燃油车与新能源车

竞争将走向何方

葛延伸阅读

2024齐鲁国际车展上，新能源车吸引了不少消费者的关注。
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