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从“最牛毕业设计”到院线电影

《落凡尘》为何叫好不叫座
刘宗智 济南报道

口碑起飞 票房惨淡

7月12日，由钟鼎执导、基于
牛郎织女民间传说改编的国产
动画电影《落凡尘》正式上映。影
片的前身，是2020年在网络上广
受好评的一支毕业设计短片，因
为风格独特、作画精细，被盛赞
为“最牛毕设”，获得过不少关
注。影片讲述了织女后人“金风”
下凡收服星宿，意外结识少女

“小凡”，一人一神达成“收星”联
盟，携手开启一场高燃人间冒险
的故事，在继承优秀传统文化的
基础上，塑造了一个宏大且更具
当代视野的故事新篇。

与同期国产片相比，作为动
画电影的《落凡尘》口碑相当出
色。在正式上映前的一周，《落凡
尘》曾有过一轮点映，不少走出
影院的观众，在当时都给出了

“超出预期”的评价。影片正式上
映后，豆瓣开分7 . 7分，几天后，
评分上涨至7 . 8分，而在二次元
群体集中的哔哩哔哩平台，影片
评分高达9 . 6分，成为今年暑期
档目前评分最高的国产影片。

与高口碑相反的，则是低迷
无力的票房表现。不是著名IP，也
没有出圈物料，《落凡尘》上映首
日票房仅为274万元，热度远不及
同天上映的《神偷奶爸4》，《落凡
尘》以超低关注度开局。上映近
两周，《落凡尘》整体票房仍未突
破3000万元大关，灯塔专业版、猫
眼专业版平台对其最终票房的
预测均在4000万元左右。无论是
与大热的真人电影《抓娃娃》《默
杀》相比，还是与重映的动画电
影《你的名字。》相比，《落凡尘》
的票房表现都略显惨淡。

对于影片叫好不叫座，导演
钟鼎表示，这个结果对他来说是

比较意外的，“我们传播的触达
广度、深度确实有限，但是我们
的口碑也证明不少观众观看了
影片而且都比较认可，‘自来水’
也越来越多，所以我们肯定要坚
持下去，用各种方法去优化宣传
效果，为了所有支持和喜爱《落
凡尘》的观众朋友们，我们会继
续加油。我们相信好的内容是可
以让更多人喜欢的。”

制作与营销有局限

《落凡尘》票房遇冷与低排
片率有着密不可分的关系。影片
上映首日排片占比仅为5 . 3%，

《抓娃娃》开始点映后，《抓娃娃》
《默杀》《神偷奶爸4》占据了80%
的市场空间。在如此强大的竞争
对手面前，《落凡尘》排片占比一

直没有超过10%，到7月23日，排
片占比直接下滑到2%，全国场次
不足8300场。

历年暑期档的竞争都如火
如荼，今年也不例外。近百部影
片上映或官宣定档，总票房(含预
售)已突破60亿元，电影市场热度
持续攀升。尽管《落凡尘》试图复
刻往年暑期档《大圣归来》《大护
法》《哪吒之魔童降世》《长安三
万里》等作品的成功路径，但在
势头强劲的《抓娃娃》《默杀》夹
击之下，要拿到更多排片确实不
太容易。

从短片到院线电影，《落凡
尘》制作过程面临巨大挑战，学
院派的实验创新和工业化、商业
化的诉求难免打架。在部分观众
看来，《落凡尘》在剧情上仍有遗
憾之处，未能跳出传统神话题材

国漫的窠臼，其剧情像是《姜子
牙》与《新神榜：杨戬》的合体，男
主角反抗命运的设定上，又与

“哪吒”不谋而合。战神救金风的
动机、男主在天庭的人际关系、
争抢同门的卷轴不会被问责等
设定，更在逻辑层面缺少自洽的
闭环。

正如《落凡尘》导演钟鼎所说：
“有了好的产品，我们也需要一个
卖得更好的方法或渠道。”国产动
画电影本身较其他类型片而言，在
题材、受众、资金等方面存在诸多
限制，在宣传方面可能存在资金不
足的困境，动画电影的营销处于先
天不足的状态。除头部动画，国产
动画电影中的大部分影片营销处
于“半消失”的状态，宣传力度小且
传播范围有限，限制了优秀动画电
影的发展。

如何成为头部动画

2015年的动画电影《西游记
之大圣归来》，吹响了“国漫崛
起”的号角。《大鱼海棠》《哪吒之
魔童降世》《白蛇：缘起》《熊出
没》系列等优质动画长片的出
现，带动了整个国产动画电影市
场的发展。

在头部国产动画取得不错
成绩的同时，大部分国产动画电
影票房低迷其实是一种常态。目
前也有二维手绘动画电影《伞少
女》和三维动画电影《二郎神之
深海蛟龙》同档在映，口碑和关
注度也不高。《2023年中国动画电
影市场研究报告》显示，目前国
产动画电影票房呈现“高集中
度”的状态：过亿元票房动画以
15%至20%的数量贡献动画市场
75%至85%的票房。2019年，19部
票房过亿元动画电影贡献了动
画电影市场票房的93%；2023年，
1 2部头部动画电影票房高达
70 . 96亿元，占动画电影总票房
的92 . 85%。整体看来，头部动画
电影凭借巨额的成本在内容、制
作等方面都更为成熟，成为票房
的主要支撑，这也意味着留给中
小体量国产动画电影的生存空
间并不宽裕。

尽管在剧情构建上存在着
部分逻辑不严谨的问题，但《落
凡尘》的优势也十分明显。例如
它展现了中国传统文化的精髓，
将传统与现代美学相融合，创造
出了具有东方特色的美术风格。

《落凡尘》对标国内一线动画电
影的制作标准，全片有超过1600
个特效镜头，集合两千多名艺术
家共同参与，影片与头部动画的
差距已经不大。如果后期能够通
过口碑效应盘活现有市场，《落
凡尘》或许能够为中层影片提供
一种新的破圈可能性。

近日，动画
电影《落凡尘》成
了很多观众心中
的“意难平”。上
映近两周来，影
片在相关平台的
评 分 均 名 列 前
茅，甚至可以说
是目前暑期档评
分最高的国产影
片。相对口碑，

《落凡尘》的票房
成 绩 却 近 乎 垫
底，上映近两周，
票房不足3000万
元。

临沭县国有建设用地使用权出让公告
沭自然资规告字〔2024〕12号

备注：1 .宗地出让范围内的原有
不动产权证书(包括：土地证、房产证、
林权证等)自本公告发布之日起废止；

2 .该宗地为现状出让，出让价款
不包括房屋及地上附属物评估价值。

二、申请人竞买资格要求
中华人民共和国境内外的法人、

自然人和其他组织(除法律法规政策
等另有规定及列入临沂市土地市场
诚信体系黑名单的外)，均可申请参
加，可单独申请，也可联合申请。

三、竞买申请
本次挂牌出让的详细资料和具

体要求，见挂牌出让文件。申请人可
于2024年7月20日后登录临沂市公共
资源电子交易系统获取出让文件，并
按出让文件要求和系统提示填写竞
买申请书。

申请人拟在竞得土地后成立新
公司进行开发建设的，须在申请书中
予以说明，并明确新公司的出资构
成、成立时间等内容。

四、竞买保证金缴纳及报价时间
申请人缴纳竞买保证金的时间

为：2024年7月20日上午9时至2024年
8月19日16时，逾期不予受理。

申请人足额缴纳竞买保证金并经
交易系统确认后，方为具有报价资格的
竞买人，可在挂牌期内进行报价。

五、挂牌时间、竞价方式
本次国有建设用地使用权挂牌

出让实行网上交易(不接受其他方式
的申请)，按照价高者得原则确定竞
得人。挂牌时间为：2024年8月11日上
午9时至2024年8月21日上午9时。

挂牌时间截止时，如有多个竞买

人报价，交易系统将转入询问期，询问
有报价的竞买人是否愿意继续竞价，有
竞买人表示愿意继续竞价的，询问期结
束后直接进行网上限时竞价(如确有特
殊原因致使无法直接进入网上限时竞
价的，将在临沂市公共资源交易网发布
公告，择期进行)，确定竞得人。

六、资格审查
本次国有建设用地使用权网上

挂牌出让实行竞买资格后置审查制
度，竞得人应在网上交易系统向其发
出《成交通知书》后3个工作日内，持
下列材料到临沭县自然资源和规划
局进行资格审查：

1 .竞买申请书(自行登录系统下
载打印并加盖印章)；

2 .竞买资格确认书(自行登录系
统下载打印并加盖印章)；

3 .成交通知书(自行登录系统下
载打印并加盖印章)；

4 .营业执照副本及复印件；
5 .出价记录；
6 .法定代表人身份证明书；
7 .授权委托书；
8 .法定代表人(或代理人)身份证

及复印件；
9 .出让文件规定的其他材料。
七、其他需要公告的事项
(一)申请人应详细了解本次网上

挂牌出让地块现状及所列条件，提交
竞买申请即视同对本次网上挂牌出
让地块现状及所列条件无异议并全
面接受。

(二)本次国有建设用地使用权挂
牌出让的事项如有变更，将发布变更
公告，届时以变更公告为准。

八、注意事项
(一)申请人请在网页提示下使用

网上交易系统，并慎重上传需提交的资
料。如上传虚假或与竞买申请无关的资
料扰乱网上交易活动的，申请人将被列
入临沂市土地市场诚信体系黑名单。

(二)竞得人在网上交易系统向其
发出《成交通知书》后3个工作日内按照

资格审查的要求提供有关材料。土地竞
得人不按上述要求提供材料或提交虚
假材料的，资格审核通过后应签订《成
交确认书》而不签订的，撤销竞买资格，
没收20%的竞买保证金(最高不超过起
始价的20%)，竞得结果无效，该宗国有
建设用地使用权重新挂牌出让。

(三)参加限时竞价的竞买人需使
用自备电脑登录交易系统参加限时
竞价。为保证网上限时竞价的顺利进
行，请按照《土地竞买人操作手册》要
求设置网络环境。(《操作手册》在临
沂市公共资源交易网“办事指南”专
栏，请认真阅读。)

九、联系方式
临沭县自然资源和规划局
地址：临沭县沭新东街32号
咨询电话：0539-6219068
联系人：王丽萍
临沂市公共资源交易中心
地址：北城新区北京路8号
临沂市公共资源交易系统技术

支持
电话：0539-8770063

临沭县自然资源和规划局
2024年7月19日

经临沭县人民政府批准，临沭县自然资源和规划局决定挂牌出让1宗国有建设用地使用权，现就有关出让事项公告如下：

一、出让宗地基本情况和规划设计主要指标

宗地编号 土地坐落
出让面积

（㎡）
土地用途

出让年限

（年）
规划条件

起始价

（万元）

加价幅度

（万元）

竞买保证金

（万元）

2024-22（宗地代码
371329103018GB01027

W00000000）

宗地四至：东、西、北

均至石门镇前门村土

地、南至观石路

1710 商服用地 40
该宗土地为现状使用土

地，如进行新的建设，须

依法办理规划审批手续

115 . 43 6 115 . 43
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