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高端酒遇“滑铁卢”，有的门店营收跌一半
白酒市场旺季不旺，消费者更注重性价比
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夏侯凤超 济南报道

在“九一八”事变爆发93周年
之际，为警示广大市民勿忘国耻、
警钟长鸣，进一步树牢家国情怀、
增强国防意识，提升国防动员、防
空防灾能力，9月18日，由济南市国
防动员办公室主办，齐鲁晚报·齐
鲁壹点承办，平阴县国防动员办公
室、平阴县榆山街道办事处锦源社
区协办的“普及国防动员知识 增
强国防动员意识”国防动员法制与
宣传教育进社区活动，将走进平阴
县榆山街道锦源社区。

据了解，该活动旨在普及国防
动员知识，增强人民群众国防意识
和国防素养，营造关心国防、热爱
国防、建设国防、保卫国防的浓厚
氛围。国防意识是一个国家和民族
屹立不倒的精神长城，国家的昌
盛、民族的复兴，离不开强大的全

民国防意识。活动现场将通过多种
环节，让市民朋友们多方位了解国
防、接触国防、感受国防。

记者了解到，现场将通过播
放“九一八”事变影像资料、《人防
知识小课堂——— 防空警报和疏
散》和《人防知识小课堂——— 人防
工程》科普视频；手摇防空警报器
演示；防化服、防毒面具穿戴演
示；国防动员知识有奖问答；《民
法典》法律知识普及等形式，开展
普法与宣传教育活动，其目的是
增强市民的防空防灾意识、提升
防空防灾能力。

本场国防动员普法与宣传教
育进社区活动将于9月18日上午9
点30分开始，齐鲁壹点全程实时直
播。现场还为参加活动的市民准
备了精美奖品，市民答对问题后
即可赢得奖品一份，欢迎广大市
民前来参加。

文/片 管悦 王帮栋
济南报道

高端白酒价格一再下跌

9月15日，记者来到位于济南市
解放东路附近的一家烟酒行。酒行
老板小张两口子正忙着给白酒装
箱，等待同城快送人员前来取货。

谈及今年中秋节的生意，两人
有些失落。“去年这个时候，店里根
本没有下脚的地方。地上都是等待
发走的白酒，一批又一批的骑手轮
流到点取货。”小张说，今年中秋节
的销量同比去年下降一半。其中，
五粮液、茅台等高端白酒受冲击最
大，销量下滑约60%。

在小张印象里，去年价格高
于千元的五粮液普五第八代、茅
台飞天等高端白酒十分畅销。以
五粮液普五第八代为例，去年生
意好的时候，日销量在50瓶以上，
如今日销量也就十余瓶。相比往
年涨声不断，今年不少白酒产品
的终端价格一再下跌。“茅台飞天
最近在2400元左右，去年同期最
便宜也要2700多元。”

和小张一样，位于济南市历
下区子云街附近的酒行老板朱先
生也觉得白酒没那么好卖了。“今
年中秋节卖了200多万元，比去年
少了将近一半。”朱先生介绍，近
期，有的白酒以每天20元的幅度
往下降，店里不少高端酒都处于

价格倒挂状态。“基本还是靠老顾
客来买，很少有新顾客”。

记者走访多家酒行和商超发
现，多款白酒产品均在参加降价
促销活动。比如，郎酒红花郎10

（53度，500mL）单瓶售价399元，2
瓶售价700元。

中低端产品颇受欢迎

经销商李先生今年选择了一
款400元左右的中端酱酒作为主
推产品。“不只茅台、五粮液这种
名酒销量下滑，500元以上的中高
端白酒销量整体都受到了冲击，
下滑至少三分之一。”李先生介
绍，目前剑南春、汾酒、习酒等品
牌的中低档价位产品及光瓶酒销
售情况较好。“定价800多元，但实
际售价400多元的白酒挺畅销，消
费者选购白酒更注重知名品牌和
高性价比。”

“从目前销量来看，玻汾、光瓶
西凤酒等百元价格内的纯粮瓶装
酒销售情况还算不错，甚至比预期
要好。”汾酒经销商金女士透露，53
度玻汾是一款口粮酒，百元以下的
价格颇受欢迎。除了商务接待外，
二百元及以下的白酒对于消费者

“自饮”而言更具性价比。
今年中秋节，高端白酒遭遇

“滑铁卢”，中低端产品却创收效
果明显。在上半年各大酒企的业
绩表现中，早已能看出一些“端
倪”。比如，舍得酒业营收同比下

滑7 . 28%，归母净利润同比减少
35 . 73%。酒鬼酒营收同比下滑
3 5 . 5 % ，归 母 净 利 润 下 滑
71 . 32%。牛栏山系列产品的母公
司顺鑫农业，归母净利润同比增
长621 . 87%。老白干酒归母净利
润同比增长40%左右，山西汾酒
归母净利润也同比增长24 . 27%。

消费者更趋理性

在小张、朱先生等经销商看来，
今年中秋节，济南白酒销量不佳，与
同行间的激烈竞争关系并不大，主
要还是受消费者需求变化影响。

“买一箱口粮酒，还是买两瓶
好酒？”济南市民陈先生今年中秋
节在选购酒品时，被这个问题“绊
住了”，最终选择了255元两瓶的
海之蓝。在他看来，名酒虽是人情
往来的“刚需”，但早已不像过去

“只选贵的，不选对的”。理性消费
成为趋势，会从性价比、品牌知名
度、口感等方面综合考量。

“近年来，白酒产能持续扩大，
但市场需求并未同步增长，消费者
对白酒的消费逐渐趋于理性，不再
像以往那样盲目追求高端品牌。因
此，白酒消费量相对较低，导致库
存积压，进而影响到旺季价格。”北
京市社会科学院副研究员王鹏说，
线上渠道的快速发展打破了传统
渠道的垄断地位，价格竞争更加激
烈，导致市场整体价格下降。

记者在电商平台搜索发现，
53度的茅台飞天500mL单瓶2299
元 ，5 2 度 五 粮 液 普 五 第 八 代
500mL两瓶装1744元，相比线下
价格优惠力度不小。

王鹏建议，各大白酒品牌可以
通过加强品牌建设、注重产品创
新、优化渠道布局、开展促销活动、
提升消费者体验等，拓宽销路，吸
引消费者。“比如，针对现代消费者
的口味和需求，推出新产品或新口
味，满足市场的多元化需求。”

在走访中，记者了解到，如今
不少年轻人社交更倾向于选择饮
料、啤酒等产品。年轻人对于传统
高度白酒的饮酒意愿下降，也是
白酒销售遇冷的原因之一。

文/片 刘桂斌 济南报道

壹起成长，为爱起航。中秋节
前夕，由壹点公益发起的“壹起成
长·寻找100位品学兼优学子”帮
扶行动走进济宁市梁山县、济南
南部山区高而邢家小学，为21名
困境学子送去助学金。

此次被资助的21名困境学
子，有的跟随爷爷奶奶生活，家
中没有固定收入；有的是单亲家
庭，经济状况较困难；有的父母
患病，每月的医药费是一笔很大
的开销……

在济宁梁山县，壹点公益联
合漱玉平民大药房等爱心企业，
不仅为孩子们送去了助学金，还
带去了书包、牛奶等小礼物，助
力他们的学习和生活。在济南南
部山区高而邢家小学，壹点公益
与爱心企业一起看望孩子，了解
他们的生活情况。从最开始的腼
腆、拘谨，到后来的知无不言，孩
子们也用稚嫩的语言表达了对
爱心企业的感谢。“谢谢各位叔
叔阿姨，我会好好学习，也会记
住你们对我的帮助。”小旭（化
名）说。

这些助学金让受助孩子和
家长感受到来自社会的温暖。

“真没想到还有人替我们想着
孩子的事，谢谢你们。”孩子家
长说。

“这些孩子身上有朝气，也
有上进心，我相信他们一定可以
走出属于自己的未来。下一步我
们也会汇聚更多的爱心力量，去
帮助困难学子，助力他们完成自
己的梦想。”漱玉平民大药房连
锁股份有限公司市场中心副总
监常新群表示。

今年以来，壹点公益通过全
省各地合作公益组织、山村学校
老师、各地市团委以及齐鲁晚报·
齐鲁壹点用户推荐等方式，面向
社会征集100位品学兼优的困境
学子。截至目前，壹点公益累计为
59名困境学子送去助学金。

通过壹点公益平台，这些孩
子的家庭情况被很多爱心人士、
爱心企业知晓，漱玉平民大药房
连锁股份有限公司作为壹点公
益的公益合作伙伴，主动加入帮
扶行动，并承诺联合更多伙伴共
同帮助正处于困境中的孩子们。

接下来，壹点公益将携手漱
玉平民大药房连锁股份有限公
司等一众爱心企业和社会各界
爱心人士，通过“壹起成长·寻找
100位品学兼优学子”帮扶计划，
照亮更多困难学子的求学路。

济南国防动员普法与宣传教育
明日走进平阴县

最好的中秋节礼物，照亮他们的求学路

21名困境学子收到助学金

壹壹点点公公益益为为济济宁宁梁梁山山县县的的困困境境学学子子送送去去助助学学金金。。

每逢中秋节，白酒市场会迎来热销态势。但今年一反常态，多地白酒经销商
反映销量与价格齐下降，同比去年减少超30%。济南市场情况如何？白酒销售为
何“旺季不旺”？近日，记者对济南市场进行了调查。

济济南南中中央央商商务务区区某某酒酒行行的的白白酒酒展展销销柜柜。。
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