
“双节”带动下
“跟着孔子游山东”成新打卡方式
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记者 孙远明 济南报道

尼山，是孔子的诞生地。作为
尼山圣境景区的王牌演出，大型
礼乐盛典《金声玉振》一直以来都
很受游客欢迎。记者从景区获悉，
在7天的国庆假期中，尽管增加了
场次，但演出仍然一票难求。“借
国庆假期带孩子来感受一下儒家
文化，尊师重道，也是让孩子在学
习的过程中尊重老师，求学而上，
感受一下孔子文化。”游客文先生
说。

同样的文旅“热度”还体现在
景区特别推出的有朋音乐季“十
一”音乐会上。10月7日，国庆假期
最后一天，音乐会也迎来收官。国
风、电音、经典流行等多种音乐风
格交织碰撞，中西乐器协奏的形
式为游客带来“文化+音乐”的独
特感受。尼山圣境景区副总经理
窦艳艳在接受采访时说，“致力于
传承优秀传统文化，欢迎大家趣

游尼山圣境，感受古典与现代，东
方与西方相交融的音乐盛宴。”

不止尼山，在国庆假期和
2024中国国际孔子文化节的双重
带动下，“对话孔子——— 百项文旅
活动”持续开展，152项形式多样，
集文艺演出、展示体验在内的文
旅活动持续激活文旅市场，“跟着
孔子去旅行”成为人们出游的打
卡新方式。携程数据显示，国庆假
期，山东旅游订单量同比增长
14%，门票订单量同比增长51%。

尼山圣境景区、曲阜三孔景区上
榜山东热门景区。

这个国庆假期，三孔景区共
接待游客47 . 3万人次，同比2023
年增长4 . 3%。孔庙圣迹殿重新开
放，孔府推出了《守护与传承———
三孔世界文化遗产成功申遗三十
周年纪念展》，吸引了众多游客。
此外，景区还推出了金石传拓、非
遗漆扇、孔府皮影、盖章打卡等文
化体验活动。

“孔子文化节前期接待了很

多外宾，国庆假期馆内也迎来了
许多的外地游客。”据工作人员介
绍，国庆假期，孔子博物馆参观人
次再创新高。截至10月7日18:00，
实现观众接待12 . 05万人次，其
中10月3日实现观众接待2 . 3万
人次，创开馆以来最高单日接待
量。

假期里，孔子博物馆还推出
了“孔子密码研学课”，带领青少
年化身考古学家和博物馆学家，
探寻孔子思想智慧密码，收获人
生启迪。在馆内参观的天津游客
接受采访时说：“孩子从小学国学
去背《论语》，但是没有来过孔子
的故乡，所以借这个契机，我们一
家带着孩子过来，让孩子感受一
下中国的传统文化。”

工作人员介绍，作为2024中
国国际孔子文化节系列活动，孔
子博物馆在常规展览的基础上，
推出了礼乐东方——— 孔府旧藏中
和礼乐文物展、生生不息——— 婺
州孔裔榉溪十八礼展览、孔子密
码——— 沉浸式文物数字艺术展等
展览，满足游客的参观需求。馆内
箫韶乐团以古琴、编钟、编磬等中
国传统乐器为主推出的礼乐展演
好评如潮，为大家提供了一场文
化味儿十足的视听盛宴。

在东营，一场“从孔子故里到
黄河入海全民自驾欢乐GO”主题
活动成为假日文旅市场中一抹亮
眼的风景线。山东旅游行业协会
副会长、山东省自驾车旅游协会
会长谢英民介绍，这个国庆假期，

“跟着孔子游山东”成为不少自驾
游客的心仪之选，活动巧借孔子
文化节“东风”，深度挖掘黄河入
海的文旅价值，以自驾形式生动
展现山东独特魅力，吸引数百名
游客的热情参与。“今年国庆节7
天长假文旅市场自驾火爆，自驾
已经变为一种生活方式，越来越
多的人选择自驾出行，来一场说
走就走的旅行。山东文旅资源丰
富，山河湖海等景观为自驾提供
了多样化场景，吸引省内外游客
不断纷至沓来。”谢英民说。

同时，作为“对话孔子——— 百
项文旅活动”济南市启动仪式的
府学文庙，这个国庆假期也推出
了丰富多彩的活动，“不亦乐
乎——— 济南府学文庙寻宝活动”
不仅让游客感受到了济南府学文
庙的历史和文化价值，也增强了
文物保护利用的公众参与度。“庙
趣无穷——— 华灯璀璨夜市集”上，
各种非遗文化展示和文创产品让
市民和游客流连忘返。

记者 乔显佳 济南报道

知名景区喜获丰收

记者采访了山东省内约二十
家各类型知名景区，了解了国庆
假日期间各旅游景点的市场情
况。

泰山景区10月1日至7日累计
接待进山游客41 . 6万人次(2023
年中秋国庆8天假期接待46 . 3万
人次)，较2019年增长53 . 47%；景
区客运安全运送游客52 . 14万人
次，比2019年同期增长37 . 7%。通
过限流错峰、关口前移、严控夜间
票等措施，泰山景区力保超大客
流情况下安全有序。

崂山风景区同期共接待游客
35万人次，同比增长14 .6%。在“文
旅+”的带动下，风景区内民宿入
住率达65 . 7%，共接待4 . 11万人
次，农家宴接待6 . 42万人次，两项
营业收入都不错。

沂蒙山龟蒙·云蒙景区刚刚
送走一个人气爆棚的国庆长假，
据营销负责人徐永宏介绍，其中
游客接待量和综合营收均同比增
长50%以上，游客出行意愿很高。
借助长假，蒙山客源半径延长至
江浙及北京、河北一带。当地居民
通过自驾游来蒙山旅游打卡，本
省济南和鲁南地区居民家庭出游
热情比较高涨。

据徐永宏介绍，长假游客对
传统文化游更加青睐，喜欢在亲
近自然的同时了解旅游目的地文
化。龟蒙景区推出的“登蒙山 天
地宽”演出，游客比较喜欢。另外，
蒙山假期举办的齐鲁名山挑战赛
吸引了安徽、湖北等地登山爱好
者参与，彰显“旅游+体育”的魅
力。

这个国庆假期，蒙山龟蒙、云
蒙两个景区收入可观，创下历史

新高。据徐永宏透露，短短七天的
综合收入占全年任务目标的1/5，
这对助力完成全年任务目标具有
十分重要的意义，对内鼓舞了员
工士气，对外也提升了市场渠道
信心，增加了蒙山品牌的市场影
响力。

近几年，在旅游市场走红的
淄博红叶柿岩旅游区，国庆假期
再获佳绩，据介绍，其七天共揽客
16 . 75万人次，收入将近1400万

元，创下了景区开业四周年的一
个新纪录。

淄博红叶柿岩旅游区总经理
李鹏说，国庆长假的市场表现，说
明游客假日出游的需求量仍比较
大，也只有在国庆这样的七天长
假，方能得到集中释放。同时也要
看到，作为市场供给方的景区，自
身是否过硬也很关键，必须提前
做好产品开发、服务接待、秩序保
障等各方面工作，才能赢得市场
回报。

新质生产力加速培育

除了处于“头部”的知名景
区，其他旅游景区利用国庆长假
也揽获不错的人气。

国庆假期七天，新泰新甫山
景区共接待游客4万人次，收入近
80万元。但景区总经理陈斌直言：
“客单价太低”一语道出很多景区
同行的心里话。

泰山太阳部落景区总经理孔
祥海也以一句话概括：“游客多，
收入少。”不过，实际情况虽如此，
喜欢从经济角度看旅游的孔祥海
表示，以后应该会慢慢好起来的。

山东近些年民宿业快速发
展，很多地方已经形成民宿集聚
区，代表当下旅游业新质生产力
的发展方向，正在加速培育。

把着云蒙景区出入口，临沂
市蒙阴县沂蒙云舍民宿的负责人
罗庆雷说：“(国庆期间客房)都是
满的，每年这个时候都是满的。”

他用强调的语气说“不可能不
满”。另外客单价也高，每间房平
均卖到800元。济宁泗水等闲谷艺
术小镇龙湾良舍民宿负责人戴伟
说，国庆假期民宿基本是满的，客
单价也令投资人满意。除了拥有
距离曲阜三孔和尼山圣境都比较
近的地理优势，以及山水田园和
乡村的背景，艺术小镇各种配套
齐全，朝着“目的地化”打造，受到
更多假日居民的青睐。

这个国庆长假，济南章丘明水
古城游客盈门，市场形势看好。但
对其假期总体情况不作对外发布。
营销负责人告诉记者，作为一手打
造并运营明水古城的浙江顶度集
团，一贯坚持以游客为尊，“将最大
的善意释放给游客”，在此企业最
高信条指引下，并不太追求一时一
地的得失，而是坚定地朝着景区长
期发展目标前进。“比一次长假更
重要的是，争取要让每次服务都让
游客说好。”他说。

记者观察国庆假日旅游市场
发现，今年各景区、目的地除了一
如既往地突出接待量、营收成绩
单，还特别强调游客满意度，不约
而同地打出“宠客”牌。

中国旅游行业协会副会长、
山东省旅游行业协会会长王德刚
说：“公共假期是给普通劳动者创
造全家出游，享受天伦之乐的机
会。这个国庆‘黄金周’显示，除了
保持‘黄金周’成色不变，在提高
普通老百姓幸福感方面，长假也
功不可没。”

国庆假期山东景区人气足，消费旺

2024国庆长假已于7日结束。齐鲁晚报·齐鲁壹点记者调查获
悉，此次长假山东各地天气晴好，适合居民出游，如此利好大大刺
激了假日消费。接受采访的知名景区反映，其游客接待量同比增
长10%至50%，旅游收入喜人。

明水古城景区国庆假期“火热”现场。

国庆假期的孔子博物馆。
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