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据统计，截至2024年6月，
我国微短剧用户规模已达5 . 76
亿人，2024年我国微短剧市场
规模将达504 . 4亿元，微短剧的
市场价值在2021年至2023年间
跃升了10倍之多。

微短剧的迅猛发展，原因
可归结为两个方面：首先，数字
媒体技术的发展和社交媒体的
普及推动了短视频的蓬勃发
展；其次，微短剧因其体量短
小、剧情吸睛而契合了观众时
间碎片化、生活快节奏的特点，
容易较快地成为观众的“电子
榨菜”。

微短剧往往以强烈的戏剧
冲突和快速反转吸引观众，这
也导致早期的微短剧野蛮生
长，在部分微短剧中，“总裁”

“娇妻”扎堆，离婚、第三者、婆
媳矛盾一度成为部分微短剧的
主要表现对象，出现了一些炫
富、血腥、暴力等低俗狗血或者
触碰法律和道德底线的作品，
部分作品因违反公序良俗和刻
意渲染矛盾、血腥暴力受到被
下架的处罚。在微短剧迅猛发
展的同时，一些微短剧的价值
观实在让人无法认同，被评价
为“短剧毒药，忍无可忍”。由
此，微短剧内容质量、市场效益
与文化价值的平衡，成为这一

“快餐”需要解决的重要问题。
在内容质量上，题材同质

化、形式单一化一度成为微短
剧创作的短板。为了追求内容
的快速生产和迭代，微短剧创
作公司与平台以网络文章与网
络段子作为灵感来源，采用模
仿、抄袭、搬运等手段，致使大
量同质化、缺乏创新的“快餐
式”作品流入市场。大部分微短
剧常以剧名直接展示故事核心
来吸引观众，这样的操作虽然
可以在一定程度上吸引关注，
但可能会事先设定观众对剧情
的预期，降低其对叙事的新鲜
感。比如中年版霸总题材的微

短剧《闪婚老伴是豪门》，以反
转前的“爽感”期待和反转后的
既得“爽感”抓住观众的观看兴
趣，但“剧透式”的标题设计赋
予了故事高度的可预见性。通
过剧名提前“告知”观众故事的
核心走向，削弱了故事的悬念
和探索的乐趣，影响观众深度
的沉浸体验。若微短剧行业长
期以浮于表面的状态发展，便
使深度思考与艺术享受在微短
剧中成为一种奢望。

因此，市场效益与文化价
值的平衡，成为微短剧面临的
最大挑战。微短剧凭借其显著
的商业价值，为市场注入了新
的活力，成就了所谓的娱乐消
费“神话”。但微短剧市场产出
了大批无营养、无深度和无节
制的作品，这些作品内容趋向
浅表化，同时也抑制了创作的
独立性和艺术性，易形成与时
代主题脱节、与艺术审美相悖
的产品而非作品。因此市场迫
切需要有内涵、有价值且形式
多样的短剧作品，在市场效应
与文化价值中间找到完美的平
衡点。

为创作出思想深刻、艺术
精湛、制作精良的作品，加强对
微短剧的创作引导，自2022年
以来，国家广播电视总局下发
一系列文件治理整顿微短剧行
业，并实施了“跟着微短剧去旅
行”“跟着微短剧来学法”等创
作计划，以“微短剧+”的创作模
式，使微短剧创作与中华优秀
传统文化以及文旅产业、普法
宣传等相结合，促使其更好地
向善向美。如《重回永乐大典》
堪称“微短剧+文旅”融合领域
的标杆之作，该剧讲述了古籍
修复学员邵白，在机缘巧合下
发现《永乐大典》的一册残本，
并因缘相见渴望恢复《永乐大
典》全貌的“书灵”元鉴。一人一
书因“共感”相互支持，相互成
就，最终邵白成功修复《永乐大
典》并成为优秀的古籍修复师。

《重回永乐大典》将古今人物置

身于同一时空下，秉持现代思
想观念的邵白，采用订线、纸
糊、染料等传统技艺修复书籍。
而《永乐大典》的“书灵”元鉴，
则感叹于数字化技术延续了古
籍生机的魅力，两者认知的碰
撞，实际上是传统文化的传承
与时代价值的表现。微短剧短
小精悍的叙事形态因娱乐大众
而诞生，却并不仅仅服务于大
众的观感体验，其对于文化的
传播与传承、社会的表达等方
面存在巨大的潜力。用小故事
展现大道理，用小切口折射大
主题是微短剧在内容上走向精
品化的目标之一。

“微短剧+”与IP、数字技
术、乡村振兴等方面的深度融
合，也在推动微短剧的创作主
题向上化与制作精品化。横屏
微短剧《执笔》源自知乎盐选同
名小说，是网络文学与微短剧
精品化的典范性互动。该短剧
围绕不甘命运束缚的苏云绮，
向操控其命运的神秘执笔人发
起勇敢抗争的故事。该剧不仅
彰显了网络文学内容向高质量
视听产品转化的潜力，同时借
鉴了传统长视频的创作精髓，

实现了微短剧制作流程的系统
化和精致化革新，也体现了微
短剧在追求艺术深度与叙事精
炼方面所取得的显著进步。“微
短剧+”的尝试并不止步于此，
AI全流程制作的微短剧《中国
神话》，通过AI技术使观众想象
中的神话人物跃然于屏幕之
上，是数字技术应用于影像化
创作的先锋实践。《落花生》将
青年群体这一新生力量喻作

“花生”，向下扎根、向上生长，
以微短剧的形式讲好中国故
事。

微短剧正孕育并产出一批
制作精湛、思想精深的作品，标
志其日益呈现出精品化、主流化
的发展态势，迈入“短而精、微而
美”的艺术境界。微短剧应成为
讲好中国故事、丰富观众娱乐、
彰显时代精神的艺术载体，在今
后的发展过程中，抵制低俗化与
浅表化的创作倾向，以触动观众
心灵、滋养观众精神世界为己
任，用微叙事展现大道理，用轻
表达传递深价值，实现以小见
大、见微知著的效果。

(作者为山东艺术学院2022
级硕士研究生)

题材不再同质化 市场与文化价值之间找平衡

微短剧迈向“微而美”之路

今年定档贺岁档的电影共
有35部，涵盖了悬疑、爱情、动画
等多种题材，尽管多部影片在
贺岁档集中上映，为2024年票房
市场在年底“猛冲业绩”，但由
于暑期档的疲软和国庆档的不
温不火，2024年整体票房很难追
平去年。

最早提出“贺岁档电影”概
念的是香港电影，1981年许冠文
自编自导自演的喜剧片《摩登
保镖》被称为“贺岁档标杆”。
1997年12月，冯小刚执导的电影
《甲方乙方》上映，一举拿下3600
万元惊人票房，不仅为国产商
业片竖起了一面大旗，也让国
产电影贺岁档的热潮彻底兴
起。贺岁档，成为当时中国电影
市场中最重要、票房产出能力
最强的档期。此后的十余年，贺
岁档电影热度有增无减，诞生
了《不见不散》《没完没了》《大

腕》《英雄》《满城尽带黄金甲》
《让子弹飞》《泰囧》等多部爆款
商业大片，无论是资本市场还
是知名大导都将贺岁档列为首
选。

贺岁档独领电影市场风骚
的热度持续到2013年春节，周星
驰执导《西游·降魔篇》取得了
票房空前成功，让“春节档”这
一概念首次被人关注，那一年
也被业内称作“春节档元年”。
三年后的春节档，周星驰执导
的另一部影片《美人鱼》再度成
为爆款，并一举拿下33 . 91亿元
的破纪录票房，巨大的票房潜
力让春节档自此开始逐渐取代
贺岁档，成为中国电影市场中
票房产出能力最强且竞争最为
激烈的档期。

尽管贺岁档逐渐式微，但
因其横跨三个重要节点，票房
潜力依然巨大，加之综合考虑

同类型竞争、制作周期和发行
布局等因素，一些影片仍旧会
选择在此时上映，贺岁档仍是
电影市场不可忽视的重要档
期。

截至发稿前，2024年贺岁档
(11月22日—12月31日)档期票房
(含预售)已经接近22亿元，影片
《好东西》以6 . 7亿元票房稳居榜
首断崖领跑。

《好东西》是典型“以小博
大”、口碑带动票房的成功范
例。实际上，无论是《好东西》还
是近几年其他爆款影片，“大制
作+流量明星”已然不再是票房
万金油，直击情绪痛点的视角、
搭建情感共鸣的故事，再加上
会讲故事的导演和有经验的制
片团队，以及有针对性的营销
策略，综合以上种种才能带来
可观的票房回报。

贺岁档尚未结束，依然有

好几部期待值颇高的影片即将
上映。由易烊千玺和林晓杰领
衔主演的《小小的我》、原班人
马回归的悬疑犯罪电影《误杀
3》以及爱情喜剧电影《“骗骗”
喜欢你》集体定档岁末，直面对
垒跨年档。

尽管如今的贺岁档在整个
电影市场的地位不复往昔，但
其承载的意义还在，贺岁档的
电影表现不仅决定着全年电影
市场的最终成绩，同时也能为
来年电影市场积蓄能量、提振
信心。总体来看，贺岁档集中爆
发的35部电影，虽然很难让2024
年整体票房追平去年，但多元
题材、创新表达以及较高的品
质，依然激发着整体电影市场
的活力，我们期待贺岁档能够
再添爆款，也期待整个影视行
业的春暖花开。

(据新华网)

贺岁档的“不复往昔”与“不可缺席”
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▲《重回永乐大典》堪称“微短剧+文旅”

融合领域的标杆之作。

微短剧《执笔》是网络文学与微短剧精

品化的典型互动。
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