
2025年2月25日 星期二A04 看点

编辑：于海霞 美编：马秀霞 组版：刘淼

记者 孙远明 济南报道

一场演唱会
“激活”一座城

什么是“演唱会经济”？演唱会不仅仅
是一场演出，它自带粉丝与话题流量，更是
一种对“吃、住、行、游、购、娱”等产业具有
强烈聚集效应的文娱活动，不但能够激发
文旅消费能力，还有益于城市知名度的提
升，素有“行走的GDP”之称。

近年来，“演出热”持续升温。演唱会天
生自带“情绪价值”，为了一场演出，奔赴一
座城，愈发流行。在这场歌迷与城市的双向
奔赴中，拿着演出门票的人，是观众，也是
游客。

演唱会是“人气经济”，具有显著的“溢
出效应”。此前，中国演出行业协会发布的
数据显示，演唱会的门票消费对当地消费
拉动达到1比4 . 8，即门票花费1元，同期周
边消费4 . 8元。可以说，人气袭来，便可“激
活”城市消费市场的“一池春水”。

以太原和南宁为例。2024年太原举办
32场演唱会，共带动总消费收入约41亿元。
2024年，南宁共举办大型演唱会、大型音乐
节32场，预计拉动经济增长45 . 43亿元。演
唱会经济俨然已成为当地经济发展的新的
增长点。

而从此次刀郎演唱会来看，其对旅游、
餐饮、住宿等消费的带动也十分明显。携程
数据显示，刀郎演唱会期间，济南酒店和景
区门票订单量环比分别增长67%、75%，接
送机订单增长31%。美团数据显示，环比上
月同期，济南市奥体中心附近住宿交易额
增速85 . 3%，订单量增长14 . 8%。

面对大流量
做足城市温度“小文章”

一场演唱会，带来的热度和流量是短
暂的。如何将“演唱会效应”拉长，展示城市
好客包容、潮流时尚的深层次魅力，让“一
时火”变“一直火”？其中大有文章可做，也
是对地方工作思路的一次考量。

在此次刀郎演唱会热潮中，处处可见
济南的“宠客”诚意，总结来看，“软硬配套”
兼具。

为保障场外秩序，济南创新性地“用一
送一”，将距离演唱会场馆500米、能容纳六
七万观众的“西柳”体育场向歌迷开放，并
免费提供热粥、热水。同时，济南奥体中心
增设存包柜和人工寄存点；针对中老年观
演人数较多的情况，调整餐食种类；联动地
铁、公交等推出8条歌迷定制专线，确保散
场后近万名歌迷安全疏散。

济南市文化和旅游局做足“演唱会＋
文旅”融合文章，释放演唱会的“长尾效
应”，让流量变留量，提前向歌迷推荐济南
的泉水文化、老街民宿、鲁菜美食等优质文
旅资源，发动全市30余家重点旅游景区和
酒店，推出免费游览、半价住宿等大幅度的
优惠措施。此外，还与携程等平台合作，上
线了包括演唱会门票、酒店住宿、景区游览
相组合的联动产品。同时，山东其他地方百

余家景区也携手推出联动优惠政策。
诸多细节无不体现出满满诚意，提升

了观众的观看体验和旅途感受。

发展演唱会经济
济南有诸多优势

相关数据显示，2024年，全国5000+人
大型演唱会场次同比2023年增长49 . 9%，
万人以上演唱会场次同比增长84 . 4%。
2025年，演唱会市场仍劲头强势。目前，全
国多地都在抢抓演唱会商机，争相打造“演
艺之都”，济南有哪些优势？

山东大学旅游产业研究院院长、中国
旅游协会副会长、山东省旅游行业协会会
长王德刚分析，济南在省内具有极强的市
场辐射能力，为演唱会提供了充足的潜在
观众。此外，济南拥有优越的区位交通优
势，航空便利，又是全国高铁网络重要节
点，高速公路网发达，方便全国各地歌迷

“跨城观演”。同时，演出场馆等基础设施完
备也为演唱会的举办提供了硬件保障。

作为第一批国家级文化和旅游消费示
范城市，近年来，济南积极探索激发演艺市
场主体活力，从演唱会、音乐节到舞台剧、
脱口秀等，推动演出市场扩容向新、多点开
花。2024年济南举办营业性演出活动1192
场，同比增长22 . 63%，其中，举办林俊杰演
唱会、张学友演唱会等大型演出活动22场。
2025年，济南将重点培育“演唱会+文旅”
消费新引擎，目前已有李宗盛“有歌之年”
等大型演唱会相继确定。

向演唱会要流量，关键是抓住年轻人。
据中国演出行业协会相关数据，18至34岁
的年轻群体是演出市场的消费主力。近年
来，济南多次入选年度活力城市，是全国热
门旅游目的地，超然楼亮灯、泉水“猪鲤”、
灵岩寺的“黑悟空”、夏雨荷花灯，以及山东
美术馆的济南国际双年展、山东博物馆的

“文博热”吸引了众多年轻人的目光，为外
地歌迷和游客提供了探索济南地方文化和
自然风光的全新打开方式。

想让城市“一直火”
济南如何“一路高歌”

从长远来看，如何让演唱会经济能够
“唱”得更响，实现演唱会经济的可持续发
展？这对城市提出了更为细致的要求。

从产品供给上下功夫。2月12日，山东
省提振消费工作大会在济南召开，研究部
署提振消费工作。会上提到，全年举办不少
于5000场营业性演出。日前，山东省文化和
旅游厅发布《关于进一步培育新增长点繁
荣文化和旅游消费的行动计划》（下称《行
动计划》），提到培育“演出经济”新引擎。丰
富旅游演艺产品和剧场演出供给，鼓励各
地举办万人以上大型演唱会、音乐节。打造

“跟着演出游山东”品牌。
在审批流程上给便利。《行动计划》提到，

进一步优化营业性演出审批流程，在确保安
全的前提下，鼓励各地适当放宽大型营业性
演出可售（发）票数量限制。落实巡演项目首
演地内容审核负责制，巡演地不再重复进行
内容审核。审批开启“快车模式”，将有效促进
文旅活动的快速落地，助力演艺经济发展。

打造城市演艺品牌。若想让城市“一直
火”，营造“年轻人友好”的音乐文化氛围，
打造与城市契合的本地专属演艺品牌则具
有必要性。这种方式具有可持续性，像当前
较火的迷笛音乐节、草莓音乐节等，可以持
续吸引大量游客和音乐爱好者。

提升“演唱会＋文旅＋服务”体验。演
唱会一头连着文旅消费，一头连着城市形
象。演唱会与文旅相辅相成，二者共同作
用，可带动消费，丰富城市内涵。一场演唱
会的成功举办，也离不开地方政府在安全
保障、配套服务、周边产业等领域的支持。
二者叠加，才能最大程度实现一场演出的
乘数效应，最终实现城市“形象IP”的提升。

历史上的济南，享有“曲山艺海”盛名。
如今，在文化艺术软实力的浸润下，相信泉
水叮咚也能掀起音乐浪潮，点亮“诗和远
方”新图景。
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日前，刀郎2025巡回演
唱会在济南连唱两场，吸引
了全国各地歌迷跨越山海相
聚。即便已经过去一段时间，
但“余音绕梁”，网上的讨论
声至今仍未间断。尤其是济
南在此次演唱会的种种“宠
客”表现，已成为游客和歌迷
共同的温暖记忆。“济南什么
时候再举办演唱会”是不少
人的期待。

此次演唱会为何后劲十
足？在这种趋势下，借助这波
流量的红利，济南演唱会经
济将如何乘风起？

▲2025刀郎济南演唱会虽已过去一段时间，但

网上的讨论声至今仍未间断。
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