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夜市摊上伸手敛烟，是烟瘾大还是“贪瘾”大？
近日，

郑州市经开
区八大街地
铁口附近有
个别摊贩向
其他摊贩收
取香烟“打
点 城 管 关
系”，引发关

注。11日，郑州经开区联合调查组
发布通报，称经开区明湖办事处
涉事人员袁某某，涉嫌授意个别

夜市商贩，向其他夜市商贩收取
香烟，现已对袁某某停职调查，并
依法依纪从严从快处理。

袁某某的行为，不仅严重影
响政府形象，破坏了当地营商环
境，更触碰到了法律的红线，其被

“依法依纪从严从快处理”，纯属
咎由自取。

种种迹象表明，袁某某如此嚣
张，跟当地监督不力有很大关系。

在纪检监察部门对“蝇贪蚁
腐”零容忍的高压态势下，袁某某

应当知道索要香烟不合法规，他自
己也担心受到处罚，不敢自己出
面，而是躲在暗处“遥控指挥”。这
种操作的背后，折射出当地监管虽
然对不法分子形成了震慑，但震慑
力度不够，还未对“蝇贪蚁腐”形成
高效监管，这才让袁某某之流产生

“只要藏得深，就能蒙混过关”的侥
幸心理。

公开资料显示，郑州市城市管
理局为畅通民意反馈，不仅设置了

“局长信箱”，还开通了“立刻办热

线”。理论上，商贩遭到袁某某勒索
后，反映问题的渠道是畅通的。然
而在这起事件中，本该发挥作用的
监督渠道，似乎并没有发挥应有作
用，这需要有深刻反思。

诚如通报所言，护航“烟火气”，
助力“夜经济”，是保障民生福祉、提
升城市形象的重要内容。做到这一
点，不仅要针对查处的不法行为予
以强有力惩处，也要在强化监管上
下功夫。但若只关注个案处理，对体
系漏洞视而不见，难保以后不会有

人步袁某某的后尘。毕竟，当监督渠
道形同虚设，城市的“烟火气”可能
随时沦为权力的“提款机”。

从这点说，当事人的“贪瘾”更
甚于烟瘾，在处罚袁某某及相关责
任人的同时，还要查一下当地的监
督渠道是否畅通，进一步加强对执
法人员及执法行为的监督监管，及
时发现问题，坚持零容忍态度严厉
打击，构筑起“不敢腐、不能腐、不
想腐”的铜墙铁壁。唯有如此，才能
避免类似的事件再次发生。

文/片 于泊升 济南报道

政策红利激发消费热情

5月11日，在位于舜华路街道
的格力空调高新区旗舰店内，不
少消费者在各个展示区前挑选产
品。市民孙先生认真地比对着不
同样式的空调柜机，他告诉记者，
最近房子刚装修，正好处于这一
轮的以旧换新补贴期内，原来8000
元一台的柜机，现在能优惠20%，
省1600元。

“我准备买三台空调，一台柜机
两台挂机，按照政策，空调可以补贴
3件。”另一位消费者张女士准备给
两室一厅的新房置办家电，三台空
调的补贴正好与她的需求相符。“我
看中的柜机原价在10000元左右，柜
机都是3000元左右，组合购买每件
都能优惠20%。”张女士算了笔账，原
来购买三台空调需要16000元，现在
只需要12800元，少花3200元。

格力空调高新区旗舰店工作
人员告诉记者，本轮家电以旧换新
政策实施后，消费者选择空调产品
时多是组合购买，且成交率有了明
显提升。“组合购买享受的优惠更
多，这也提高了消费热度。”该工作
人员说。

除了空调产品外，电视机、净
水器等产品的消费热度也在提升。

在位于红星美凯龙旅游路商
场的海信门店，销售人员明显感到
今年一季度和五一期间的客流量
有了增长。“从1月底开始，成交情
况有所好转，原来不少顾客只是
看，现在不少人直接现场订购。”该
门店店长高丹丹称。

3M全屋净水专柜负责人尹璐
更是直言，这次针对家电的以旧换
新政策，就像是给市场打了一针

“强心剂”，直接激发了消费热情，
“消费热情提高后，商家有了更多
现金流，可以去稳定市场并投入研
发，形成良性循环”。

中高端产品销量逆袭

记者在采访中发现，众多家电
商家积极响应此次补贴政策，不仅
做好以旧换新政策的引导，还推出
了一系列配套优惠活动。

“对于部分新产品，厂家也进
行了补贴。”山东格力零售总监庞
腾飞表示，在政府补贴的基础上，
商家还为消费者提供了额外的折
扣，部分新产品在原价基础上优惠
30%。“消费者在享受到20%的政策
补贴前，产品就已经优惠了30%。”

无独有偶，海信等品牌也推出
了额外的优惠刺激消费，有的产品
在补贴前也打出了30%的优惠。

促消费的“组合拳”打完后，销
售情况有了好转，市场开始回暖。

庞腾飞向记者透露了一组数
据，今年1-4月份，格力空调在山东
的销售额同比增长30%。在消费市

场的刺激下，新产品的销售也得到
了拉动。其中，4月刚进入市场的一
款新产品的渗透率已经达到了
12%。

在海信济南地区，数据同样可
观。仅市区海信专卖店一季度零售
销售额，较同期增长就达到了
78.4%。

记者发现，以旧换新政策除了
拉动整体消费外，对中高端产品销
售也有拉动。

“在没有补贴政策前，我们更
多选择的是普通产品，有了优惠
后，花原来差不多的钱可以买到高
一层次的产品。”不少市民在采访
中表示，家电以旧换新政策实施
后，消费者既能省钱又能实现产品
升级。

以格力山东区域为例，之前该

企业的空调产品中高端占比只有
40%左右，本轮家电以旧换新政策
实施后，占比提升至60%。“其中，中
高端的柜机销售量原来只占同类
产品总销量的三成，现在已经达到
了七成。”庞腾飞说。

绿色智能产品成消费热点

记者在调查中发现，随着补贴
政策的推行，消费者正从“精打细
算”向“优质体验”转变，在购买家
电时，也更加注重产品的智能化、
绿色环保和高端品质。

在济南高新区一家电器专卖
店，一位工作人员介绍，现在智能
家电特别受欢迎，如智能空调、智
能冰箱，消费者对这类产品的需求
越来越大。

绿色环保理念也在深入人心，
1级能效和2级能效的家电产品成
为消费者的首选。“现在大家都关
注环保，能效等级高的家电不仅节
能省电，长期使用还能省下不少电
费。”临近夏天，有空调选购意向的
李先生除了价格外，也看重空调的
能效。

在旅游路的3M净水器门店，
工作人员告诉记者，近年来，净水
器在内的绿色智能家电受到欢迎，
在以旧换新政策的加持下，消费者
追求更绿色、更智能、更高品质的
产品。“今年4月份，我们净水器的
销售额同比增长30%。”

此外，大尺寸电视、大容量冰
箱、高端嵌入式家电等高端产品的
销量也有明显增长，带动融合新场
景、新功能、新体验的家电正成为
消费者“心头好”。以苏宁易购为
例。5月1日至5日，其全国门店客流
同比增长110%，家电以旧换新订单
增长57%，万元以上家电销量增长
79%。

在山东大学社会学教授王忠
武看来，短期来看，家电以旧换新
政策直接降低了消费者的购买成
本，激发了消费欲望，带动了家电
市场的销售增长，对稳增长、促就
业起到了作用。“从长期来看，这有
助于推动家电产业的更新换代，促
进企业加大研发投入，推出更多绿
色、智能、高端的产品，实现产业升
级。”王忠武说。

王忠武建议，政策可以进一步
优化，让补贴更惠及消费者，并提
高政策知晓度，鼓励企业开展更多
创新营销活动，形成政策与市场的
良性互动。

葛评论

□评论员 朱文龙

政策上线“红包雨”市场迎来“及时雨”
家电换新补贴推行近四个月,济南家电市场回暖立竿见影

自1月23日济
南实施家电以旧换
新补贴活动以来，
政策已推行近四个
月，一百多天。这一
政策对本地家电市
场产生了怎样的影
响？消费者和商家
反馈如何？未来又
将呈现怎样的发展
趋势？

格力高新区

门店吸引了众多消

费者。
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