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“超级IP”不灵了

曾几何时，进口片在中国
电影市场中占据重要地位。特
别是2013年至2019年间，进口
片市场高度繁荣，超级英雄、IP
系列和主题公园电影不断刷新
票房纪录。一部《复仇者联盟4》
狂揽42亿元票房，漫威宇宙被
视作“躺着赚钱”的代名词，印
度影片《摔跤吧！爸爸》、泰国影
片《天才枪手》、西班牙影片《看
不见的客人》也轻松斩获上亿
元票房。

从2020年起，进口片的表
现可谓每况愈下。进入2025年，
进口片的整体表现更远不及预
期。“超级IP”漫威新作《美国队
长4：美丽新世界》票房仅1 . 04
亿元，未能延续前作的辉煌。票
房低迷的同时，其口碑也遭遇
滑铁卢。国内相关网站评分为
5 . 2，北美评分网站烂番茄新鲜
度仅为52%。观众普遍反映，影
片剧情粗糙、CG特效廉价，缺
乏令人印象深刻的动作戏。迪
士尼推出的《白雪公主》真人版
同样惨淡收场，全球票房约为
2 . 04亿美元，中国票房931 . 9万
元，远低于其2 . 5亿至2 . 7亿美
元的制作成本，成为迪士尼近
年最严重的票房失利之一。

当“超级IP”沦为流水线产
品，小成本引进片却凭借扎实
的剧本和情感共鸣实现逆袭。
来自英国国家剧院的高清戏剧
影像作品《初步举证》，今年以
3538 . 3万元票房成为黑马，9 . 5
的高评分让业内惊呼“好故事
才是王道”；聚焦女性题材的意
大利电影《还有明天》以4491 . 4
万元的票房成绩证明，即便没
有大场面，细腻的情感表达依
然能打动中国观众。

这些进口影片虽然体量
小，没有视觉奇观，但胜在创意
新颖、视角独特。当“超级IP”褪
去光环，观众对引进片的评判
标准已从“大片标签”转向“情
感共鸣”，口碑成为票房能否逆
袭的关键因素。

动画电影有韧性

在引进片整体遇冷的大环
境下，动画电影却展现出不俗
的韧性。

《我的世界大电影》上映于
清明档期，根据《我的世界》游
戏改编而成，讲述误入主世界
的四个“异类”在资深工匠史蒂
夫的帮助下展开奇妙冒险，发
挥创造力，勇斗僵尸、猪灵，重
返现实世界的故事。该片主打
奇幻特效、冒险和喜剧效果，不
仅吸引了游戏玩家，还在普通
观众中实现“破圈”，成为清明
档唯一票房过亿元的影片，同
时也超过《美国队长4》，成为
2025年迄今为止进口片在中国
最卖座的影片。

由宫崎骏执导的动画电影
《幽灵公主》于五一档正式公
映。自1997年上映后，《幽灵公
主》不仅打破当时的日本影史
票房纪录，也成为宫崎骏第一
部享誉世界影坛的作品。在国
内评分网站上，百万影迷为《幽
灵公主》打出了高达8 . 9的均
分。去年，宫崎骏作品《你想活
出怎样的人生》曾夺得清明档

票房冠军，并跻身中国内地年
度票房榜TOP10。凭借极致的
宫崎骏美学、先锋的女性群像、
深刻的哲学思辨，《幽灵公主》
在中国取得过亿元票房，展现
出强劲实力。

此外，《帕丁顿熊3：秘鲁
大冒险》以4564 . 3万元票房延
续系列温情风格；小众日漫

《孤独摇滚》上下部合计票房
超2653万元；第97届奥斯卡金
像奖最佳动画长片《猫猫的奇
幻漂流》取得2831万元票房；

《机动战士高达：跨时之战》同
样斩获2135万元票房，虽未大
爆，但稳定的粉丝基础让细分
市场看到希望。然而，动画电
影并非在市场“通吃”。《触碰
你》仅收获460 . 6万元票房，

《穿越时空的少女》虽口碑不
俗但票房仅822 . 9万元，显示
小众题材仍需精准营销。

动作大片审美疲劳

近年来，以动作片为重心
的好莱坞大片在中国连续折
戟。2024年中国电影票房榜前
十名中，仅有《哥斯拉大战金刚
2：帝国崛起》一部好莱坞大片。
当《头脑特工队2》《死侍与金刚
狼》拿下当年北美年度票房前
两名，在中国的票房分别仅为
3 . 44亿元和4 . 3亿元。2025年，
《插翅难飞》128 . 2万元的成绩
堪称灾难；《疾速追杀4》票房
4487 . 3万元虽不算差，但相比
前作缩水明显；《制暴：无限杀
机》4453 . 8万元的票房表现算
是中规中矩，全靠杰森·斯坦森
的“老粉”撑场。

究其原因，好莱坞动作片
的式微或与两大因素相关：一
是创作陷入“套路化”，缺乏新

意引发观众审美疲劳；二是国
产硬核动作片强势崛起，好莱
坞的“肌肉秀”影片已不足为
奇。

“拳怕少壮”，曾经活跃于
银幕上的好莱坞动作明星如今
也面临着“廉颇老矣”的尴尬境
地。随着年龄增长，施瓦辛格、
史泰龙、基努·里维斯们难以完
成那些对体力、技巧要求颇高
的动作戏，只能靠蒙太奇、特效
和替身等方式来补救。但眼尖
的影迷还是能发现端倪，比如
基努·里维斯在《疾速追杀4》中
的动作不如之前的连贯顺畅。
环顾好莱坞，能够传承前辈“衣
钵”的动作明星们也已过了“当
打之年”，杰森·斯坦森、范·迪
塞尔、“巨石”强森还能在银幕
上打多久，也是未知数。“终结
者”施瓦辛格和“兰博”史泰龙
等人不复当年的风采和票房号

召力，只能在《敢死队》系列影
片抱团上阵，供影迷怀念昔日
动作片的荣光。

重映片受观众青睐

2025年，经典重映同样为
引进片市场增添了一抹亮色。
日本电影《情书》4K修复版于5
月20日在中国院线正式公映，
以累计7535万元的票房成绩登
顶单日票房榜，远超同档期《永
不失联的爱》等6部新片票房总
和，甚至以微弱差距紧咬五一
档影片《水饺皇后》和《猎金游
戏》。这一成绩不仅刷新了日本
真人爱情电影在华重映纪录，
更以“情怀经济”的强势姿态受
到关注。

4月初，《速度与激情7》重
返中国大银幕。该片于2015年4
月12日在中国首次上映，斩获
票房24 . 23亿元。本次重映，《速
度与激情7》在2D、3D、IMAX版
本的基础上，新增CINITY版
本，以更震撼视听带来身临其
境的沉浸体验，这不仅是粉丝
纪念往日激情的盛事，也让新
一代观众在影院感受到了经典
的魅力。2014年在阿根廷上映
的《荒蛮故事》也于今年登陆中
国影院。该片由拉美“鬼才导
演”达米安·斯兹弗隆编剧和执
导，凭借其独特的叙事风格和
深刻的社会批判，在北影节、上
影节的展映中，观众纷纷表示
意犹未尽。

当然，“重映”这门生意也
并非稳赚不赔。影片品质要经
得起时间的考验，宣传策略上
也需要推陈出新。如何让影迷
心甘情愿为仪式感和情怀杀买
单，需要更多的诚意和新意。

待映影片类型多元

30余年间，中国电影正是
伴随着“狼来了”、“与狼共舞”
的危机意识发展而来。进口片
带来的鲇鱼效应促进了中国电
影的产业改革与升级，也让电
影制作、发行、放映各个领域获
得了借鉴与发展的机会，客观
上推动着中国电影业的市场化
进程。

纵观接下来的待映引进片
片单，《狼人》《超人》《碟中谍8：
最终清算》《功夫梦：融合之道》

《侏罗纪世界4：重生》仍备受期
待。其中，《碟中谍8：最终清
算》已定档端午档期。自1996年
上映首部以来，《碟中谍》系列
已经走过29个年头，观众也见
证了“阿汤哥”饰演的伊森·亨
特一次次带领团队完成惊险刺
激、险象迭生的不可能任务。

《侏罗纪世界4：重生》也有望年
内与中国观众见面。该片将
背景设立于《侏罗纪世界3》
的五年后，讲述“寡姐”斯嘉
丽·约翰逊饰演的佐拉在小岛
上执行获取基因的危险任务的
故事。

对于引进大片，从“仰望”
到“平视”，背后是中国电影观
众文化自信提升与审美需求迭
代的缩影。当国产片实现以

《哪吒之魔童闹海》重构神话史
诗时，单纯依赖特效与IP的进
口片再难实现全球通吃。未
来，引进片若能在内容创新上
深耕，仍可找到属于自己的

“黄金座位”。毕竟，银幕的终极
魅力，永远在于打开一扇窗。
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