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优质品牌培育认定助力企业从“硬件硬”向“品牌响”跨越

让更多“商河造”产品走向全国
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为进一步推动质量强县建
设，助力企业打造“好品山东”“泉
城好品”等优质品牌，5月14日，中
国品牌日暨商河县优质品牌培育
认定工作启动活动在商河县市场
监管局举行。此次，优质品牌培育
认定活动以“聚焦品牌力量，共促
商河发展”为主题，县经济开发
区、县质量强县建设协调推进专
项小组各成员单位、各镇街分管
负责人及部分企业代表参加活
动，副县长范晓旭出席
活动并讲话。

会上宣读了《关于
推进商河县优质品牌培
育 认 定 工 作（ 2 0 2 5 -
2027年）的通知》，呼吁
广大企业积极响应政策
号召，将政策红利转化
为发展动能，在品牌建
设的实践中大胆探索、
勇于创新，共同谱写质
量强县建设的新篇。

活动现场，齐鲁宏
业和乡村绿洲企业代表
依次发言，分享了企业
在品牌建设道路上的不
懈努力和卓越成效；高
端品牌培育专家李占峰
老师进行授课，为参会
人员打开了企业前进的
新思路。

会议指出，品牌建
设是企业的灵魂，是企
业高质量发展的基础，
更是推动县域经济高质
量发展的核心力量。各
部门单位应主动担当作
为，将品牌建设纳入重
点工作，积极挖掘辖区
内优势产业与特色产
品，制定符合实际的品
牌培育计划，推动高端
品牌建设在全县落地生
根。

会议强调，品牌是
城市最具特色的“软资
源”，更是城市高质量发
展的内生动力，各部门
单位要同题共答、同向
发力，合力做好优质品
牌打造工作。一是县市
场监管局要主动强化服
务，优化评选机制，加强
政策宣贯，提升企业认知，解读扶
持政策及申报流程，动态优化评
选标准，简化申报流程，增强企业
适配性，吸引科技型、创新型中小
企业参与。二是企业主体要主动
对标，积极参与，不断强化品牌意
识，抢抓政策机遇，充分认识品牌
创建的长期价值，将参评纳入年
度品牌战略规划；重点提升产品
质量、创新能力与社会责任表现；
做好与其他获评品牌组建产业联
合，通过资源共享、跨界合作不断
扩大影响力。三是多部门联动赋
能。品牌培育作为质量强县的重
要组成部分，是一项系统工程，质
量强县建设协调推进专项小组成
员单位要多维联动、协同发力，提
升品牌声量，增强市民认同感，为

“商河造”产品走向全国、拓展市
场搭建平台。

王贝艺 报道

不光硬件“硬”
品牌也要“响”

在山东叶华纸制品包装有
限公司（下简称“山东叶华”）的
彩印生产基地内，工人们正分布
在不同的岗位上操作机器：印刷
机、覆膜机、裱纸机、模切机……
各种先进的生产设备开足马力、
高速运转、环环相扣，经过一道
道工序，一个个印有产品物料的
包装纸箱便制作完成。

2022年，山东叶华数字印刷
有限公司成立。工厂配备国内一
流的生产设备、高水准的加工工
艺，这使得山东叶华成为当之无
愧的科技创新型生产企业。

目前，山东叶华已具备年生
产9600万平方米三层、五层标准
瓦楞纸箱的能力，每日可生产近
40万只纸箱。其“看得见”的生产规
模、完善的产业链体系，以及“过
硬”的开拓能力和创新实力，为企
业积累起众多稳定的“大客户”，更
让“山东叶华”成为不少商家口中

“质量优、信得过”的“好”企业，由
此一来，良好的口碑也逐步塑造
起山东叶华的企业品牌。

在商河县市场监管局质量
监督科科长邢志勇看来，在商
河，像山东叶华这样，能在行业
内做到龙头，创造巨大经济效
益，特别是极具创新动能的企业
并不少，“很多企业‘硬件很硬’，
但都觉得‘品牌’好像离自己很
遥远，只有上市公司做的东西才
是品牌”。

如何帮助企业更好地认识
到品牌的重要价值？5月14日，商
河县优质品牌培育认定工作以
中国品牌日为契机正式启动，培
育分为制造业、服务业、高品质
农业三个类别，以经济效益、技
术创新、质量发展、品牌建设等
为考核指标。

同时，对于有意向的企业，
商河县市场监管局将服务送上
门，提供品牌建设方面的“一对

一”技术指导，对相关扶持政策
及申报流程进行全面解读。

“对一家企业而言，品牌远
不光是一个名称或标识，还能够
连接消费者、市场和社会。”邢志
勇说，“企业‘品牌响’，才能在激
烈的市场竞争中占据更有利的
位置。”

让“家乡特色”
转化为“地域名片”

“优质品牌能增强产品辨识
度。时间一长，不用刻意宣传，一
看到这个产品，消费者就会被优
先吸引。”邢志勇说，“有了品牌
忠诚度和市场需求，地方品牌就
拥有机会迈向更广阔的市场。”

而地方品牌不是无源之水。
在此次认定工作内容中，也特别
提到“商河本土品牌”。

作为商河的本土企业，“手

握”不少奖项荣誉和自主知识产
权专利的济南华庆农业机械科技
公司的实力同样不容小觑，其自
主研发的大蒜播种机便是代表性
产品之一。“和别的农作物不同，大
蒜下种时，要求单瓣、蒜芽朝上直
立在土中。所以，蒜农一般都采用
原始的办法，弯着腰把一个个的
蒜瓣按到土里，不仅劳累，而且种
植效率低。”于是，企业创始人崇峻
开始思考是否能通过机器解决这
一难题。经过多轮试验、改良，第三
代大蒜播种机横空出世，它凭借
省时省力、竖起率高、方便操作等
优势收获不少好评。

在商河，隐匿着不少像华庆
机械这样的“宝藏企业”，邢志勇
的眼中，这些企业背后的品牌故
事同样精彩动人，“此次品牌培
育认定工作，正是要挖掘这些企
业的独特魅力，让‘家乡特色’转
化为‘地域名片’”。

挖掘商河企业故事、品牌故
事，不仅是要讲好“商河故事”，更
是助力企业在商河这片沃土安心
扎根、茁壮成长。“这样一来，品牌
建设让行业营商环境进一步优
化、市场竞争进一步规范，于我们
监管部门而言，这也是‘品牌认定’
的题中应有之义。”邢志勇说，“品
牌培育必须以提升产品质量、服
务品质为前提，我们也希望能以
标杆企业带动行业整体提升，形
成‘培育一个、带动一片’的效应。”

商河县也将进一步建立全
县优质品牌培育库，全力打造具
有市场竞争力和区域特色的品
牌矩阵。

目前，商河县优质品牌培育
认定工作正在如火如荼地进行。

“希望通过认定工作，让更多优
质本土品牌成为‘好品山东’‘泉
城好品’，让更多‘商河造’产品
走向全国。”邢志勇说。

近日，济南市商河县召开
“出彩妈妈岗”就业模式推进会。
据悉，商河县妇联将在全县范围
内实施“出彩妈妈岗”巢翼工
程，该工程共涵盖春风十里、岗
位拓新、唤爱回家、柔光普惠和
芳华永驻五大特色行动，构建
起全方位、多层次的妇女就业
服务体系，旨在为育儿妇女提
供更优质、更贴心的就业服务。

春风十里行动编制“妈妈
岗”就业指导目录，对岗位设
置、工作时间、技能要求等作出
明确规范，为用人单位与育儿
妇女提供清晰指引，动员人社、

金融等职能部门和工会、团委等
群团部门组建“出彩妈妈岗娘家
帮帮团”。

岗位拓新行动充分发挥妇
联桥梁纽带作用，建立三级妇
联执委联系“妈妈岗”企业制
度，定期举办企业座谈会、政策
宣讲会，深入解读设立“妈妈
岗”的政策优势与社会价值，鼓
励各类企业依据自身业务特
性，创新打造多元“妈妈岗”岗位
形式。

唤爱回家计划针对留守儿
童家庭，通过政策宣讲、亲情沟
通等方式吸引母亲返乡就业，

配套开展职业技能培训和岗位
对接。举办电子商务、手工编
织、包装设计等各类技能培训
和“技能大赛绽光芒，岗位竞彩
耀工坊”活动，搭建女性创业创
新竞技平台。

柔光普惠计划积极推动用
人单位按照统一标准建设“妇女
之家”与“女性柔光空间”，配备
舒适休息设施与护理用品，优化
工作场所布局，合理规划接送儿
童上下学绿色通道。

芳华永驻行动树立优秀用
人单位及杰出员工典型，激发各
界对“妈妈岗”的关注与支持。

开展“最美妈妈岗”创建活动，
表扬通报在促进女性就业、保
障权益等方面表现突出的企业
和岗位。

商河县妇联相关负责人表
示，县妇联将依托“出彩工坊”平
台，为众多育儿妇女匹配“妈妈
岗”，显著提高相关家庭的经济
收入，构建“出彩工坊”“精彩岗
位”“异彩人生”多向共赢，让育
儿妇女实现“门口就业有岗位、
技能提升有通道、家庭事业有收
获、创业发展有标杆、政策支持
有保障”的目标。

据中国妇女报
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商河实施“出彩妈妈岗”巢翼工程
为育儿妇女提供更优质更贴心的就业服务

近日，商河
县正式启动优质
品牌培育认定工
作，助力一批“实
力过硬”的本土
企业，实现从“硬
件硬”到“品牌
响”的跨越，让更
多“商河造”产品
走向全国。

山山东东叶叶华华的的彩彩印印生生产产基基地地内内，，工工人人们们正正分分布布在在不不同同的的岗岗位位上上操操作作机机器器。。

商商河河本本土土企企业业自自主主研研发发的的大大蒜蒜播播种种机机。。
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