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解码“苏超”的破圈效应：

火到全国的足球狂欢是如何炼成的

5月29日，2名游客被困青岛石老人浴
场的石老人网红洞，银川路消防救援站迅
速赶赴现场进行处置。

消防救援人员抵达岸边后，通过报警
人描述迅速确定被困人员具体位置，发现
被困男子在距离岸边约150米的石老人网
红洞礁石上。正值涨潮期，通往小岛的道路
已被海水淹没。但因风浪太大，皮划艇无法
下水作业，消防救援人员决定利用礁石后
侧山丘进行迂回展开救援行动。消防救援
人员穿戴抢险救援服，携带绳索、固定器等
抢险救援装备前往被困人员所处位置。抵
达后，迅速为被困人员穿戴好救援装备，协
助2名被困人由山丘撤离。

经过约40分钟的紧张救援，2名被困游
客成功脱困。经了解，2名被困人是安徽阜
阳人，来青游玩，海水落潮时到石老人网红
洞处拍照游玩，游玩时太过入迷忘记了时
间，等发现时，潮水已经上涨，没过了岸边
通往小岛的道路。发现无法自行返回岸边，
随后拨打了119求助。

(齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 张晓鹏)

5月30日，青岛市即墨区鳌山卫街道有
一名孕妇被困海滩淤泥中，即墨区森林消
防中队迅速赶赴现场进行处置。

消防救援人员抵达岸边后，通过报警
人描述迅速确定被困人员具体位置，发现
被困女子在距离岸边约50米淤泥滩涂中，
一条腿深深地陷进了淤泥中，动弹不得。与
被困人员电话沟通中得知，被困女子怀有7
个月身孕，消防救援人员立即展开营救。

救援人员抵达女子被困位置后，发现
周边淤泥十分松软，于是迅速放平梯子增
加受力面积，并对女子腿部淤泥进行挖掘，
使其扩大活动范围。

经过10分钟的紧张救援，女子成功脱
困并自行前往医院就医查体。经了解，被困
女子与丈夫系外地游客，海水退潮后前往
此滩涂赶海，赶海时太过入迷未注意周边
环境，等发现异常时妻子左腿已深陷淤泥
动弹不得。自救无果后，丈夫随后拨打了
119求助。

(齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 张晓鹏)
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被网友昵称为“苏超”的省级赛
事，因“比赛第一，友谊第十四”等
热梗不断走红。“苏超”持续火爆
全国舆论场，不仅刷新了人们对
地方足球赛的印象，也进一步揭
示出，地区间的良性竞争互动是
激活经济社会发展潜能的关键。

江苏各地市经济实力均衡且
强大，以2024年数据为例，江苏经
济总量过万亿的城市就有苏州、
南京、无锡、南通、常
州等5座。这为江苏各
地“合理”孕育了所谓

“谁也不服谁”的竞争
基因。

在足球赛场上，
这种竞争延伸为一个
个充满戏剧性的文化
符号。比如苏州与南
京的“宿命之战”、徐
州与宿迁的“楚汉争
霸”、苏州与无锡的

“ 太 湖 控 制 权 争 夺
战”、扬州与镇江的

“早茶CP”互怼，就把
城市间曾经出现过的
竞争和“较劲”转化为
具有较强传播价值的

“地域剧本杀”。“没有
假球，全是‘世仇’”等
口号，更以自嘲式幽
默，升华了不同城市
间的较量，让一场全
民体育文化盛宴变得
可亲可感、幽默可爱。

看似“火药味”十
足，表面“对抗”的背
后，实则团结协作才
是底色。这也是江苏
等长三角省份省内经
济社会发展良性互动
的真实写照。以江苏
为例，据交汇点新闻
报道，有苏州的文创
企业形成“苏州研发
设计、苏北生产制造”
的发展布局。这一布
局不仅降低了生产成本，还带动
了苏北地区产业发展，为江苏南
北产业联动提供了可复制的经
验。

经济学界关于“对抗式团结”
讨论，似乎也从一个侧面解释了

“苏超”为何火爆。“苏超”惊艳出
世，让人看到了一场关于“如何让
竞争更具建设性”的体育化尝试。

据新华社

记者 李苗 刘志坤 李静
报道

3月选拔，5月比赛
“你行你上”

这次“苏超”出圈有些始料
未及，徐州市足协主席、徐州领
队李峰感慨。5月31日，2025年江
苏省城市足球联赛第3轮，徐州
队主场2：1战胜连云港队，迎来
首胜。

“苏超”究竟有多火，从一组
数据中可窥一斑。官方数据显
示，前两轮场均上座人数已达
8798人，超过同期中甲联赛水
平。第三轮赛事热度继续攀升，
场均观众突破万人，徐州、盐城
等多地球场观众超过两万人。李
峰对现场的火爆感受颇深：“两
万多名观众的呐喊助威，确实让
我们心潮澎湃。”据江苏省体育
局统计，“苏超”已吸引超18万名
球迷涌入各个主场城市，现场观
赛上座率堪比职业足球联赛。

相比线下，线上“苏超”的热
度也实实在在“烧”起来。抖音话
题#江苏城市联赛##跟着抖音
博主现场看苏超##苏超联赛爆
火#等播放量破亿。虎扑App紧
急新增“江苏联”频道，上线首日
访问量便破百万。

“苏超”为何如此火爆？它的
魅力很大程度源自其草根属性。
李峰介绍，徐州队44名队员里，
既有曾踏上职业道路的球员，也
有大学生。“我们队队员从小就
接受过训练，一部分走上职业道

路，剩下的大多是江苏师范大学
学生。他们也是从小接受训练，
只是没踢过职业联赛。”

而这次联赛，13支代表队几
乎都是如此。队员中既有职业球
员，也有个体工商户、大学生甚
至高中生。

李峰还介绍，他们3月份开
始选拔球员，通过三次选拔确定
了徐州队队员。正如网友所言，
这种“你行你上”的开放态度，让
比赛褪去竞技压力，充满“本地
人代表家乡而战”的亲切感。

令李峰印象最深的比赛是
与宿迁队比拼，开场三分钟左右
宿迁队便先进一球，但徐州队全
体队员迅速调整状态，全场比赛
无一人喊累，咬牙坚持到90多分
钟，最终成功扳平比分。

“友谊第十四”
梗先玩起来

足球比赛本身是严肃的，但
网友的调侃却让“苏超”变成一
场“梗王争霸赛”，激发了全民无
穷的创造力。

常州球迷小雷分享道：“我
们常州人也特别喜欢这些梗，比
如‘常州-吊州-巾州-丨州’这
个梗，是因为常州北站火车站的

‘常’字上面的字头不亮了，就像
变成了‘吊’字。巧的是，从这个
梗出现后，我们球队开始输球，
然后网友就顺着调侃，吊州又变
成巾州，再变成丨州。大家就通
过这种方式，想让常州出圈。”

其他城市之间的对决，也衍
生出众多有趣的梗。苏州与无锡

的“苏南德比”，被网友总结为
“苏州保住了太湖，无锡保住了
机场”；南京与无锡的对决，成了

“盐水鸭VS水蜜桃”的咸甜大
战；徐州与连云港的比赛，因连
云港以孙悟空形象为特色，徐州
则有烧烤、落馍等元素，网友们
调侃为“落馍卷悟空”。

而徐州与宿迁的比赛，因有
着2000多年楚汉相争的历史渊
源，赛前就备受关注，赛后网友
们更是笑称“没有韩信帮忙，刘
邦未必能打过项羽”，原来比赛
中徐州队在伤停补时阶段绝平
宿迁队，恰似当年韩信助力刘邦
扭转战局。

这些幽默的解读，不仅让比
赛更具话题性，也让各城市的文
化符号在互联网上得到了前所
未有的传播。甚至官方也下场与
民间互动玩梗，赛事打出“比赛
第一，友谊第十四”的口号。既保
留了竞技体育的严肃性，又巧妙
融入了网友们对江苏“十三太
保”相互竞争调侃的戏谑智慧。

踢出一粒球
火出“苏大强”

目前，三轮比赛已经结束，
第四轮比赛将在6月14日再次

“开战”，而“苏超”引发的连锁反
应仍在持续。

在第一轮“苏超”比赛前，部
分城市还担忧观众寥寥，四处“摇
人”，可转眼间，第二轮、第三轮的
门票便一票难求，一些城市原本
十元的门票甚至被炒至百元以
上，球迷的热切期待可见一斑。

“苏超”巧妙地利用足球的
社交属性，成功带动了“散装”城
市之间的文旅交流。

常州在赛前向扬州发出“城
市邀约”，端午期间扬州游客可
免费游览常州所有A级景区；镇
江在比赛期间对宿迁市民免费
开放国家级景区，球迷还能凭门
票享受美食折扣。这些举措不仅
吸引并留住了客场球迷，更让足
球成为城市间经济与文化互动
的有力催化剂。

网上有人不禁发问，这场从
球场火到全国的足球狂欢是怎
么“炼成”的？

事实上，江苏作为经济发达
省份，在职业足球发展体系上虽
有欠缺，一时间难以与足球强省
相比，但江苏一直以来都是足球
热土。徐州的“村界杯”与“村超”
南北呼应，苏州和南京位列全国
足球发展重点城市榜，加之江苏
拥有众多球迷，这些都为“苏超”
的火爆奠定了坚实基础。

此外，2025年《江苏省政府
工作报告》两次提及足球，将城
市联赛定位为文旅体融合新亮
点，这与国家扩大内需、促进文
体旅消费的政策导向一致。国内
足球产业在商业化深度、品牌价
值等方面仍有较大提升空间，此
次赛事的破圈效应，可能加速资
本向赛事运营、青训体系、周边
产品开发等领域流动。

“虽然这是业余比赛，但现
场感受以及平时训练状态，都不
亚于一些职业联赛。我相信这个
比赛会越办越好。”李峰对“苏
超”充满期待。
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这个夏天，最热的地带
可能在“苏超”。

江苏省城市足球联赛自
5月10日开踢后，直接开启
“炸场”模式。线下，前两轮场
均上座率碾轧中甲，第三轮
徐州主场两万人齐声呐喊；
线上，多个话题播放量破亿，
更有网友实时催更。前有火
爆的贵州村超、村BA，后起
之秀的“苏超”，又该如何接
住泼天流量，将这一现象级
热度持续加温？

“苏超”比赛现场。 据央视
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